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OZET

TEZIN BASLIGI :ILETISIM ANLAMINDA KULLANILAN
PSIKOLOJIK SAVAS VE PROPAGANGA

YAZAR ADI : Ibrahim KARATAS

Iletisim; haberlerin, bilgilerin ya da en genel anlamiyla kiiltiiriin insan

topluluklarina dagitimi olgusudur.

Medya ise; yazili yaymnlar (gazeteler, aylik ve haftalik dergiler, sektorel
yayinlar, gorsel yayinlar (TV kanallar1 ve Internet) ve isitsel yaymlardan (radyolar)
olusan tiim iletisim c¢esitleridir. Medyanin kamusal gorevlerinin basinda “haber
verme” gorevi yer almaktadir. Medya ile yapilan yayinlar bir propaganda modeli

olup toplumsal amaca hizmet etmektedir.

Psikolojik savas, silahli bir harekat girisiminden farkli ara¢ ve yontemlerle,
bir iilkenin rejimine topraklarina ve kaynaklarina, ulusal kiiltiirlin meydana getirdigi
biitiinliige kars1, bizzat o lilkenin mensuplar1 kullanarak yiiriitiilen bir saldir1 ve savas

tiridiir.

Psikolojik savag, insan1 toplum ve tiimii ile milletin fikir, diisiince ve duygu
diinyasina zarar verecek konu, tema ve unsurlarin eylemler biciminde harekete

geemesidir.

Anahtar Kelimeler;

Iletisim, Kitle Iletisim Araclar1, Medya, Psikolojik Savas, Propaganda



SUMMARY
TITLE :PSYCHOLOGICAL WARFARE AND
PROPAGANDA IN TERMS OF
COMMUNICATIAN
AUTHOR : Ibrahim KARATAS

Communication is the distrubition of news, or in a much common sense,

culture to human communities.

On the other hand, media agencies are the all types of communication consist
of written publications ( newspaper, montly and weekly published magazines, some
publications for certain sectors), visual issues ( TV channels and internet) and
broadcasts ( radio). The main and public duty of of the media is “its reporting
responsibility”. Some publications and broadcasts made via media are not only a sort

of propaganda models but they also serve for social goals.

Physicological warfare is a type of attack and war carried out towards the
regime, lands and sources of country and its unity formed by national culture by
using the citizens of that country and means and methods much diferent then an

armed operation.

Physicological warfare is the fact that issues, themes and components, which
can damage the society, its people and their thoughts, ideas and feelings, take action

against it in the form of actions.

Key words;
Communication, Mass Communication Vehicles, Media, Physicological Warfare,

Propaganda
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TESEKKUR

Uzun bir aragtirma donemi sonunda engin bilgi ve tecriibesini bizden
esirgemeyen ve her zaman bu yorucu yolculukta yanimizda oldugunu hissettiren
degerli tez damismanim Prof. Dr. Azmi OZCAN’ a sonsuz tesekkiirlerimi
sunuyorum. Sahip oldugu vatan sevgisini ve ¢alisma azmini bizlere de asilamis ve
diinyada yasanan olaylara tarihin perspektifi ile bakabilmemizi saglamistir.
Ufkumuzda actig1 bu pencereler gelecegimizi sekillendirmede en énemli rehberimiz

olacaktir.
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1. GIRIS

Bilginin diisiinme boyutlarini astig1 c¢agimizda; teknolojiyi etkilemesi ve
sekillendirmesi sonucu her birimizin ve toplumlarin kullanimina sinirsiz ve sayisiz
iletisim arag¢ ve gerecleri sunulmaktadir. Bunlar 6zellikle fert olarak her birimizi, her
an zorunlu olarak her yerde kisi, kisilikler ve olaylarin igine ¢ekmekte; istesekte
istemesek de bu zoraki konuklar bizi artt deger veya eksi degersizliklerin etkilesim
alanina ¢ekmektedirler. Yeni egemenlik sisteminde en onemli silah bilgidir. Bilgiye

sahip olan diinyay1 yonetir.

Devletin biiyiik bilgiler toplayarak, biiyiik diislinerek, hayalci olmadan genis
ufuklu projeler liretmesi, biiylik politika, stratejiler olusturmasi, dogru Ongoriide
bulunmas1 biiyiik bir 6nem tasimaktadir. Iste bu noktada iletisim ve medya
kavramlar ile karsilasiyoruz. Iletisim, hem bilimsel bilgi anlaminda, hem olaylar1
takip etmek yani gazetecilik bilgisi anlaminda insanlar arasindaki haberlesme ve
bilgi edinme siirecini ifade etmektedir. Demek ki iletisim; bilgi ve haber alma
olayidir. izlediginiz televizyondan, okudugunuz gazeteden, ansiklopediden, kitaba
kadar hepsi birer iletisimdir. Medya ise bu iletisimin araglarini ifade etmektedir.
Medya ile yapilan yayinlar bir propaganda modeli olup toplumsal amaca hizmet

etmektedir.

Propaganda bir ideoloji, diisiince, inan¢ ve benzeri fikri, bagkalarina tanitmak,
benimsetmek ya da daha ileri giderek, onlar1 kazanmak amacini giiden soz, yazi,
simge, gosteri vb. iletisim araglariyla gerceklestirilen faaliyettir. Cagimizda
psikolojik savas ve propaganda yontemlerine biiyiik bir 6nem verilmekte, artik tim

savaglarda bu yontemler fazlasiyla kullanilmaktadir.

Tarih boyunca propaganda ve kamuoyu olusturma yontemlerinin nasil
kullandigin1 gdéstermek amaciyla, gerek kendi tarihimizden, gerekse de diinyanin
cesitli iilkelerinden ve insanlik tarihindeki uygulamalardan da Ornekler vererek

konunun daha net anlagilmasina yardimci olmaya c¢alistim.



2. PSIKOLOJIK SAVAS
2.1. Psikolojik Savasin Tanim

Psikolojik savas, devletlerin milli ¢ikarlarin1 gerceklestirmek tizere, sectigi
hedef kitlenin duygu, diisiince ve davranislarini kendi amaclar1 dogrultusunda
degistirmek ic¢in siyasi, askeri, ekonomik, sosyolojik ve ideolojik alanda yaptigi

faaliyetlerin tiimiidiir.

Psikolojik savas, aciklanan bir olaganiistii durum veya harpte, iletisim araglari
ve diger psikolojik vasitalarin diisman iizerinde psikoloji baski yaratmak ve diisman
kontrolii altindaki bolgelerdeki diisman gruplarinin ve diger hedef alinan
topluluklarim  tutum ve davranislarini  olumlu yonde etkilemek amaciyla
kullanilmasidir. Bunun temel amaglari, diigmanin harekata veya muharebeye devam
istegini zayiflatmak ve savasi silirdiirmekteki kapasitesini azaltmak amaci gliden

biitiin ¢abalar1 desteklemektir ( wikipedia.org/ Psikolojik Savas 15.03.2008).

Psikolojik savas, cesitli nedenlerle, sinirdan silahli hareket edemeyen diismanin,
diger araglar1 kullanarak milli biinyeye, icten yikici teknikleri uygulamak suretiyle,
devleti ele gecirmek maksadiyla yaptigi, propagandanin planl olarak kullanilmasini

igeren kansiz savastir.

Psikolojik savasin hedefi, diigman iizerinde politik, ekonomik, sosyal, askeri ve
ideolojik moral ¢okiintlisii olusturarak onun muharebe giiciini zayiflatmaya

calismaktir (Kesimli, 1961, s.11).

Cinli harp diisliniirii Sun - Tzu “Savas Sanat1” adli kitabinda psikolojik savas

ile alakal1 su climleleri kullanmaktadir.

“Diismani, ordularini, bir alayini, bir boliigiinii ya da bir takimini ele ge¢irmek
onu tiimden imha etmekten iyidir. Yiiz muharebenin hepsini kazanmis olmak
basarinin zirvesinde oldugu anlamina gelmez. Diismani savagsmadan yenmek
ustaligin doruk noktasidir” (Tzu Sun,1996, s.72). Stratejik etkenleri kendi safinda

bulunduran ordu daha savasa girmeden karargdhta kazanmis, bunlar1 elinde


http://tr.wikipedia.org/w/index.php?title=Harp&action=edit&redlink=1
http://tr.wikipedia.org/wiki/%C4%B0leti%C5%9Fim_ara%C3%A7lar%C4%B1
http://tr.wikipedia.org/wiki/Psikoloji

tutamayan ordu daha savasa girmeden yenilmis sayilir. Bu noktadan hareketle galip
ile maglubu hemen gorebilirsiniz Galip bir ordu once kazanir sonra savasir,
magluplar ise Once savasir sonra kazanmaya gayret eder Bir ordu etkili karsi
koyustan yoksun kalinca teslim olur; ancak ordunun artik karsi koyamayacagi

sonucuna varmasinda psikolojik savasin rolii vardir ( A.g.e, s. 110).

Sayisiz eylemlerin bileskesi olarak adlandirilan ve Ikinci Diinya Savasi’ndan
sonra uygulama teknigi ve vasitalar1 gelisen psikolojik savas, basariy1
cabuklastirmak maksadiyla bazen bir harekat planini desteklemek igin bazen de
bagimsiz olarak uygulanmustir. Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra baslayan soguk
savas doneminde propagandanin kazandigi 6nemden dolay1 psikolojik savas “barista
ve savasta araliksiz olarak devam eden bir eylem’’ seklinde tanimlanmistir (Maurice,

1992, 5.38).

Devletlerin giic ve rekabet miicadelesinin bilinen araglari, diplomasi, ticaret
ve savastir. Ancak, milyonlarca insanin hayatinda, biiyiik yikimlara sebep olan ikinci
diinya savasini yasayan yiizyilimizin, gii¢ ve rekabet miicadelesi i¢in diplomasi ve
ticaretin yeterli olmadigi, savasa basvurmanin ise biitliin insanligin yok olmasi
gercegi karsisinda, tigiincii bir ara¢ kullanilmaya baslanmistir. Diinya devletlerince;
kamu hizmeti niteliginde kurularak agik veya ortiili sekilde orgiitlendirilmis bu savas
tirli, psikolojik savagtir. Psikolojik savas, devlet tarafindan yetkili kisiler ve

kurumlarca yiiriitiiliir.

Psikolojik savas, silahli bir harekat girisiminden farkli ara¢ ve yontemlerle, bir
ilkenin rejimine, topraklarina ve kaynaklarina, ulusal kiiltiirin meydana getirdigi
biitiinliige karsi, bizzat o iilkenin mensuplar1 kullanarak yiiriitiilen bir saldir1 ve savas

tiirtidiir (Tarhan, 2003, s.21).

Bireysel ve kitlesel iletisim araglar1 gelistikce, psikolojik savas stratejileri ve
taktikleri de o olciide gelismistir. Cok karmasik diizeylerde bir bilim ve sanat haline
gelen psikolojik savas, i¢inde bulundugumuz iletisim ¢agina damgasini vurmustur.
Icinde bulundugumuz iletisim ¢agin1 ayn1 zamanda psikolojik savaslar ¢cag1 olarak da

adlandirabiliriz (Aysun, 1993, s.7).



Psikolojik savag, milli politikalar1 olugturan ve denetleyen, devlet iist yonetimi,
siyasi partiler, basin, radyo, televizyon, liniversiteler, sendikalar, dernekler ve meslek
kuruluglarint etkilemek, ele gecirmeye caligmaktadir. Psikolojik savasta, milletin
kendisi, yine aymi {iilkede yasayanlar1 kullanmak suretiyle meydana getirilen bir

saldir1 ile kars1 karsiya gelmektir (Pamukoglu, 2005, s. 266).

Psikolojik savas mala, miilke veya cana kastedilerek yapilan bir savas tiiri
degildir. Zihinlerde olusan diisiincelerin degistirilmesidir. Rakibin moral giiciinii
zayiflatarak, kendi kuvvetlerimizin giiclinii zinde tutmak amag¢ edinmistir. Bir
diisman ordusunu en kolay sekilde yenmek i¢in aklin olanaklarini kullandigindan

dolay1 “’Psikolojik Savas’’ savas sanatinin bir par¢ast olmustur.

Psikolojik savas, savasin kazanilmasi veya kaybedilmesinde, savastan sonra da
listiinliigiin devam etmesinde ve sorunlarin ¢dziilmesinde insanlarin ruh haline etki
ederek sonu¢ almak olarak tanimlanabilir. Birinin taraf oldugu diisiinceye kars1 diger
tarafin secme egilimi psikolojik savasa destek olarak alinir. Psikolojik savas,

ideolojilerden birine tepki gosterirken, digerini giigclendirmektir (A.g.e, 5.267).

Psikolojik savas, diisman tarafinin moralini bozarak sicak veya soguk savasta
miicadele azmini yok etmek icin ylriitillen faaliyetlerin biitliniidiir. Psikolojik
savas bizatihi bir savas olmayip topyekln savasin en yakin bir yardimcisi ve
destek unsurudur. Bunun ihmali ¢ok fena neticeler dogurabilir (Tiirkoglu,1969,

s.107).

“Psikolojik Savas” ve “Politik Savas” terimleri birbirlerinin yerine kullanilma
durumundadir. Hatta daha da ileri gidilerek bu terimlerin yerine ayni anlamda
ideolojik savas, fikirler savasi, politik iletisim, psikolojik harekat ve daha nice
terimler kullanilmaktadir. Bu alandaki terim kirliligi, kullanilan silahlarin normal
savaglardaki kullanilan silahlar gibi olmamasindan kaynaklanmaktadir (Lord, 1996,

s.73).

Psikolojik savas, psikolojik harekati da kapsamaktadir. Psikolojik savas tim

milli gli¢ unsurlariin kullanilmasiyla devlet ¢apinda yapilir. Psikolojik harekat ise



milli gili¢ unsurlarmin bir tanesinin kullanilmasi ile silahli kuvvetler tarafindan

yapilir.

Propaganda ve psikolojik savas, insanlarin savasa karsi tutumlarina karar
vermelerini saglayan sartlar {iizerine bir ¢evre yaratmaya baghdir. Kamuoyu
arastirmalart ABD’de 1940’larin basinda baslamistir. Universitelerin psikoloji
boliimleri de propaganda kampanyalarina ve savas haberlerine kars1 tepkileri 6l¢gmek
icin Almanya’daki psikoloji bdliimlerinin kullandig1 nicel metodolojiyi kullanmaya
baslamislardir. Savasin ilk yillarinda Amerikan propaganda uygulayicilari ise ragbet
gormeyen ‘‘propaganda’’ kavrami yerine ‘‘psiko-savas’’ ya da ‘‘psikolojik savas’’

kavramini kullanmaya baglamiglardir (Finch, 2001, s.83).

2.2. Psikolojik Savasin Ozellikleri Ve Amaclari

Psikolojik Savasin amact; dost, diisman ve tarafsiz uluslarinin giiglerini,
kendisi ve miittefikleri lehinde hareket etmesi icin ikna etmektir. Elde edilen
haberler sayesinde diismanin planini 6nlemek ve ondan once davranarak diigmani
kendi halkinin ilgilendigi fakat zapt etmeye giicliniin yetmeyecegi askeri hedeflere
yonlendirmektir. Gizli istasyonlardan yaptigi yayinlarla diigman halkinin moralini

bozmak i¢in ¢esitli propaganda araglarini kullanir (Glineri, 1967, s.7).

Psikolojik savas gozle goriilmeyen ve elle tutulmayan araglar ile yapilir. S6z ve
fikirlerin etkin kullanilmasi psikolojik savasin malzemesidir. Bu savas ¢esidinde
askerler tiniforma giymezler ellerinde silahlar1 yoktur. Psikolojik savasta diisman
ayr1 dilden konusmaz, bizim 6z dilimizi kullanir. Bu nedenle diismanin taninmasi

¢ok zordur.

Psikolojik savasin hedefi insandir. Bunun nedeni savagsta kullanilan silahin ve
aracin yonetimi insanin elindedir. Savas1 kazanacak ve kaybedecek olanda insandir.
Savasin sonucunda hayatin1 kaybetme riskini goze alip diismanini 6ldiirmek i¢in her
tirli ¢abay1 gosterende insandir. Bu nedenle diismani manevi olarak c¢okerterek,

savas1 galip taraf olarak sonuglandirmak ancak savastaki en biiyiik gii¢ olan insani ve



onun temsil ettigi toplumu psikolojik olarak yetersiz olduguna ve savasi kaybettigine

inandirmakla mimkiindir.

Psikolojik savas, diisman milletlerinin davraniglarini belirleyen duygularini,
inanglarim1 ve fikirlerini etkilemek {izere, secilmis bilgilerin planli olarak ilgili
hedef kitlelere iletilmesidir. Psikolojik Savas terimi, genis manasiyla diismani
cepheden insan ve malzeme ¢cekmeye mecbur eden, asla gelmeyen bir taarruza karsi
miidafaa i¢in insan ve silahin1 baglamaya zorlayan her ¢esit harekati ihtiva eder. Tiim
savas tiirlerinde kullanilan bir silahtir. Etkinligi biiyiik 6l¢iide onu kullanan kisinin
beceri ve yaraticiligina baghdir. Baris ve savas donemlerinde basarisi kanitlanmis
psikolojik savas, insanlik tarihi igerisinde kullanilan en eski silahlardan biri
olmustur. Psikolojik savasin 6nemi, Ozellikle kuvvet koruyucu, moral artirict ve

oldiiriicti olmayan bir silah sistemi olusunda yatar.

Psikolojik savas birimi iki genel faaliyetle mesgul olur. Birincisi arastirma,
ikincisi harekattir. Birinci gorev alani, yabanci devletlerin psikolojik cevrelerini
stirekli olarak izleyip degerlendirmek ve bunun sonucunda devlet politikalarinin ve
faaliyetlerinin ylriitiilmesini ve planlamasini etkileyen durumlarin neler olduguna
karar vermeyi igerir. Arastirma, ikinci genel faaliyetin basarilmasi i¢in gereklidir.
Ikinci faaliyet alami harekattir. Harekat, devletin milli ve askeri amaglarini
desteklemek i¢in hangi kitle iletisim araglarinin kullanilacaginin belirlenmesi ve

psikolojik savas kampanyalarin icra edilmesi siire¢lerinin tiimiidiir.

Psikolojik savasin genel olarak amaci; hedef alinan toplumlarda taraftar
bulmak i¢in propaganda yapmak ve karsit goriisleri cliriitmek i¢in de antipropaganda

faaliyetleri uygulamaktir (Cesme, 2005, s.97).

Psikolojik savas diisman unsurlarin moralini bozup sasirtir. Bu tiir gruplara
kars1 psikolojik savas askeri harekatin etkinligini arttiran bir saldir1 silahi olarak
uygulanir. Psikolojik savas aym1 zamanda diisman olmayan gruplar1 birlestirir,

bilgilendirir ve moralini arttirir.



Devletlerin parcalanmasi siirecinde kullanilan psikolojik savas yontemi, bugiin
icin de gegerliligini siirdiirmektedir. Cinli harp diislinlirii Sun — Tzu “Savas Sanat1”

adl1 eserinde nasil bir politika izlenmesi gerektigini altin1 ¢izerek deginmistir.

e Hasim tilkelerde iyi olan seyleri gdzden diisiiriiniiz.

e Hasim iilkelerin hakanlarinin basarilarini kii¢iik gostererek sohretlerine golge
diislirtiniiz ve zamani geldiginde de kendi halkinin onlart hor gdérmesini
saglayiniz. Dlisman halkin kendi aralarinda olan uyusmazlik ve kavgalarini
yayiz.

e Hasminizin geleneklerini giiliing hale getiriniz.

Bir anlagmazligin yarattig1 ortamdan yararlanmak bakimindan psikolojik
savas, stratejik bir bozgunculuk aracidir. Amaci, giicler arasindaki dengeyi bozmaya
calismak ve silah ya da herhangi baska bir politik ara¢ kullanarak bu halin taktik
bakimdan sémiiriilmesini cabuklastirmaktir (Ozyutkan, 2006, s. 472).

Korku uyandirmak psikolojik savasin en dnemli amaglarindan birisidir. Ciinkii
korku akil dis1 uygulamalara yol acar, fel¢ eder karisiklik tohumlar1 eker, akil ve

irade lizerinde baski1 yapan bir gii¢ olusturur (Mandron,1997, 5.97).

Psikolojik savasin saldirt ve savunma silahi; propaganda, egitim ve
provokasyondur. Cephanesi ise; soz, yazi, resim ve brosiir seklindeki bilgidir. Bu
savas tarzinin amact, insanlar1 ikna etmek ve onlar1 degistirmektir. Yontemi de beyin
yikamadir. Psikolojik savas uygulamalarinin tarihi 6rnekleri sayilamayacak kadar
coktur. Dlismani yildirmaya yonelik olarak uygulanan bu faaliyetler, bazen diigman
bazen de dost birliklere yonelik olarak uygulanmistir. Ornegin Kore Harbi esnasinda
25.Amerikan Tilimeni, isaretler bakimdan daha kuvvetli ve 6gretici bir sistem tatbik
etmekteydi. Bu Tiimen Imjin Nehri’nin karsisindan gegen tali yol iizerinde biiyiik bir
levha dikmis, bu levha parca parca olmus, c¢elik yelek takmis ve boya ile {lizerine”
Bu yelek bir insanin hayatin1 kurtarmistir, kendinizinkini de giyiniz” yazmustir.
Ayrica savasta BM Kuvvetlerine ait cephane sandiklar1 {izerinde, “Diisiinme At “

yazilar yer almigtir.



General Eisenhower, II. Diinya Savasi’ndan sonra, “Askeri bilimlerde
yasadigimiz en biiyiik degisim, psikolojik savasin belirli ve tesirli bir silah olarak
gelismesidir” demistir (Tarhan, 2003, s.21). Soguk savas doneminin de en etkili
silah1 olan psikolojik savas, giinlimiizde iilkeler arasi miicadelelerde en ¢ok
bagvurulan yontem halini almistir. Psikolojik savasin kansiz olusu, sinsi bir
uygulama olanag1 vermektedir. Maliyeti ¢ok diisiik, fakat etkinligi ¢cok biiyiik olan
bir yontemdir (ilhan, 2002, s.45).

2.3.Psikolojik Savasin Dogusu Ve Gelismesi

Bir milletin ruhu (milli ruh) bir giinde olusmaz. Milli ruh uzun bir tarihin
eseridir. Bu nedenle; sonsuz oliiler ordusu savas alanlarinda diriler ordusundan daha
¢ok savasmuslardir. Savas oncesinde milli ruhun olusabilmesi i¢in milli iradenin

saglam olmasi gerekir (Clark, 2004, s.23).

Psikolojik harbin dogusu devlet ruhunun olusmasiyla baglar. 1071 Malazgirt
Savasi’nda Bizans ordularina taarruza baglamadan 6nce Alp Aslan’in beyaz bir atin
listiinde beyaz giysiler ile askerlerine hitaben “Iste kefenimi giydim ve &liime
hazirim; benimle beraber 6lmeyi géze alanlar bu tarafa; eslerinin yanina dénmek
isteyenler su tarafa ayrilsin; 6liimden korkanlar1 da ayiplamayacagim.” diye yaptigi
konusmasi, askerlerin cesaretini, moral ve savas azmini arttirmis, liderlerine giiveni

pekistirmistir (Ucuzsatar,1990,s.199).

Insanlik tarihinde savasla gecen yillar baris i¢inde gecen yillardan ¢ok fazladr.
Devletler birbirlerine istiinlik kurmak amaciyla kanli savaglara girismislerdir.
Savasta kullanilan hilelerin kokleri uzun hazirliklar sonucunda uygulanmistir. Biiyi
yaparak dahi olsa diigmanin zihnini karistirip etkilemeye ¢alismak psikolojik savasin
bize tarihin ilk ¢aglarinda bile oldugunu gdstermektedir. Eski Misirlilarin, diisman
ordusunun nicel ve nitel giicii hakkinda bilgi topladiklari, orduda bunun i¢in kesif

birliklerine yer verdikleri bilinmektedir (Erendil, 1998, s.42).

Psikolojik Savas, hicbir teorisyenin ya da diisiiniiriin icat ettigi bir faaliyet sekli

degildir. Insanlik tarihi kadar eski olan bu faaliyet sekli ilk olarak insanlar arasi



anlagsmazliklarin ¢6ziimiinde hilenin kullanilmasi ve biiyticiiliik faaliyetleri ile ortaya
cikmustir. Hile ve biiyiiciiliik faaliyetleri ne denli ilkel olsa da modern psikolojik savas

faaliyetlerinin atas1 sayilir ( Cesme, 2005, s.102).

Teknolojik gelismelerde savas ara¢ ve gereclerindeki degisimin yaninda
savas bicimleri de degismektedir. Psikolojik savas ideolojileri genel ilkeler
icerisindeki en 6nemli silahtir. Fikir ve diislince 6zgiirliiglinden istifade ederek halki
ve toplumu yaniltmay1 elde etmeye calisarak gelistirir. Psikolojik savas cesitleri

tarihte degisik sekillerde karsimiza ¢ikmaktadir.

“Ufukta tehlike belirince panige ve bedbinlige siiriiklenme egilimi” insanlarin,
bir boliimiinii psikolojik savas ideolojilerinden birine destek olmaya sevk eder.
Psikolojik savas, eski ¢aglarin savas Tanris1 Mars ile ilgili efsanelerden hareketle
“silah zoruyla her seyin ¢oziimlenebilecegi” inancini giliclendirmeye calisir. Mars
kompleksine siiriiklenenlerde sinirlardaki savunmayla ilgili askeri tedbirleri yeterli
bularak, psikolojik savasin yarattigi sabirli tehlikeyi kiigiimserler ( Ozsoy, 1998,
5.269).

Orta Asya’da kurulan Tiirk devletlerinin yikilis nedenleri arasinda dis
etkenlerden ¢ok i¢ etkenler vardir. Ozellikle Cinliler Tiirk devletlerinden kendilerini
korumak i¢in Sun-Tzu’nun kurallarin1 uygulayarak basar1 kazanmiglardir. Goktiirk
yazitlarinda Cinlilerin propagandalarina Tiirklerin aldanmamasi gerektigine dair

yazilar vardir.

Diinya askerlik tarihine adini altin harflerle yazdirmis komutanlar olan Atilla
ve Cengiz Han’ da akinlarima baslamadan oOnce savasacaklari iilke topraklarina
akincilar gonderip bilgi toplatmislardir. Ayrica ezici {Ustilinliiklerini, gii¢lerini,
dayanilmaz ordulara sahip olduklarin1 yayarak savasa baslamislar; boylece
karsgilarina ¢ikan kuvvetleri korku ve dehset icinde birakarak direnme gliglerini

kirmay1 hedeflemislerdir (Kesimli, 1961, s.8).

Hunlar daha milattan dnce diismanlarin psikolojisini bozan ses ¢ikartan oklar
icat etmislerdir. Sahte ricat ve pusu Tirklerin de kullandiklar1 savag taktiklerindendir

(Kafesoglu,1991, s.275).
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Timur’un kullandig:1 teknikler genellikle Mete’nin zamanindaki ilkelere
dayanmaktaydi. Bu teknikler zamanla gelistirildi. Timur imparatorlugun ilk
yillarinda, askerlikte cesaretin yansira kurnazca hilelere de basvurarak psikolojik
savasta ilk uygulamalar1 baslatmistir. Bu sayede imparatorluk topraklarinin ¢ogunu
savagsmadan kazanmistir. Asya halkinin 6zelligini ¢ok iyi kavramis olan Timur her
firsatta hileyi uygulamis ve onlar1 savas etmeden teslim almistir (Kuban, 1953, 5.99).
Timur’'un Osmanli devleti'ne kars1 giristigi miicadelede propagandacilardan
yararlandig1 ve orduda bulunan beyleri ¢esitli vaatlerde bulunarak kandirarak
Osmanli Ordusunu igten ¢okertmeye calistigi bilinmektedir. Yaptig1 savaslarda filleri

kullanmasi diismana saskinlik vererek onlara korku salmustir.

Osmanli devletinde de “deliler” ad1 verilen siivarilerden olusan 6zel bir askeri
simif kurulmus, savas sirasinda korkung kiyafetler giyerek zamanli zamansiz hig
olmadik yerlerden cikarak diisman ahalisini iirkiitmek ve sayialar c¢ikartmakla

gorevlendirilmislerdi ( Ozsoy, 1998, 5.269).

II. Diinya Savasi yillarinda diinyada propagandanin éneminin anlasilmasi ve
bu esnada kullanilan yogun propagandanin halk iizerinde ¢ok etkili olmasi, devam
ede gelen savasin yaninda adeta bir propaganda savasi verilmesi, daha sonra da
arastirmacilarin bdylesine 6nem kazanan bu toplumsal olgu iizerine egitilmesine ve
bu konu iizerine yapilan bilimsel arastirmalarin artmasina neden olmustur (Bektas,

2002, s. 59).

Diinya’nin en biiylik ve gelismis istihbarat ag1 olan CIA’nin atast OSS’nin
kurucusu General Danuan “Psikolojik ve sasirtict manevralar sayesinde gizli savaslar

kazanilabilir” demistir ( Ozkul, 2001, .60 ).

Anti komiinist “Soguk Savas” diismanlarindan Truman‘in 4 Nisan 1951 deki
“Psikolojik Strateji Subesi’nin” kurulmasi yolunda verdigi emirname ile ulusal
politik cercevesi iginde psikolojik operasyonlarin yiiriitiilmesi planlanmistir ( A.g.e,
s. 60). Bu climleler psikolojik savasin hangi ¢evrelerce kullanildiginin ¢ok kii¢iik bir

ornegini teskil etmektedir.
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2.4. Psikolojik Savas Yontemleri
2.4.1. Stratejik Sahadaki Psikolojik Savas

Psikolojik savasin stratejik amaglar1 diismanin siyasi, ekonomik, sosyal ve
moral zafiyetinin neler oldugu bularak onun muharebe giiciinii zayiflatmaktir. Isgal
edilmis veya kurtarilmis bolgenin, askeri hiikiimet ve sivil igler idaresi ile birlikte,
teskilatlanmasin1 ve kontroliinii saglamakta stratejik amaglar1 arasinda yer alir.
Belirlenen stratejilerle, diismanin yenilgisini hizlandiracak, fikir heyecan ve

davranisi iizerinde etki olusturmaya calisir (Wanantwerp, 1952, 5.70).

Stratejik savas kitalar arasi veya milletler aras1 bir savastir. Etki ettigi ¢evrenin
biiylik olmasi nedeniyle takip ettigi yol ve ¢esitlilikte artmaktadir. Bu nedenle sonuca
varabilmek uzun zaman alir. Hedef kitleye tesiri de ge¢ olur. Bu bakimdan erken
baslamak sonuca erken varmamizi saglar. Her tiirlii aracin amaca ulagsmada

kullanilmasi mimkiindiir.

Milli siyaseti ve milli hedefleri, desteklemek amaciyla stratejik planlama ile
birlikte yapilir (Glineri, 1967, s.7). Stratejik psikolojik savas dost veya diisman
gdzetmeksizin biitlin topluluklara yapilir. Savas hatlarinin gerisi oncelikle planlanir

ve propaganda tiirlerinden beyaz propaganda tercih edilir.

Stratejik psikolojik savas, askeri harekat: icra etmede kullanilacak uygun bir
¢evre olusturmak i¢in etrafli ve uzun vadeli amaglar tasarlamak i¢in icra edilir
(Lord, 1996, s.73). Stratejik psikolojik savas zihin ve hafizanin inceliklerinden de
yararlanir. Konunun iyi se¢ilmesi ve konu iizerine vurgunun iyi yapilmasi beynin
artik bagka diisiincelerle alakasini keser. Dost giliclerin moral degerlerini yiiksek
tutmak, tarafsiz milletlerin fikri ve manevi desteklerini almak, diisman kuvvetlerinin
moralini bozmak, onlarin aralarindaki ayriliklarini, farkliliklarimi  gostererek

moralmen yikmak i¢in 6zellikle beyaz propaganda yontemi kullanilir.

Halkin giivenini kazanmakla stratejik sahada psikolojik savas basarili sekilde

yiriitiilmiis olur. Stratejik amach psikolojik savas radyo, televizyon ve basin yoluyla
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yapilir. Havadan atilan brosiir ve bildirilerde kullanilan etkili yazilar da insanlari

etkilemektedir.

2.4.2. Taktik Sahadaki Psikolojik Savas

Stratejik psikolojik savasin belirli bir sahada kullanilmasidir. Planlar en iyi
sekilde hareket etmek i¢in kullanilir. Hedef belirlenir ve ¢alisma o hedefe yonelik
olur. Kars1 tarafin i¢ginde bulundugu olumsuz kosullar anlatilarak teslim olmasi
istenir.

Hareket alant komutanlhiginin direktiflerine goére ordu, kolordu ve tiimenler
tarafindan, harekati desteklemek iizere yapilir ve muayyen gruplara yoneltilir
(Glineri, 1967, s.7). Taktik sahadaki psikolojik savasin amaci diismana silahinm
biraktirip, atesini kestirerek, teslim olmasma ikna etmektir. Bu nedenle taktik
psikolojik savas, stratejik psikolojik savasin kiigiik capta bir tekraridir. Taktik
psikolojik savagta propagandanin yapilacagi bir bolge vardir ve bu bolgeye etki
edebilme zamani daha kisadir. Bu savag tiiriinde diismanin yenilgileri, eksiklikleri,
hatalar1 propaganda olarak kullanilir. Ayrica muharebeye zorla sokulan devletler
hedef olarak kullanilir. Diisman liderlerine, komutanlarina olan giiveni sarsmak,

kendimizin de ne kadar gii¢lii oldugumuzu gostermek esastir (Tarhan, 2003, 5.50).

Taktik psikolojik harekat bir diisman giicline kars1 savasan taktik birliklere
direkt destek vererek kisa vadeli amaglara ulagmak tizere icra edilir (Lord, 1996,
s.73). Taktik sahadaki psikolojik savasin genel hedefi, cephedeki askerin savunma ve
taarruz giiclinii zayiflatmak, sonug itibariyle muharebe azim ve giiclinii kirarak

savasmaktan vazge¢irmeye calismaktir.

Toplumun itaat duygusunu arttirmak, korku duygusunu uyandirarak
dogabilecek tepkileri dnlemek taktiksel amaglarindandir. Uluslararasi kamuoyunu
yaniltmak amaglanir. Yapilan yayinlarla basin kullanilarak diislincemize taraf
olusturulur Halk ile yonetimin arasi agilir. Savas Oncesinde ve sonrasinda diisman
birlikleri yamiltilir. Taktiksel amaglarindan bir digeri ise kiiltiir degisimini

gergeklestirmektir.
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Tarihte bilinen en eski Tiirk devleti olan Hunlar da taktik psikolojik savas
yontemlerini savaslarinda uygulamislardir. Hunlar da biitiin Tiirk boylar1 gibi
cengaver, gozli pek savasc¢ilardi. Hun Tiirkleri; “Diismanlarinin yiiregine korku
salmak icin” yiizlerini kizgin demirlerle daglarlardi. Hunlar savagmadan once
diismanlarina baris ¢agrisi yaparlardi. Savasmazlarsa onlarinin canlarin1  ve
mallarinin korunacagini bildirirlerdi. Bu suretle diismanlarinda canini ve malini
kaybedecegi duygusu uyandirarak onlar1 savastan caydiramaya calisirlardi. Bu
cagrilara uymayan diismanlar1 ise siddetle cezalandirirlar ve bagka diismanlarina

ibret olmasini saglarlardi (Ucuzsatar,1990,s.205).

2.4.3. idari Amaclar icin Psikolojik Savas

Ulastirma hatlarin1 himayeye yardim ederek muharebeyi desteklemek suretiyle
mubharip kitalarin bu vazifelere gonderilmesine lizum birakmamak, isgal edilmis
veya kurtarilmis bdlgelerde kanun ve nizami kurmada askeri hiikiimete yardim
etmek, sivil halkin etkin isbirligini saglamak, halkin yeniden insa ve yerlesme
faaliyetlerinde yardim etmek, gazete baski yerleri, matbaalar ve televizyonlar
kurulmasina yardim etmek ve mahalli hiikiimetin kurulmasina yardim etmek gibi

faaliyetleri kapsamaktadir (Giineri, 1967, s.307).

Idari amaglar icin yapilan psikolojik savasta yerel gazetelerde yayimlanan
yazilar ve resimler halkin dikkatini ¢ekmektedir. Idari psikolojik harekat, biiyiik
alan harekatlarina ve bolgesel harekatlara destek olacak orta vadeli amaglara ulagsmay1

amaglar (Lord, 1996, s.35).

Makedonya Kral1 Biiyiik iskender imparatorlugunu kurarken giiciiniin simgesi
olarak psikolojik savas yontemlerini ve propaganday1 ¢ok sik kullanmustir. Persleri
Makedonyalilarla birlestirmeye ugrasmis, bu nedenle Pers Krali’nin biiyiik kizi ile
evlenmistir. Diger taraftan, 80 Makedonyali devlet gorevlisinin ve Asya’ya kadar
uzanan ordusu i¢inde yaklagik 10 bin Makedonyali askerinin Persli kadinlar ile
evlenmelerini saglayarak Onemli bir psikolojik savas yiiriitmiistiir. Bu yolla

kendisinin gercek arzusunun, kendi liderliginde, sinirlar1 Asya’ya kadar uzanan
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bliyiikk bir imparatorluk yaratmak oldugunu ve ayni zamanda kendi goziinde

imparatorlugun sinirlari igerisinde yasayan insanlarin esit oldugunu gostermistir.

2.4.4. Takviye Edici Psikolojik Savas

Genellikle savas sonrasinda goriinen takviye edici psikolojik savas halkin
moral motivasyonunu yiikseltmeyi amag¢ edinmistir. Bununla birlikte ayaklanmay1 ve

isyan1 6nlemek icin giiven verici telkinlerde bulunarak itaati saglar.

Yavuz Sultan Selim’in, Caldiran Savasi’na giderken askerler arasinda
huzursuzluk ¢ikmasi ve askerlerin geri donmek istemeleri iizerine “Isteyenler
karilarinin yanina donebilir, ben tek basima da olsa gidecegim.” diyerek atini ileri

dogru slirmesi askerlerinin ruh halini etkisi altina almistir.

2.4.5. Provokasyon Tipi Psikolojik Savas

Karsi tarafa saldir1 niteliginde yapilan psikolojik savas tiirlidiir. Aniden ortaya
cikar. Provokatorler miting, gosteri ve cenaze torenlerinde toplulugun igine sizarak
kendilerini gdésterirler. Toplulugun igerisinde sOyledikleri birkac¢ kigkirtici sz ile
halki tahrik eder, gerginligi arttirir ve 6tkeyi ateslerler. Bu psikolojik savas yontemi
mutsuz, egitimsiz, yiiksek beklentilere cevap bulamayan issiz ve yoksul gruplari

etkiler, burada kullanilan sozler yalan igerikli olup inandiricilig1 yoktur.

Milli Miicadele doneminde itilaf devletleri yapmis olduklar1 psikolojik savas
ve propaganda ile devamli olarak iilkede emniyetin kalmadigini, her seyin bittigini
ve artik miicadelenin gereksiz oldugunu halka asiliyorlardi. Halkin Kuva-i Milliye
’den nefret etmesini saglamaya calisiyor ve orduyu gercek dayanaklarindan yoksun
birakmak istiyorlardi. Ornegin Konya bdlgesindeki halki korkuya ve tereddiide
diisiirmek icin tiirlii yalanlar uyduruyorlardi. Bu dogrultuda italyanlarin bozkira
geldigi, Yunanlhlarin devamli zaferler kazandigi, baristan bagka ¢are olmadigi gibi
sOylentiler ¢ikariliyordu. Diger taraftan Ermeni Katolik papazi Ohannes, ¢ok acik bir
sekilde propaganda yapmakta ve agikca Ankara Hiikiimeti i¢cin “Bu hiikiimet kagit

hiiklimeti, pacavra hiikiimet! Fransa hiikiimetine kurban olunuz” seklindeki
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sloganlarla halkin moral giiciinii zayiflatmistir. Askeri Polis Teskilati, halkin
diismanlar ve 6zellikle de Yunanlilar tarafindan yayilan yukaridaki yalan haberlere
kanmalarin1 6nlemek icin gazete ve beyannameler dagitiyor ve ger¢ek durumun
aciklanmasini saglamaya c¢alistyordu. Bunlarin gerceklestirilmesi amaciyla seyyar

memurlar da gorevlendirilmistir.

Yunanistan’da siyasal partiler, Tiirkiye ve Tiirk diismanligin1 uluslararasi
iliskilerde oldugu gibi, ulusal diizeyde de bir i¢ politika malzemesi haline getirip
rakiplerine kars1 bir psikolojik savas uygulamislardir. Ornegin; Yunan Basbakani
Mitsotakis’ in Haziran 1992’de Tiirkiye’ye yaptig1 ziyaret bile Pasok partisi ve
Yunan basini tarafindan, “Ayaklanin, Basbakan her seyi satiyor” basligiyla
yansitilmistir (Ozsoy, Propaganda ve Kamuoyu Olusturma, 1998, s.215).

2.4.6. Savunucu Psikolojik Savas

Her savagsta bir saldir1 plani oldugu gibi savunma planm1 da vardir. Diismana
nasil taarruz ediliyorsa, diisman taarruz ettiginde nasil bir savunma 6nlemi alinmasi
gerektigi diistiniilmelidir. Psikolojik savasta sonuca gidebilmek igin diismanin,
egitimsiz ve bilgisiz olmasi, dis diinyaya kars1 zorla kapatilmasi ve insanlarin merak
duygusunun yiliksek olmasi gerekir. Egitimli gruplara yapilan psikolojik savasta
sonuca varilmasi uzun siirer. insandaki merak duygusu yanlis olaylara inanmasin
kolaylastirir. Bu nedenle psikolojik savasta dost birlikler bilgilendirilmeli merak

duygusu giderilmelidir.

Liderlerine giliveni yliksek, milli ve manevi degerleri gii¢lii toplumlar,
psikolojik savasa karsi direngli olurlar. Bu canliligin taze kalmasi liderler tarafindan
saglanmali olaylar karsisinda birlik ve beraberlik korunmalidir. Bireylerin iyi ve koti
ayrimini kolayca yapabilmeleri saglanmalidir. Kiiltiir seviyesi ve refah diizeyi
yiiksek olan toplumlarda da psikolojik savasin etkisi olabildigince azalir. Psikolojik
savagta halkin giivenini kazanmis bir ordu, asla basarisiz olmaz. Zaten psikolojik
savasin amaglarindan biri de halk ile ordunun arasin1 agmaktir. Halkin destegini

almis manevi degerleri yiliksek bir ordu psikolojik olarak savasi kazanmistir
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Savunucu psikolojik savasta iizerinde durulmasi gereken birka¢ Snemli noktayi

belirtmekte fayda var (Yildirim, 2007, s.146).

Egitimsizlik: Psikolojik savasin sonug¢ verebilmesi, diisman tarafin egitimsiz
ve bilgisiz olmasi ile dogru orantilidir. Ayni sekilde egitimli ve bilgili olan gruplar
diismanin psikolojik savas miidahalelerinin sonugsuz kalmasina neden olur. Bu

acidan savunucu psikolojik savas i¢in toplumun egitilmesi ¢ok 6nemli bir unsurdur.

Yasaklar Giiven Sarsar: Radyo dinlettirmemek, gazete okutturmamak vb.
eylemler toplumun dis diinyaya karsi kapatilmasi anlamina gelir. Bu da insanlarin
merak duygularini arttirir. Merak duygusunun canlanmasi da yanlisa inanma egilimli
dogurur. Ne oldugunu bildigi bir propaganda insanda etki uyandirmaz. Bu yiizden
psikolojik savas faaliyetleri konusunda insanlar bilgilendirilirse diismanin uyguladigi

psikolojik savasin etki giicli zayiflayacaktir.

Milli Kiiltiirii ve Manevi Degerleri Giiclii Tutmak: Liderlerine ve
kendilerine giliveni yiiksek, milli ve manevi giicleri her an taze ve giicli olan
toplumlar, psikolojik savasa karsi, giiclii bir bagisiklifa sahiptirler ve ondan fazla

etkilenmezler. Bu yiizden bu duygular daima taze tutulmali ve giiclendirilmelidir.

Sezgileri Gelistirmek: Psikolojik savunmanin amaci; bireylerin iyi, koti,
dogru ve yanlis bilgileri ayirt etmeleri konusunda uyanik olmalarini saglamaktir.
Egitimsiz, saf, kiiltiirel alt yapis1 zayif olan insanlar kolayca yaniltilabilir. Bu yiizden
dagdaki ¢oban bile psikolojik savunma konusunda bilgilendirilirse, diisman higbir

kiskirtict faaliyetinden sonug alamaz.

Yasam Seviyesi: Psikolojik savasta hedef kitle, egitimsiz ve yoksul gruplardir.
Bu bakimdan psikolojik savunmada da egitim, kiiltlir ve yasama standartlarinin

yiiksek tutulmasi en basarili savunma anlamina gelir.

Halk - Ordu isbirligi: Savasan bir ordu, adina savastigi halkin giivenini
tizerinde tasiyorsa, igbirligi gelisecektir. Bunun i¢in askerlerin ” Ben sizden biriyim.”
Mesaj1 vererek eylemlerde bulunmasi gerekir. Tam tersi bir durumda halkin giiveni

kazanilamaz. Zaten psikolojik savasin amaclarindan biri de, diigman tarafindan,
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halkla ordunun arasini agmaktir. Bu onlendigi zaman psikolojik savunma bagarili

olacaktir ( A.g.e, s. 147)

2.5. Psikolojik Savasta Hedef Kitlenin Tanim

Psikolojik savas hedef olan kitlenin inanglari, hoslanip hoslanmadiklari
seyleri, giiclii zayif yanlar1 gibi hassasiyetleri hakkinda her seyi 6grenmekle
baslar. Psikolojik savasa baslamak icin 6zellikle “hedefinizi neyin motive ettigini”

bilmek gerekir.

Iletisim acisindan ise kitlenin anlamu, kitle iletisim kavramina niteleyici bir
Ozellik vermesindendir. Bu yoniiyle kitle, toplumsal ve siyasal 6zellikler igerir
(Ozkok,1985, s.25). lidealist felsefede kitle kavramiyla kiiltir kavramini
birlestirerek birden fazla anlam iiretilir. Herkes kitle kiiltiiriinii ¢ogunlugun tasidigi

kiiltlir oldugu iizerinde hem fikirdir (Alemdar, 2005, s.254).

Kitle psikolojisinde insanlar yalnizken neyi nasil yasarlarsa yasasin, kitlede
gecen bicim degiskenliginden dolay1 kollektif bir ruh kazanirlar. Tek basimayken
hissedecegi duygu ve diisiinceden farkli olarak kitle igerisinde davranig degisimi

kazanir. Fakat kitleyi olusturan bireyler birbirlerini iyi tanimazlar aralarindaki bag

olduke¢a azdir (Le Bon, 1997, 5.22).

Belli bir amaci olmadan umumi bir meydanda toplanmis binlerce kisi asla
psikolojik toplumu temsil etmez. Bir psikolojik toplumun en ¢ok goze ¢arpan 6zelligi
sudur; toplumu meydana getiren kisiler kimler olursa olsun; yasama tarzlari, is
giicleri, karakterleri yahut zekalar1 ister benzer, ister ayri olsun, kalabalik haline
gecmis olmalari onlara bir nevi kolektif ruh asilar. Bu ruh onlari, her biri tek basina,
ayrt bulunduklar1 halde duyacaklari, diisiineceklerinden ve yapacaklarindan
tamamiyla baska bir tarzda hissettirir, diisiindiiriir ve yaptirir. Baz1 fikirler, bazi hisler
ancak toplum halinde bulunan kisilerde meydana gelir veya fiil sahasina c¢ikar.
Psikolojik toplum, bir an igin birbiriyle kaynagmis, karisik unsurlardan toplanmis

gegici bir varliktir (Ozyutkan, 2006, s.452).
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2.6. Psikolojik Savasta Hedef Kitlenin Analiz Edilmesi

Propagandanin kaynagi ve hedefi insandir. Bu nedenle propaganda hem
psikolojik hem de sosyolojik olaylarla iligkili bilimsel bir olgudur. Propagandaci
acisindan sosyoloji ve psikoloji alan1 temel hareket noktalari olmaktadir. Hedefteki
kitlenin yapisi, bu kitlenin propagandanin igeriginde yer alan, ele alinan konuya,
fikre ve goriise karst sahip oldugu tutumlarin niteligi ve tutumlarin nasil

olustugunun ¢dziimlenmesi gerekmektedir (Akarcali, 2003, s.7).

Psikolojik savasta hedef kitlenin zayif yonleri tespiti yapacak kisi i¢in anahtar
faktordiir. Elde edilen zayif yonler karsisinda segilen ve uygulanan temalarla kitleyle
On bir temas yapilarak tepkisi Olciiliir. Kita ve diinya devleti 6zelliklerini kazanmis
biitiin milletler psikolojik harbi basariyla kullanmaktadir. Bu teknigin kullanilisinda
en Oonemli husus ice veya disa doniik psikolojik harekat uygulamalarinda "temel
inceleme” adini verdigimiz sosyo-kiiltiirel yap1 analizlerinin dogru bilgiye dayal
olarak yapilmasi sartidir. Bu aciklamadan da anlasilacagi gibi her psikolojik
harekat planlamasi ve uygulamasi kendine has ve 6zeldir, tekrar1 olamaz, ancak
model olarak alinabilir ve uyarlanabilir. Ciinkii kiiltir adim1 verdigimiz ve bir
tilkenin sosyal kurumlarinin toplamindan meydana gelen biitiinliik, tarihi derinlik
icinde meydana gelmis tekrarlardan giliniimiize tasinirken tekligini ve benzersizligini

olusturur (Ozénder, 1995, s.12).

2.7. Psikolojik Savasin Baris Ve Savas Zamanindaki Onemi

Eski ¢aglarda savaslar, kaliplasmis kurallara uyularak yapilirdi. Savasanlar ard
arda siralar halinde derinligine dizilirler, dalgalar halinde pes pese vurusarak
savagirlardi. Bu yiizden birinci sirada savasanlarin teknik ve maneviyat bakimindan
Oonemi biiyliktli ama savasa katilmak i¢in sira bekleyen arkadaki askerlerin sinir
gerginligi de bir o kadar 6nemliydi. ilk sirada savasan askerlerin karsilastiklari
siirprizler geridekileri panige ugratabiliyordu. Ornegin, Sezar’dan 200 yil 6nce
psikolojik savas ustaligina erigsen Kartacali Hanibal, diisman askerlerinin moralini
bozmak i¢in savasa en Onde kale burglar1 gibi fillerini siirerek diismani panige

diisiirtip savaglar1 kazantyordu (Maurice, 1992, s.21).
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Bugiiniin savaslar1 askerden; diismanini elindeki silahi, yiiregindeki inanci ile
tek basina yenebilecek bir gii¢ ve inang istemektedir. Iste bu giiciin adina psikolojik
giic veya moral gii¢ denilmektedir. Bu giiciin temelinde, her seyden once insanin
kendisine olan giiveni, milletine olan bagliligit ve vatanina olan sevgisi yatar.
Kendine olan giivenini yitirmis, vatan ve milletin kutsalligin1 ve vatanin her tiirlii
tehlikeden korunmasi i¢in verdigi namus soéziinii unutmus insan, asker olmak sdyle

dursun, bir vatandas, hatta bir insan bile olmaktan uzaktir.

Burada sunu belirtmek yerinde olacaktir ki; diismanini tanimayan savasta
yenilir. Hem kendisini hem de diismanini tanimayan, savasta yenilecegi gibi,
savastan sonrada basariya ulagsamaz. Hem kendisini, hem de diismanini taniyan
giiclin ise, yenik diisme ihtimali yok gibidir. Kendisini tanimayip diigmanini tantyan
psikolojik savasimn birinci adimi, hasmini ve kendini iyi tanimaktir. ikinci adimm ise,
baski ve ikna yoOntemlerini ustaca kullanarak karsi tarafa psikolojik c¢okiintii

yasatmaktadir (Tarhan, 2003, s.16).

Bu noktada iilkeler nasil diismanin atesinden korunmak igin, diismana ates
etmek zorunda iseler, diigmanin psikolojik savasina kars1 da ayni savasi yiirlitmek
zorundadirlar. O halde psikolojik savas, savasta ve barista hem diismandan
korunmayi hem de diismani zayiflatmayr amacglamaktadir. II. Diinya Savasi’ndan
sonra baslayan soguk savas doneminde propagandanin kazandigi onemin artmasi
dolayistyla psikolojik harbe, barista ve savasta araliksiz olarak devam eden bir eylem
demek yerinde olacaktir (Maurice, 1992, s.45). Bu agidan bakildiginda psikolojik

savasin gerek savas, gerekse de baris zamanindaki 6nemi daha iyi anlasilacaktir.

1930’Iu yillarin hava savaglar teorisyeni Sir Hugh Trenchord, moral etkinin
degerinin, maddi etkiye oranla yirmi kat fazla oldugu inancindaydi. Napolyon ise,
konuyla ilgili olarak sunlar1 yaziyordu: ‘Moral gii¢, fizik giicle karsilastirildiginda,
tic misli daha etkilidir.” Bu yiizden giiniimiizde psikolojik savas gerek savas
zamaninda, gerekse de baris zamaninda c¢ok biiyiik bir Oneme sahiptir

(Mandron,1997, s.97).
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Psikolojik savasin 6nemi su noktada gizlidir. Psikolojik savas bizatihi savas
degildir. Ama topyekiin savasin en yakin yardimcisi ve destek unsurudur. Bu yilizden
psikolojik savasi ve psikolojik savunmay1 goz ardi eden, sosyal olaylar1 kirmizi ve
mavi kuvvetler mantig1 ig¢erisinde degerlendiren bir iilke, lider ya da komutan yanlig
yapmis olur. Bu liderler kendi toplumu ile farkinda olmadan kavgali olurlar (Tarhan,

2003, 5.9).

Glinlimiizde artik hakimiyet, silah ve kol giiciinden c¢ikarak bilgi ve
teknolojinin eline ge¢mistir. Bu dogrultuda gelecegin diinyasina bilgi ve teknolojiye
sahip olup onu en iyi kullananlar hiikmetmeyi basaracaklardir ( A.g.e, s. 20). Bu
yilizden diinyaya hiikmetmek isteyen tiim biiyiik ve giiclii devletler, psikolojik savasa
biliylik bir onem vererek kendilerini cagin savas sekli olan psikolojik savasa

hazirlamaya ¢aligmaktadirlar.

Devletler, kendi ¢ikarlarini hedef iilkelere onlarin ¢ikarlar1 gibi gosterip
benimsetebildikleri 6l¢iide basarili olabilmektedirler. Psikolojik savas ile insanlar,
aslinda kendilerine tehdit olan politikalarin kendilerine yararli oldugunu inandirirlar
ve kaybederler (Yildiz, 2003, s.16). Artik; modern savaslar yalniz savag alaninda
kazanilmiyor; televizyon programlarinda, uluslar arasi orgiitlerin diplomatik
lobilerinde ve en 6nemlisi sivil halkin kalbinde ve aklinda kazaniliyor (Clark, 2004,

5.258).
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3. PSIKOLOJIK HAREKAT
3.1. Psikolojik Harekatin Tanmim Ve Ozellikleri

Psikolojik harekat, diigmanin moralini bozmak, dost birliklerin moralini
yiikseltmek, tarafsiz kimselerin destegini kazanmak amaciyla silahli kuvvetler
capinda ylriitiilen her tiirlii faaliyettir. Kitle iletisim teknolojilerinin bas dondiiriicti
bir hizla gelistigi diinyamizda psikolojik harekat faaliyetleri, profesyonel uzmanlar

vasitasiyla gelistirilerek etkili ve yaygin bir sekilde kullanilmaktadir.

Psikolojik harekat, hedef birey, grup ve toplumlarin tutum ve davranmislarini
etkileme suretiyle milli hedeflerin elde edilmesini desteklemek icin yiiriitiilen
faaliyetlerdir. Kisacasi; diisiince, duygu ve davraniglara etki yapmaya yonelik

faaliyetlerdir ( wikipedia.org/ Psikolojik Harekat 15.03.2008).

Psikolojik harekat; orgiitlii, amaci1 sadece gercek kisiler olan, mal ve cana
yonelik siddetten Ote, ortaya ¢ikardigi korku psikozuyla propaganda ve kigkirtma
yontemlerini kullanarak zihinlerde, duygularda ve davraniglarda etki yapmaya

yonelik bilimsel, sistematik faaliyetler olarak da tanimlanabilir (Giineri, 1967, s.7).

Sicak savasin biitiin insanligin yok olmasina sebep olacagr gercegi
karsisinda, tigiincii bir ara¢ ortaya ¢ikarilmis ve hemen hemen biitiin devletlerce kamu
hizmeti niteligine kavusturularak agik veya ortiilii sekilde oOrgiitlendirilmis ve

kullanilmaya baslanmustir. Bu arag, psikolojik harekattir (Okte, 1997, s. 117).

Bu teknige psikolojik harekat adinin verilmesine, II. Diinya Savasi’nda
Amerikan Silahli Kuvvetleri’nin diinyanin degisik bolgelerinde, farkli kiiltiirlerle
kars1 karsiya kaldigi zaman ortaya ¢ikan problemlerinin sebep oldugu, kaydedilmesi

gereken dnemli bir husustur (Ozénder, 1995, s.19).

Eski zamanlardaki savaslarda askerler topluca bulunurlardi. Bdylece
komutanlarin emri ve komutlar1 kolaylikla ve siiratle biitiin birlige ulasirdi. Atesli
silahlarin icat edilmesi ile birlikte askerlerin toplu hareketleri de zorlasti. Artik

birlikler, birbirinden olduk¢a uzak araliklarla savagsmak zorunda kaliyorlardi. Bu
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durumda komutanlarin birliklerine seslerini duyurmasi ve hakim olmasi, erlerin
birbirlerine yardim etmesi de zorlasiyordu. Simdilerde ise ates ve manevra giicii daha
yiiksek konvansiyonel silahlar muharebe alanindaki dagilmay1 ve yayilmay1 daha da
arttirmigtir. Biitiin bu teknolojik gelismelere ragmen muharebe sahasinda son sozii,
diismani tek basina yenebilecek fiziki ve moral giiciine sahip askerler soylemektedir.
Bu nedenle diinyada bulunmus ve bulunabilecek en korkung silah, iyi egitilmis ve
Olimii goéze almis insandir. Bu giiciin temelinde askerin kendine olan giiveni,

ailesine, milletine ve vatanina olan sevgisi yani moral giicii vardir.

Kendine giiveni zayif, ailesine, milletine ve vatanina baglilig1 sarsilmis olan bir
askerin savagmasi ve diismani yenmesi miimkiin degildir. Bu gercegi bizim kadar
diismanda bilmektedir. Baristan itibaren diisman, bizi birbirimize diislirmek, aramiza
kin ve nefret sokmak, inan¢larimizi sarsmak ve moralimizi bozmak icin ¢alisir.
Cesitli din, 1rk ve meslek gruplarini birbirine kars1 kiskirtir. Gelir farkliliklarini, fiyat
artiglarini, vergileri, dini inanglar1 ve siyasi goriisleri ele alarak insanlar1 birbirine
diisman etmeye ¢alisir. Savag zamaninda bu faaliyetlere daha biiylik ve yogun bir
sekilde devam eder. Bu yiizden psikolojik harekata maruz kalan bireyler, insanlari
birbirine karsi kiskirtan kimselere ve komutanlar aleyhinde konusulanlara
inanmamalidir. Milleti bolmeye ve halki ayrimeiliga gotiirecek s6z ve davraniglardan

kacinmalidirlar.

Devletler bir yandan rakiplerine ve muhtemel rakiplerine kars1 uyguladiklari
politikalari, a¢ik ve Ortiili girisimlerini psikolojik harekat faaliyetleri ile
desteklerken, diger yandan kendi ulusal gii¢ unsurlar: {istiindeki rakip ve muhtemel
rakiplerin psikolojik harekat tehditlerini onlemek ve etkisiz hale getirmek igin
calisirlar. Psikolojik harekat faaliyetleri ilk olarak destekleyici rol oynar, ikinci olarak
destekleyici roliin yaninda, giiclendirici ve gereginde dogrudan gorev {istlenici bir

nitelige sahip olur.

Psikolojik harekati meydana getiren faaliyetler birer kamu hizmetidir ve kamu
hizmetlerinin ilkelerine, esaslarina ve hukuki diizenlemelerine uygun bir bi¢cimde
orgiitlenir. Kendisine saglanan mali kaynaklar ve imkanlar dlciisiinde basar1 saglar

(Tiirkoglu, 1969, s.107).
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Psikolojik harekat faaliyetleri bir toplumu toplum yapan ekonomik, sosyal,
kiiltiirel, siyasi, askeri ve psikolojik her tiirlii degeri hedef alabilmektedir. Psikolojik
harekat faaliyetlerinin en tehlikelisi bir toplumun kiiltiir degerlerine sizarak
gerceklestirilen kiiltiirel erozyondur. Bilindigi gibi toplumlar1 ayakta tutan 6z
kaynaklarin tamami kiiltiirden beslenmektedir. Bu baglamda bir toplumu yok

edebilmenin en kestirme yolu onun kiiltiir degerlerine sizarak tahrip etmektir.

20.ytlizyilda asirlar boyu milli hedef ve menfaatlere ulagmanin tek ve en etkili
vasitasi olarak bilinen sicak savaslarin yerini fert ve toplumlarin beyinlerini hedef
alan “Psikolojik Harekat Faaliyetleri” ne terk ettigini hi¢ siliphesiz kabul
etmeliyiz(Ozdnder, 1995, s.12). Bolgesel ve kiiresel giic olmus biitiin devletler

psikolojik harekéat faaliyetlerini kullanmaktadirlar.

Biitiin psikolojik harekat planlamalar1 ve uygulamalar1 kendine has ve
Ozeldir; tekrar1 olamaz, yalniz model olarak alinabilir ve uyarlanabilir. Ciinkii
kiiltlir ad1 verilen ve bir iilkenin sosyal kurumlarinin toplamindan olusan biitiinliik,
tarihi derinlik i¢inde meydana gelmis tekrarlardan giiniimiize tasinirken, tekligini ve

benzersizligini olusturur.

Unlii diisiiniir Gustave Le Bon’da giiniimiizde uygulanan psikolojik harekat
faaliyetlerinin 6nemini ‘’Kullanilmasi bilinirse psikolojinin tersanelerinde diinyanin
en kudretli toplarindan daha etkili silahlar vardir’’soziiyle ifade etmektedir

(Alkan,2000,s.5-6).

Psikolojik harekat, askeri psikolojik harekat sanatini1 belirtmek anlaminda da
kullanilmaktadir. Askeri psikolojik harekat hem baris hem de savas zamam agik ve
gizli faaliyetleri kapsamakta ve faaliyet alan taktik muharebe alanindan catismanin

harekat ve stratejik seviyelerine kadar uzanmaktadir (Qualter, 1973, s. 26).

Psikolojik harekatin bir baska islevi halkla iligkilerin kamu diplomasisi
alanindaki islevine benzer bir sekilde, diismanin psikolojik harekatina kars1 birlikleri

bilgilendirmek ve egitim vermektir (Tiirkoglu, 1969, s.76).
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Kisacasi, hangi goriis ve diisiincede olursa olsun hasim toplumlar tarafindan
yiriitiillen psikolojik harekata hedef olmayan fert ve grup mevcut degildir. Ancak
islenen temalar, kullanilan kitle iletisim araclar1 ve izlenen yontemler her hedef grup
icin farkli olmasina ragmen, tek ve degismeyen hedef diisman olan iilke ve

toplumlardaki milli birlik ve beraberligin tahrip edilmesidir.
3.2. Psikolojik Harekat Hangi Araclar Ile Yapilir

Psikolojik harekat; gazete, dergi, kitap, bildiri, afis, pankart, radyo, hoparlor,
televizyon, video, sinema, tiyatro, seminer, konferans, miting, gdsteri, sergi, fuar,

toren ve bunun gibi araglarla ve 6zel egitim gérmiis propaganda ajanlari ile yapilir.

Onceden hazirlanmis yazilar, resimler, karikatiirler, filmler ve teyp ve
videokasetleri yukaridaki araclarla yaymlanir. Propaganda ajanlari ise g¢esitli
dedikodu ve yalan haberler yaymaya, insanlar1 kigkirtarak birbirine diisiirmeye, milli

birlige zararh fikirler yaymaya, din ve ahlak degerleri zayiflatmaya calisirlar.

Psikolojik, harekatin silah1 propagandadir. Tank, top, ucak gibi silahlar maddi
silahlardir. Propaganda ise manevi bir silahtir. Tank, top, ucak gibi silahlar insanin
maddi varli§ina, yani viicuduna saldirir. Propaganda ise insanin manevi varligina,

yani duygu ve diislincelerine saldirir.

Psikolojik harekatta sézciikler mesajlarin hammaddelerindendir. Baz1 sozler
milletlerin kaderini etkilemistir: Buna &rnek olarak Mustafa Kemal ATATURK’UN
Tiirk Milletine Kurtulus Savasi esnasinda sdyledigi ciimleleri verebiliriz.

"Ya istiklal ya 6liim!”
"Ordular! {1k hedefiniz Akdeniz’dir, ileri! "

"Hatt1 miidafaa yoktur, sath1 miidafaa vardir, O satih biitlin vatandir !"

3.3. Psikolojik Harekatin Amaclari

Psikolojik harekatin amaci; 6zel olarak ele gegirilen haberler sayesinde

diismanin planlarin1 6nlemek ve 6nce davranarak diismani kendi halkinin ilgilendigi
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fakat ele gecirmekte zorlanacagi hedeflere yonlendirmek, gizli yaptig1 yayinlarla ve
cesitli propaganda tekniklerini kullanarak diisman halkinin moralini bozmaktir

(Glineri, 1967, s12).

Psikolojik harekatta gerek mevcut hiikiimet, gerek diisman devletler halkin
destegini kazanmak i¢in caba harcarlar. Bu durumda halk birbirine karsit iki
propaganda arasinda kalarak iyi planlanan, ustalik ve sabirla uygulanan psikolojik
harekati kabul etme egilimine girer. Bu faaliyetler diisman psikolojik harekat
saldirilarmin siddetine gore zaman i¢inde azalabilir veya yogunlasabilir. Fakat hi¢bir
sekilde ara verilmeden devamli siirdiiriiliir. Bu harekatin hedefi olarak secilen

beyinler kesinlikle bos birakilmaz. Ciinkii bos birakilan beyinler stiratle doldurulur.

Psikolojik harekatin hedefi dogrudan dogruya insanlarin zihninin ve ruhunun
etkilenmesidir. Psikolojik harekati yonlendiren merkezler, sectigi hedef kitlenin
kendilerine karsi direnmelerinin fiilen miimkiin olmadigin1 anlamasina ¢aligirlar.
Ayrica ruhen bdyle bir direnisi siirdiirmek i¢in istekli olunmamasini saglamayi, yani
insanlart tamamen teslimiyet¢i bir ruh haline sevk etmeyi diisiinerek planlama

yaparlar.

Psikolojik harekat toplumun biitiin fertlerince benimsenmeli, en yiiksek milli
diizeyden, en alt seviyedeki askeri ve sivil biitin makamlar tarafindan
uygulanmalidir. Psikolojik harekatin genel olarak amaci hedef alinan toplumlarda
taraftar bulmak i¢in propaganda yapmak ve karsit goriisleri ciiriitmek icin anti-

propaganda faaliyetleri uygulamaktir (Giimiis, 2000,s.692).

3.4 Terorle Miicadelede Psikolojik Harekatin Hedef
Kitleleri

Terorle miicadele ciddi bir istir. Olaylara ciddiyetle yaklasip, gerekli 6nlemler
kararlilikla uygulanmalidir. Terdrle miicadelede 6zellikle karar mekanizmasinda olan
kisilerin ithmalkar tutum ve davraniglari, telafisi miimkiin olmayan yada bedeli ¢ok
agir olan sonucglara neden olabilir. Bolgedeki askeri ve sivil makamlar, milli

psikolojik savas planina uygun olarak kendi miisterek psikolojik harekat planini
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hazirlamalidir. Psikolojik harekatin bir merkezden ve iilkenin biitiin milli gii¢
unsurlarinin birlikte hareketini temin icin bir elden planlanip ayr1 ellerden ama ayni

hedefe ulasacak sekilde yonlendirilmesi gereklidir (Cesme, 2005, s.69).

Bolgedeki psikolojik harekatin planlanmasi, koordinesi, uygulamasi, denetim
ve gozetimi, sivil-asker karigimi bir heyet tarafindan yiiriitiilmelidir. Bu planlar,
yukarida bahsedilen psikolojik harekat amaclarina yonelik ve asagidaki dort hedef,
kapsayacak sekilde yapilmalidir ( A.g.e, s. 70).

3.4.1. Bolge Halki

Bolge halkina yonelik olarak yiiriitiilen psikolojik harekatin amaci, halka milli
hedefleri anlatmak, halkin giiven ve destegini kazanmak ve yikici-boliicii

unsurlari bu destekten mahrum birakmaktir.

3.4.2. Yikici-Boliicii Unsurlar

Psikolojik harekatin amaci yikici-boliicii unsurlarin duyarlt yanlarini ortaya
¢ikarmak, moralleri bozmak, onlara teslim olmaya tesvik ve ikna etmek, teslim

olanlar i¢in 6zel onlemler uygulamaktir.

3.4.3. Dost Gruplar

Psikolojik harekatin amaci dost gruplarin moralini yiikseltmek, baglhilik ve
miicadele giiclerini canli tutmak ve gelistirmektir. Ciinkii karsi saldirilarda en etkili
psikolojik savunma bizzat suurlu ve bilgili insanlar tarafinda verilenidir. Yanlig
yonlendirilen ve yanlis bilgilerle doldurulan beyinler kolaylikla kars1 tarafin bize karsi

kullandig1 en giiclii ajanlar haline gelebilirler (Kumkale, ,2007, 5.66).

Milli suurlasma ve milli benligin kazanilmasi seklinde tanimlanabilecek dost

unsurlara yonelik yapilacak psikolojik harekat planl ve disiplinli bir ¢aligma sonucu
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uzun vadede elde edilebilecek bir iiriindiir. Bu zaman dilimi son elli yilda Tirk
toplumu tizerindeki kiiltiir sokunun yarattig1 derin catlaklar g6z 6niine alindiginda en
az 10- 15 yillik ciddi gayret gerektiren bir siire¢ gerektirmektedir. Bu zaman siiresi
toplumlarin yagam siiresi igerisinde bir sey ifade etmeyebilir. Fakat tek tek insanlarin
hedef alindig1 diisliniildiiglinde ortalama 70 yillik bir insan Omriinde hi¢ de
azimsanamayacak bir siiredir. Bu siire iyi kullanilmadig: takdirde kilicin iki keskin
ucu misali harcadigimiz cabalar derhal karsi taraf icin bize kars1 kullanacagi 6nemli

bir kazanim haline gelebilir.

3.4.4.D1s Giigler

Dis giliclere kars1 yiriitiilecek psikolojik harekatin amaci, yikici-boliicii
unsurlarin  basarisizliga ugrayacagi ve bunlara yapilan destegin kendi

menfaatlerine aykir1 oldugu konusunda dis gii¢leri ikna etmektir.
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4.PROPAGANDA

4.1.Propaganda’nin Tanimi:

Tirk Dil Kurumu sézliigiine gére propaganda “ herhangi bir diisiinceyi, bir
kaniy1 yaymak ve ondan yana olanlar1 ¢ogaltmak i¢in s6z, yaz1 ya da baska araglarla
yapilan etki” olarak tarif edilirken, Meydan Larousse’ de “bir dgreti, diisiince inanci
ve benzerini bagkalarina tanitmak benimsetmek amacini giiden ve sz, yazi vb.
araglarla gergeklestirilen eylem” olarak agiklamistir. Oxford Sozliigii, propaganda
kelimesini, “bir fikre veya harekete taraftar kazandirmak amaci ile diizenlenen
programlarin biitiinii” olarak tarif etmektedir. Ilk olarak, Roma Katolik Kilisesi
tarafindan sosyolojik manada kullanilmig ve fikirlerin yayilmasi deyiminde ifadesini

bulmustur (Brown, 2000,s.9).

Latincede propaganda '"yayilacak seyler" manasina gelmektedir. 1622
senesinde, 30 yil savaslarinin baglangicindan hemen sonra, Papa XV. Gregory
Hristiyan olmayan iilkelere gonderilen misyonerler vasitasiyla Hiristiyanligin
yayilmasimi gdzeten Congregatio de Propaganda Fide (Inanci Yayma Meclisi)’ ni
kurmugstur. Modern politik manasi I. Diinya Savasina kadar gider ve orijinali algaltici
bir mana igermemektedir. Latince “ propagere” kelimesinden gelen propaganda, “bir
filizin topraga dikilerek yeni bitkiler elde edilmesi” anlamina da gelmektedir

( wikipedia.org/ Psikolojik Savas 06.02.2008).

Propaganda Laswell’e gore ‘fikirlerin fikirlerle savasidir’” ve bu kadar 6nemli
hale gelmesinin nedeni ise, bir savasin kaybedilmesi ya da kazanilmasi noktasinda
sivillerin desteginin 6nemli olmasidir. 19. yilizyildan bu yana savasin ayirici ve derin
degisimi getiren 6zelligi ne teknolojidir ne de ¢ok belirleyici olmalarina karsin kitle
imha silahlaridir. Bu ylizyilda savaglardaki asil degisim savaslarin ordular arasinda

degil, uluslar arasinda olmasidir (Finch, 2001, s. 86).

Terence H. Qualter’ in tanimiyla propaganda; bir bireyin veya grubun baska
bireylerin veya gruplarin tutumlarin1 bi¢cimlendirmek, kontrol altina almak veya
degistirmek i¢in haberlesme araglarindan yararlanarak ve bu bireylerin veya

gruplarin belirli bir durum veya konumdaki tepkilerinin kendi amaglarina uygun


http://tr.wikipedia.org/wiki/Latince
http://tr.wikipedia.org/w/index.php?title=30_y%C4%B1l_sava%C5%9Flar%C4%B1&action=edit
http://tr.wikipedia.org/w/index.php?title=Papa_XV._Gregory&action=edit
http://tr.wikipedia.org/wiki/I._D%C3%BCnya_Sava%C5%9F%C4%B1
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tepkiler seklinde olacagini umarak giristikleri bilingli bir faaliyettir (Akarcali, 2003,
s.12).

Morgenthau, propagandayi; dis politikanin amaci, “Rakibin fikrini degistirerek
kendi ¢ikarlariin gegeklesmesini saglamak™ olarak belirtmistir. Rakibin fikrinin
degistirilmesi ya da ydnlendirilmesinde ise propagandanin 6nemi acgiktir. Burada
stireg, rakiplerin diisiince ve yaklasimlarinin, savas durumunda oldugu gibi zor
kullanmaksizin, dolayli yontemlerle bi¢cimlendirilmesidir. Yabanct halklarin tutum ve
davranislarinin; hiikiimetlerin bilingli, planli ve amaca uygun olarak diplomat ve

propagandacilar1 araciligiyla etkilenmesidir ( Gasson, 1990, s.29).

Alman diktatorii Adolf Hitler, “Kavgam” adli kitabinda, “Ustaca bir
propaganda ile insanlar1 cennetin cehennem olduguna ve cennette en sefil hayatin
yasandigina inandirmak miimkiindiir” demesine ragmen, biiyiik bir propaganda
kampanyasiyla harekete ge¢irdigi Alman halkini II. Diinya Savasinda tam bir
felakete stiriiklemis ve propagandaya dayal1 yalanci cennet vaatleri hem kendisi hem
de halki adina cehenneme donmiistir. Bu da gosteriyor ki sirf propaganda ile

insanlarin yalana siirekli olarak inandirilmasi miimkiin olmamaktadir ( A.g.e, s.8).

Propaganday1 yonetiminde etkin bir sekilde kullanan Hitler, “Propagandanin
amaci, tek tek ve bilimsel olarak kisileri bilgilendirmek degildir. Onun gorevi,
kitlelerin dikkatini belirli olaylar, ihtiyaclar ve gerekler {izerine ¢ekmektir.” ve bir
baska yerde de “propagandanin gorevi, orgiit icin taraftar toplamaktir. ikinci gorevi

yeni doktrini anlatmak ve benimsetmektir” demektedir ( Hitler, 2002, s.67).

Propaganda; bireyler ve gruplar araciligiyla diger gruplarin kanilarini,
goriislerini ve davraniglarinmi iletisim araglarini kullanarak propagandacinin istekleri
dogrultusunda etkileme, degistirme veya kontrol altinda tutmaya yonelik bilingli bir

davranistir ( Ozsoy, 1998, s.6)

Propaganda, “kamuoyunu etkilemek i¢in gercek, yar1 gercek ya da yalan bilgiler
yaymada simgeler aracilifiyla bireylerin, gruplarin inanglarini, tutumlarini ya da
eylemlerini etkileme yoniinde sistemli gayretlerin tiimii” olarak anlatilmistir (Bektas,

Kamuoyu Iletisim ve Demokrasi, 2002, s. 59)
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Propaganda; uygulanan tarafa yarar saglamak amaciyla belirli bir grubun fikir,
duygu, davranis ve tutumlarimi etkilemek i¢in hazirlanmis, kullanan tarafin milli

amaglarimi destekleyen her tiirlii bilgi ve fikirlerdir.

Propaganda; belli hedef gruplarinin diisiince, inan¢ tutum ve davraniglarini
etkilemek maksadini1 giiden haber bilgi ve 6zel dokiimanlarin kitle iletisim aracglar
yardimi ile planli ve devamli olarak hedef secilen toplum iizerine gonderilmesi

islemidir.

Propaganda; hedef olarak secilen topluluklarin morallerini bozmak, onlarin her
anlamda basarma gayretlerini, miicadele azim ve iradelerini yok etmek, insanlarin
inan¢larmi zayiflatarak bireylerin kendilerine olan giiveni kaybettirmek ve nihayet
kendileri tarafindan tespit edilen belirli fikirleri asilamak maksadi ile psikolojik

savasin kullandig1 en etkili yontemdir.

Propaganda, istenmeyen kafalara kendi kendine girmedigi gibi, ne yeni olan bir
seyi anlatma ne de inancin yitirmisleri yeniden inandirma giiciine sahiptir. Usta
propagandacilar, karsidakilerin zihninde zaten iyice belirmis olan fikir ve umutlari
daha ok gelistirir ve onlarm igindeki gizli anlam ve duygular1 yansitabilir ( Ozsoy,

1998, 5.16).

Cagimizin basinda, propaganda hizmetleri, haber alma faaliyetlerinin
tamamen disinda, bagimsiz bir nitelige kavusturuldu. Rakiplerin gii¢siiz kilinmasi
icin dost, miittefik, tarafsiz devletlerin kamuoylarint yonlendirme ve etkileme araci

haline geldi.

Propaganda bugiin diinya da ¢ok yaygin olarak kullanilan bir kavramdir.
Ciinkii reklam sektorii glinlimiizde en gelismis ve yaygin bir ticari meta haline
gelmigtir. Kiiresellesen diinyada kiiresel sirketlerin egemenliginde bulunan ticaret

sektoriinde sirketler mallarinin satilmasi i¢in reklam yapmak zorundadirlar.

Bilginin benzer bir manipiilasyon Ornegi reklamda kullanilir ama buna
genellikle propaganda denilmez. Propaganda kelimesi reklamin tersine kuvvetli bir

olumsuz anlam tasir. Propaganda reklamla birgok benzer teknigi kullanir. Reklama,


http://tr.wikipedia.org/wiki/Reklam
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bir ticari Uriin i¢in yapilan propaganda denilebilir. Ancak, propaganda genellikle
politik veya milliyet¢i temalar igerir. Propaganda brosiirler, posterler, TV veya
radyo yayinlar1 ve bunlarin disindaki her tiirlii bilgi tasiyan medya araciliiyla
yapilir. Reklam kullaniminda amag kotii ve kullanilmayacak tirtinleri siirekli olarak

sattirmak degildir. Insanlar1 ancak bir kere kandirabilirsiniz ( A.g.e, s. 12).

Propaganda bir bakima ticari reklamciligin siyasete uygulanmasidir. Bu nedenle
de Bati demokrasilerinde genellikle “siyasal reklamcilik” deyimi ile ifade
edilmistir. Reklam tiirii propaganda, az ya da ¢ok aralikli kampanyalarla sinirlanir,

Ornegin se¢im kampanyalar gibi (Bektag, 2002, s. 33)

Kamuoyunun olusmasinda etkili olan belli araglarin ¢éziimlenmesi bize bu
stirecin temelde iki yoldan gerceklestigini gostermistir. Kamuoyu her hangi kasithi bir
baskidan soyutlanarak “dogal” olarak yani, organik sekilde veya “yapay” yani suni
yoldan olugmaktadir. Aslinda bu ikisi arasinda bigakla kesilmis gibi keskin bir sinir
yoktur. Devlet girisiminin en az goriildiigli Bati demokrasilerinde bile ¢ikar gruplari
zaman zaman kitle haberlesme araglarini kullanarak propaganda yoluyla yapay
kamuoyu olusturmaya calismaktadir. Diger bir deyimle, totaliter rejimler kadar bati

demokrasilerinde de propaganda hala gecerlidir, hatta kurumsallasmis durumdadir

( Ozsoy, 1998, 5.25).

Propaganda, bireyler ve gruplar aracilifiyla diger gruplarin kanilarini,
goriislerini ve davraniglarini iletisim araglarimi kullanarak propagandacinin istekleri
dogrultusunda etkileme degistirme veya kontrol altina tutmaya yonelik bilingli bir
davranistir. Bu baglamada bir eylemin propaganda sayilabilmesi i¢in kani ve
goriisleri denetlemeye yonelik bilingli  bir davranisin  s6z konusu olmasi
gerekmektedir (Qualter, 1961, s.62). Propaganda bir amaca hizmet eden c¢ok belirli
bir mesaj sunumudur. Mesaj dogru olsa da yonlii olabilir ve olayin tiimiinii dengeli

bir sekilde sunmayabilir.

Propaganda; savasta ve barista dikkatli bakislar1 bagka tarafa ¢evirmek, dostu
kuvvetli, diismani zay1if gostermek, diisman halkini ve ordusunu fikri olarak bozmak

icin yapilan maksatli yanls sOylentilerdir. Bir iilke halki ne kadar cahil olursa
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propagandanin tesiri o kadar kolay ve hizli olur. Propaganda; aklin kolayca kabul ve

hazmedebilecegi ustaca bir tertiptir (Karabekir,1998, s.61-62).

Propaganda; dogrudan dogruya veya bilvasita, yapanin menfaatine hizmet
ettirmek gayesiyle, muayyen bir grubun fikir, heyecan, temayiil ve davranisina

miiteessir olmak i¢in yayinlanan herhangi bir bilgi, doktrin veya 6zel bir iddiadir

(A.g.e, s. 80).

Propaganda, bir toplulugun diisiincelerini, duygularini, davranislarini, tavir ve
hareketlerini etki altinda tutmak ve onlar1 degistirmek amaciyla yayimlanan bilgi,

belge, doktrin ve goriislerdir (Giineri, 1967, s.9).

Propaganda; belli bir amaci ya da amaclar kiimesini gergeklestirmek igin,
cesitli iletileri iletisim araglar1 ile kitleye gondererek, onlarda davranis degisikligi

yaratma faaliyetidir (Tarhan, 2003, s.36).

Propaganda; bir siyasi grup menfaati i¢in insanlar1 kandirip kendi tarafina ¢ekmek
faaliyetindedir. Propaganda; sunumlarin yonlendirmesiyle insan eylemini etkileme

teknigidir. S6z konusu sunumlar sozlii, yazili, resimsel ya da miiziksel bi¢im olabilir

(Severin, 1992, 155).

Propaganda bilerek ve kasten insanlarin zihinlerini, hislerini, sonrada
hareketlerini etkilemek amaciyla yapilan kampanyadir. Propaganda, orgiitlii gruplar

tarafindan inandiklar fikirleri yayma hareketidir ( Pamukoglu, 2005, s. 269).

Propaganda savasta ¢ok gii¢lii bir silahtir. Bu durumda amag¢ genellikle
icerdeki veya disaridaki diismani insanlik dis1 olarak gdstermek ve ona karsi nefret
yaratmaktir. Baz1 6zel kelimeler kullanarak veya bazi 6zel kelimeleri kullanmaktan
sakinarak diisman hi¢ yapmadig: seyler icin suglanir ve bu sayede zihinlerde hatali
bir imaj olusturulur. Cogu propaganda diismanin gergcek veya hayali bir haksizligin
sebebi oldugu hissini vermek ister. Ayni zamanda halkin kendi milletinin hakli

olduguna da inanmasi gerekir. Propaganda psikolojik savas yontemlerinden birisidir.


http://tr.wikipedia.org/w/index.php?title=Psikolojik_sava%C5%9F&action=edit
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Propagandayla ilgili yapilmis en ilging tanimlamalardan biriside; “Bir
memleketin i¢ ve dis politikasina dair her hangi bir davanin kazanilmasinda rolii ve
yardimi olacak sahislar, ziimreler ve Kkitlelere tesir yapabilecek faaliyetlere

propaganda denir.” seklindeki tariftir ( Ozsoy, 1998, s.7).

Propaganda faaliyetinin en iyi vasfi onun bir takim fikir ve goriisleri yaymak
fiili olusudur. Fakat propaganda sirf yalanlar1 yaymak mi1 demektir? Propaganday1
sirf, “kandirmak™ veya “ yalan sdylemek” seklinde tarif edebilir miyiz?
Propaganday1 yapan bir kuvvet ne kadar ugrasirsa ugrassin ne kadar para sarf ederse

etsin hitap ettigi kitleye karay1 ak diye gosteremez ( A.g.e, s. 7).

Kullandig: iletisim araclariyla géze ve kulaga yonelik olmakla birlikte, zaman
zaman siralanan araglarin disinda "zorlama" ve "menfaat saglama" yollarindan da
yararlaniyor olmasi, propagandayi1 entelektiiel diizeyde bir eylem tiirii olmanin
Otesine tagimaktadir. Bir sapma olarak nitelense bile, bireyler "inandirilmak" yerine;
"yilgimhiga distirilmek veya menfaat saglanarak satin almmmak" suretiyle

kazanilmaktadir.

Propaganda sicak savastan daha tehlikeli olan etkin bir silahtir. Ciinkii sicak
savasta dogrudan bedeni zarar s6z konusu olurken, propaganda vasitasiyla yapilan
psikolojik saldirida ruhi zararlar s6z konusudur. Dogaldir ki ruhi darbeler bedeni
darbelerden daha c¢ok biinyeye zarar verir. Alman Maresal Hilderburg
“propaganda tesir itibariyle silahlarin en kapsamli ve en tahripkar olanidir” derken

propagandanin bedenden ¢ok ruha olan tesirine isaret etmistir ( A.g.e, s. 11).

Modern anlamda propaganda Fransiz devrimi ile baglamistir. Sehirlesme,
iletisim araglarinin gelismesi, propagandanin etkinligini ve genis kitlelere ulasmasini
saglamigtir. Matbaanin icadi, kitap, el ilani, gazete, afig, mikrofon, radyo, sinema,
televizyon ve onlara paralel olarak ulastirma araglarindaki hizli gelismeler,
propaganday1 siir tamimaz bir glice kavusturmustur. ABD ve Sovyetler Birligi
Soguk Savag sirasinda propaganday1 yogun olarak kullanmustir. Her iki taraf da film,
televizyon ve radyo programlariyla kendi halklarmi, kars: tarafi ve Ucgiincii Diinya

milletlerini etkilemeye ¢alismislardir (Ozkul,2001 5.90).


http://tr.wikipedia.org/wiki/So%C4%9Fuk_Sava%C5%9F
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4.2. Propaganda’min Tarihgesi

Temel islevi, belirli bir fikir ¢ercevesinde insan davraniglarini giidiileme ve
yonlendirme olan propagandanin tarihi, insanlik tarihi kadar eskidir. En basit ve
kapsayict anlamiyla propaganda siireci, bir ikna etme girisimidir. Herhangi bir
eylemin propaganda sayilabilmesi ic¢in; bu eylemin tutumlar iizerinde kontrol
kurarak, istenen eylemlere yol agmasini bilingli bir hedef olarak saptamasi ve bunun

bir kampanyanin i¢eriginde yer almis olmasi gerekmektedir (Kuruoglu, 2006, s.7).

Propaganda tarihsel bir kavram oldugu igin tarih, toplumsal bir kavram oldugu
i¢cin sosyoloji, siyasal boyutu oldugu icin siyaset bilimi, hedef kitleleri oldugu igin
sosyal psikoloji, bireyi etkiledigi i¢in psikoloji ve nihayet kitle iletisim araglari
araciligtyla gerceklestirildigi icin iletisim biliminin bir alt dalidir. (Bektas,
Kamuoyu, iletisim ve Demokrasi, 2002, s. 59).

Propagandanin tarihi insanoglunun tarihi kadar eskidir ve konusmanin
gelisimiyle birlikte bagladigi kabul edilmektedir. Tarihte ilk defa bazi propaganda
belgelerine ve bu kelimenin kullanildigina agik olarak, Vatikan arsivlerinde
rastlanmistir. Protestanlik mezhebinin papaligin niifuzunu kirmaya baglamasi
izerine, etki alanlarinin daralmaya basladigini goéren Papa 15i. Greguar, 1622
yilinda “Congregation de Propagandistes” adi verilen Kardinaller Meclisini
toplantiya ¢agirmis ve Protestanliga karsi bu Meclise propaganda goérevi vermistir.
Bu olay propagandanin ¢ok eskiden beri kullanilan bir ydntem oldugunu

gostermektedir (Basdogan, 1960, s.5).

Propagandanin ¢ikis zamani 1622 yilinin Haziran ayindaki Papalik tarafindan
olusturulan inanc1 yayma orgiitiiyle baslatilir. Livy gibi Roma Iimparatorlugu yazilari
Roma yandas1 propagandanin bas eserleri olarak kabul edilir. Terimin kendisi
Katolik inancinin yayilmas: ve Katolik olmayan iilkelerde kiliseye ait islerin
diizenlenmesiyle gorevli papalik makami olan, Inancin Yayilmasi i¢in Roma Katolik
Kutsal Meclisinden (sacra congregatio christiano nomini propagando veya kisaca,

propaganda fide) gelmektedir ( A.g.e, s. 234).


http://tr.wikipedia.org/wiki/Livy
http://tr.wikipedia.org/wiki/Roma_%C4%B0mparatorlu%C4%9Fu
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XVI. yiizyilin baslarinda Katolik inancinin korunmasi ve gelistirilmesi adi
altinda, Miisliiman diinyann tek giiglii temsilcisi Osmanli Imparatorlugu’nun toplum
ve dini yapisinin ¢éziimlenmesi ve manevi hayatinin ve toplumsal dayanigmasinin
giicstiz kilarak bir tehdit olmaktan uzaklastirilmasi amaciyla papalik tarafindan
imparatorlugun dini kurumlarini, Hiristiyan azinliklarini, hedef kitle olarak planlayan
hizmetler “Propaganda‘ adi altinda orgiitlendirilmistir. XIX. yilizyilda dini, siyasi,
askeri ve kiiltiirel hedeflere yonlendirilen propaganda faaliyetleri rakip veya savasan
devletlerin sivil veya asker kitlelerini etki altina almayi, yonlendirmeyi esas almis ve
propaganda bu donemde yaniltma, taraftar kazanma, planlanmis istekleri kabul

ettirme arac1 olarak kullamlmustir (Okte, 1997, s. 117).

19. yiizyila kadar hitabet sanat1 ile ilgili bir faaliyet olarak bilinen propaganda,
bugiin bilimsel metotlarla yiiriitiilen ve insanin ruh yapisimi etkilemeye g¢alisan bir

bilim haline gelmistir.

XX. yiizyilin basinda propaganda hizmetleri, haber alma faaliyetlerinin diginda
bagimsiz bir nitelige kavusturulmus, kamuoyunu yonlendirme ve etkileme araci
haline getirilmigstir. Savasta ise diger gorevleriyle birlikte muharebe alanlarini1 ve
gerilerinin belirlenen amaglar dogrultusunda hedef kitle sayilarak yaniltma, kiskirtma
gibi gorevleri listlenmistir. II. Diinya Savasi’nda propaganda hizmet ve faaliyetleri
savasan her iilke i¢cin savasin hedeflerinin ele gecirilmesinde en etkin psikolojik
etkileme ve destekleme araci olarak degerlendirilmistir. Propaganda kavraminin
kazandig1 yeni boyutlar ve nitelikler ile birlikte yeni kavramlar iiretilmistir.
“Psikolojik Savunma”, “Soguk Savas”, “Siyasi Savas”, “Beyaz Savas” gibi
kavramlar, devletlerarasi gii¢ ve rekabet miicadelesinde kullanilan araglar olarak
tanimlanmaya baglanmistir. Dost ve tarafsiz iilke kamuoylar1 lizerinde uygulanacak bu
gibi faaliyetlerle dis politikanin desteklenecegi, kabul edilmistir. XX. yiizyilin ikinci
yarisindan sonra tiim {ilkelerde “Psikolojik Harekat” kamu hizmeti seklinde
Orgiitlenmis, resmi olarak belgelere ge¢mis ve hukuk diizenlerinde yerini almistir

(A.ge,s. 117).

(Cagimizin baginda, propaganda hizmetleri, haber alma faaliyetlerinin tamamen
disinda, bagimsiz bir nitelige kavusturuldu. Rakiplerin giigsiiz kilinmasi i¢in dost,

miittefik, tarafsiz devletlerin kamuoylarini yonlendirme ve etkileme araci haline
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getirildi. Savasta ise, agiklanan gorevleriyle birlikte muharebe alanlarinin ve
gerilerinin belirlenen amaclar dogrultusunda hedef kitle sayilarak yaniltma, kiskirtma
gibi gorevleri listlenen “Savas Propagandasi” hizmetleri orgiitlenmeye baslanildi

(A.g.e,s. 120).

Propaganda calismalariyla gecici yontemler saglanmistir. Kitle iletisiminin
genel etkileriyle ilgili kuramsal diislinceler g¢aligma alani olmustur. Tutumun
degisebilirlik o6zelligi II. Diinya Savasindan sonra, arastirmacilarin ilgi konusu
olmustur (Kagit¢ibasi, 1976, s.164). Savas yillarinda diinyada propagandanin
Oneminin anlasilmasi, siiphesiz bu ilk ¢alismalara neden oldu. Savasta her iki tarafin
kullandig1 yogun propaganda; asker ve sivil halk {izerinde ¢ok etkili olmus, devam
ede gelen savasin yaninda adeta bir de propaganda savasi verilmistir. Elbette bu
derece belirgin ve dnemli bir sosyal olgu bilimsel arastirma gerektirir. O yillara kadar
daha cok tutum Ol¢limii ile ilgilenen arastirmacilara propagandayr daha Onemli

gormiislerdir.

Modern propagandanin bir bilim haline gelmesiyle, propagandaci da bir teknik
eleman niteligi kazanmistir. Bugiin propaganda, artik bir sahis faaliyeti olmaktan
cikmig, bir Orgiit isi haline gelmistir. Propaganda bilimsel metotlarla ¢aligmakla
beraber, bilimsel olmayan goriis ve kanaatleri benimsetme gayreti halinde ytiriitiiliir.
Propaganda bir dinleyici kitlesine kasitli ve tek tarafli beyanda bulunmak, belirli fikir
ve gorlisleri yaymak ve taraftar ¢ogaltmak i¢in séz, yazi ve baska vasitalarla onlari

etkilemektir.

4.3. Propagandanin Temel Ilkeleri

Propaganda faaliyetleri bir merkezden planlanmali fakat birka¢c merkezden icra
edilmelidir. Propaganda ile gorevli cesitli kurulus ve sahislarin merkezi plan
olmaksizin propaganda faaliyetlerini yiirtitmeleri halinde, hem bu kurulus ve
sahislarin propagandalar1 arasinda celigkiler ortaya c¢ikacak, hem de aymi veya
birbirini tamammalayan temalarin islenmesi nedeniyle propagandada isteyen etkiyi

yapamayacaktir.
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Tiurkiye’yi tanitmak ve Tirkiye’nin milli menfaatleri dogrultusunda
propaganda yapmak durumunda olan Disisleri Temsilcileri, Askeri Ataseler, Kiiltiir
Atageleri gibi kisiler ve Basin Yayin ve Enformasyon Genel Miidiirliigii, TRT gibi
kuruluslar, merkezi bir plana dayanan bir propaganda faaliyetini yiirtitmedikleri
taktirde bu kisi ve kuruluslarini faaliyetleri arasinda ¢eliskiler ortaya g¢ikabilecegi

gibi, propaganda faaliyeti de ¢esitli konulara dagitilacagi i¢in, etkisi azalacaktir.

Propaganda faaliyetlerinde mutlaka uzman personel kullanilmalidir. Bu
personel, hedef toplumun dil, kiiltiir, din, gelenek ve gorenekleri konusunda tam bir
bilgi sahibi olmali ve hatta hedef toplumun igerisinde yasamis olmalidir. Buna gore
her hedef toplum i¢in ayri uzman grubu olusturulmahdir. Mesela Tiirkiye’nin
kuracagi bir psikolojik harekat teskilatinda, Sovyetler Birligi, Bulgaristan,
Yunanistan, Suriye, Irak ve iran toplumlari igin ayr1 ayr1 ve yeterli miktarda uzman

gruplarin bulunmasi gerekir.

Propaganda hedef toplumun Kkiiltiirel 6zelliklerine uygun olmalidir. Burada
kiiltiir kelimesi en genis anlamiyla ele alinmis olup, hedef toplumun dil, din, lehge,
sive, gelenek ve goreneklerini ihtiva etmektedir. Kelime hazinesi 500 civarinda olan
bir topluluga hitaben bir mesaj 1000 kelime ihtiva ediyorsa, toplulugun anlamasi
miimkiin degildir. Ayrica okuma, yazma oranin diisiik oldugu bolgelerde, toplumun
anlayacagi sekilde hazirlanmis radyo metinlerinin, paket programlar seklinde yalniz
o bolgeye yayimlanmasi gerekir. Bu nedenle mesajlarin iletecegi bir 6n arastirma
yapilmasi, halkin kelime haznesi, mahalli deyimler, okur-yazarlik orani, radyo ve
televizyon ile bunlar1 dinleyebilecegi saatler, halkin yargilar1 gibi hayati bilgilerin
elde edilmesi gerekir. Aksi takdirde yapilan biitiin caligmalar ve mesajlar bosa
gidecektir. Propaganda, kamuoyunun olusumu sirasinda 6zellikle kararsiz kesimler

uzerinde etkili olur.

Propaganda faaliyetlerinde basari veya basarisizlik konusunda pesin hiikiimler
vermek uygun degildir. Propaganda her derde deva olan sihirli bir ilag degildir. Bu
nedenle mutlaka basariya ulasilacagi hususuna bel baglamak yanlis oldugu gibi

basariya ulasilamayacagi diislincesine kapilip pesin hiikiim vermekte yanligtir.
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Propaganda faaliyetleri koordineli olarak planlanip uygulanmasi gereken son
derece karmasik bir faaliyettir. Askeri, siyasi, ekonomik ve sosyal faaliyet
programlariyla koordineli olarak planlanmayan bir propaganda faaliyeti fazla

inandirici olamaz (Bayzan, 2006, s.74).

4.4. Propaganda’nin Amaclari Ve Cesitleri

4.4.1. Propaganda’nin Amaci

Propagandanin amaci en kisa yoldan sOyle ifade edilmektedir; “Fertleri kabule
zorunlu olmadiklar1 bir diislinceyi bir hareketi istekleriyle yapmaya yonelmektir.”
Goriildiigi gibi propagandanin sinir1 nihayetsiz gibi goriinmektedir. Bu amagla her
seyi propaganda amaciyla kullanmak miimkiin oldugu gibi her konuda propaganda
amactyla ele alinabilir. Harold D. Lasswell propagandanin amacini agiklarken,
“diistince ve doktrinlerin kasitli olarak asilanmasi girimi” olarak tarif eder
(Onaran,1984, s.67). Propagandanin eregi, propagandanin kapsamina alinan, birer
propaganda konusu olan noktalarda, kitlelerin tutumunu etkilemektir (Domenach,

2003, 5.18)

Propaganda, istenmeyen kafalara kendi kendine girmedigi gibi, ne yeni olan bir
seyi anlatma, nede inancini yitirmisleri yeniden inandirma giicline de sahip degildir.
Usta propagandacilar, karsisindakilerden zihninde zaten iyice belirmis fikir ve
umutlart daha ¢ok gelistirir ve onlarin iglerindeki gizli anlam ve duygulan

yansitabilirler ( Ozsoy, Politik Propaganda Teknikleri, 1998, s.8).

1923 yilinda La Haye’ de savaslarda hava propagandalarinin yapabileceginin
kabul edilmesi, bu tarihten sonra propaganday1 resmen mesru bir silah olarak ortaya
c¢ikarmigtir. Bugiin tim diinyada propagandanin hedefi; belli bir dava ugruna
kamuoyunu kontrol etmek ve diisman aleyhine hisler olusturmaktir. Savasta ise
devletin silahli kuvvetinin manevi kuvvetini yiiksek tutmak, karsi devletin
maneviyatint sarsmak, kendi kamuoyunun tarafsizlari lizerinde kanaat olugturmak ve

miimkiinse onlar1 kazanmaktir (Berkes, 1942,s.121).
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Tarih boyunca propagandayi en sistemli kullanan devlet adamlarinin basina
gelen Hitler propagandanin amaci bir yerde; “Propagandanin gorevi, orgiit icin
taraftar toplamaktir”. Ikinci gorevi yeni doktrini anlatmak ve benimsemektir.
Seklinde ifade ederken bir bagka yerde de: “Propagandanin amaci, tek tek ve bilimsel
olarak kisileri bilgilendirmek degildir. Onun gorevi kitlelerin dikkatini belirli olaylar,

ihtiyaglar ve gerekler iizerine cekmektir” demektedir (Hitler,1994,s.161).

Ayrica Hitler: “Propaganda duygulara ve birazda akla hitap etmelidir. Halkin
anlayacagi alanda yapilmalidir. Manevi seviyesini, hitap ettigi toplulugunun i¢indeki
en dar kafalilarin bile anlayacagi diizeyde tutmalidir. Bu sartlar icinde, taraftar
olmas1 istenen kimseler ne kadar ¢oksa propagandanin seviyesi o kadar asagi
olmalidir. Propaganda karsisindaki toplulugun diizeyinde tutulmali ve bu durum elde
edilen sonuglarla degerlendirilmelidir. Propaganda da her seyi karsi tarafa gore
ayarlamak gerekir. Propaganda bir aragtir. Hakkinda amacini gerceklestirdigi oranda
not verilmelidir. Bundan dolay1 hizmet etti§i amaca yardime1 olmasi i¢in, uygun bir
bicimde sekli belirlenmelidir. Genel ¢ikarlar1 agisindan 6nemleri ¢esitli olan birgcok
amact bulunabilir. Propagandanin bilimsel agidan igerigi ne kadar yalin ise ve
toplumun duygularina ne kadar ¢ok basvurursa basarisi da o kadar kesin olur. Basari

bir propagandanin degeri hakkindaki yegane 6l¢iisiidiir” der ( A.g.e, s. 161).

4.4.2. Propagandanin Cesitleri

Siyasi propagandalar; tarih boyunca digerlerini golgede birakacak kadar
onemli olmustur. Ciinkii devletin oldugu kadar, kamuoyunun ilgisini ¢eken konularin

basinda da siyasi konular gelmektedir. Propagandanin en acimasiz ve etkili olani

budur.

Ekonomik propaganda; bir sirketin veya belli ticari gruplarin reklamiyla
karigtirmamak lazimdir. Milletler arasi iligkilerde bir iilkenin genel menfaati goz
Online aliarak yapilan ve o iilkenin ekonomik politikasini yansitan propaganda
ornegidir. Ulkelerin kalkinma devirlerinde ve savas sonrasi donemlerde izlenecek
ekonomik politikay1 yansitabilme agisindan bu tlir propagandaya ihtiya¢ vardir.

Simdilerde eski canliligini kaybetmis olsa da eski “Yerli Mali Haftalar1” bu amaca
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hizmet ederdi. Ekonomik propaganda dogrudan ekonomik kalkinmayi baltalamak,
ekonomik kalkinmaya katkis1 olan kurum ve kisilerle toplumu birbirine diisiirmek
icin kullanilir. Uluslar arasi1 ekonomik iligkilerde tam ve saglam bir sistemin
kurulmamasi, siirekli giivensizlik halinin bulunmasi, psikolojik savas propagandasini

bir boliimiini teskil eder.

Kiiltiirel propaganda; kiiltlir, bir toplumun veya sosyal grubun iiyelerini
tanimlayan diislince, eylem ve deger kaliplaridir Kiiltiir; insan davraniginin en temel
ve en genig ¢evresel belirleyicisidir. Kiiltiir, insan davranigini sekillendiren degerler,
fikirler, tutumlar ve diger sembollerden olusur. bir milletin baska milletlerde
sempatizan kazanma gayretidir. Nitekim batil1 iilkelerin diger iilkelerde yaygin bir

bicimde kiiltiir merkezleri bulunmaktadir. Bu asirlardir devam eden bir olgudur.

Askeri propaganda; hem i¢c hem de dis propaganda sahalarinda etkindir. Her
devlet komsu tiilkelere ve diger memleketlere giiclii goériinmek ister. Bu konuda ¢ogu
defa miibalaga propagandalar1 yapilir. Askeri tatbikatlara yabanci askeri ateseler de
davet edilmek suretiyle etki altinda birakilmaya ¢aligilir. Askeri propaganda agrirlikli
olarak dig propaganda konusu olmakla berber milli bayramlarda gecit resimleri

yapilmak suretiyle i¢ kamuoyu da etkilenmeye calisilir (Tiirkmen, 1953, s.8).

Sozlii propaganda; cesitlerinin basinda fisiltt gelir. Fisilti psikolojik savas
propagandasinda heyecan, yilginlik, yenilgi hissi, giivensizlik gibi duygular yaratmak
icin yayilan sozlerdir. Gergegi degistirmek, abartiya yol agmak, dedikodulari
yogunlastirmak, fikralar aracilifiyla miiesseslere karsit kiigiimseyici anlatimlar
olusturmak, yalanlar1 yaymak gibi yontemleri vardir. Fisilti, propagandanin etki
cevresini halki kullanarak genisletmektedir. Resmen ortaya atilmasi sakincali goriilen
konularda fisilt1 carki dondiiriiliir. Hitabet ve konusma big¢imindeki propaganda
uygulamalar1 eglence programlari efekt, temsil ve miizikle birlestirilebilir. Yiiksek
derecede bir toplumsal etkinlesmenin varligi eylemde bulunmak veya eyleme
hazirlanmak ihtiyaci sOylentinin yayilmasini kolaylastirir (Pamukoglu, 2005, s. 272).
Sozli propagandanin siireklilik bakimindan etkisi sinirlidir. Konugma bittikten sonra
etkisi azalmaya baglar. Bunu sebebi insanlarin unutkanligidir. Bu nedenle psikolojik
savas propagandasini yiiriitenler, sozlii propagandayr yogun ve devamli olarak

tekrarlamak yolunu secerler.
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Grubun veya toplumun dileklerindeki yogunluk, siddetle uyumluluk sdylentiye
uygun anlam katar. Gruptaki ve toplumdaki korkularin, umutlarin, umutsuzluklarin
siddetti soylenti ¢ikaracaklar icin dogru zaman olarak degerlendirilir. Tatmin
olunmamis haber ihtiyaci ve kisilerin haber alma hususunda birbirlerine muhtag
bulunmalari, sdylentinin ¢ikarilmasin1 ve yayilmasimi kolaylastirir. Haberlerin
sanslire alinmaya kalkisilmas: ile bilgilerin ¢arptirilmasinin yaratacagi gerginlik

hallerinde sdylentinin hizla benimsenip yayilmasini kolaylastirir ( A.g.e, s. 273).

4.5. Propagandanin Vasitalari

Propagandanin yayilmasi ve istedigimiz unsurlar iizerinde etki yapabilmesi i¢in
bir takim vasitalar kullanmak gerekir. Zamana gore degisen bu vasitalarin

baslicalar1 sunlardir.

4.5.1. Insan

Propaganda vasitalar1 ne kadar gelisirse gelissin, yine 6n planda bizzat insanin
kendisi rol oynamaktadir. Cesitli imkanlar1 kullanarak kamuoyu olusturma
yontemleri ne kadar gelismis olursa olsun, insan unsuru hi¢bir zaman Onemini
kaybetmeyecektir. Cilinkii propagandanin en etkilisi, dogrudan agizdan yani sozlii
yapilanidir. Bu eski ¢aglardan beri 6nemini kaybetmemistir (Berkes, 1942, s. 28).
Insan unsuru elbette sadece propaganda i¢in olmazsa olmaz faktdr degildir. Bu
durum diinyadaki her sey icin gegerlidir. Propaganda da insan faktoriiniin nasil
kullanildigina gelince, bunu iki a¢idan ele almak miimkiindiir. Bunlardan birincisini;
actk propagandada kullanilan, ikincisi de gizli propaganda da kullanilan

propagandacilar olusturur.

4.5.1.1. Acik Propaganda Vasitalar:

Acik olarak propaganda yapma vazifesini iizerine almis kisilerdir. Bir fikrin

savunmasini yaparlar her miisait zaman ve zeminde konusmaya baslarlar
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savunduklar1 diisiincenin propagandasim1 yaparlar. Bilhassa i¢ politikada bu tip
propagandaya rastlamak miimkiindiir. Demokrasi idarelerinde iktidar ve muhalefet
arasinda durmadan devam eden bu yarigma tek partili rejimlerde sadece iktidarin

aracidir.

Acik ve gizli propaganda faaliyetleri bir merkezden planlanmali, fakat ayr
kurulus ve kisiler tarafindan yiiriitiilmelidir. A¢ik propaganda faaliyetini yiiriiten
kurulus ve sahislar devlet adina acgik¢a ve resmen faaliyetlerde bulunmali ve bunlar
gizli propaganda faaliyetlerinde kullanilmamalidir. Kisaca sdylemek gerekirse; bir
propaganda teskilatt esas olarak bir merkezi planlama grubu tarafindan

planlanmalidir.

4.5.1.2. Gizli Propaganda Vasitalar

Ozel amacla yetistirilen bu ajanlar, insan topluluklar1 arasinda gercek
kimliklerini ve amaglarin1 gizleyerek faaliyet gosterirler. Genellikle kalabalik
yerlerde birbirleriyle konusarak kaynagi belli olmayan dedikodular yayar ve insan

psikolojisi ilizerine tesir ederek zihinlerde karigikliga neden olurlar.

4.5.1.2.1. Radyo

Savunulan fikrin daha uzak bdlgelere yayinlanmasi i¢in kullanilan bir
propaganda vasitasidir. Manyetik dalgalarin cografi engel ve siyasi simirlari
tanimamasi radyonun propaganda araci olarak 6nemini daha da arttirmaktadir. II.
Diinya Savagi sirasinda propaganda araci olarak kullanilan bin Amerikan verici
istasyonu karsisinda 16 milyon Alman radyo cihazi bu amagla kullanilmis ve etkisini

gostermistir.

Ikinci Diinya savasindan sonra komiinist blok ve onun &nderi Rusya “Soguk
Savas” denen bir savas tiirii olusturdu. Ikinci diinya savasi giinlerinden énce edindigi
propaganda teknigini daha da gelistirerek pekistirdi Sovyetlerin radyo propagandast

Soguk Savas’in baslica silahi haline gelmistir. Sovyetler propagandasini agik ve gizli



43

radyo yayinlariyla saglamistir. Radyolarin yayimlarinda Sovyet goriislerini yaymak,

halki kargasaya siiriikleyip komiinist partileri iktidara getirilmesini amaglamistir.

Sovyetler Almanya’nin yarisini iggal ettikten sonra Dogu Almanya da “Alman
Demokratik Radyo Yaymi  “ birligi teskil edilmistir. Bu birlik tamamiyla
Moskova’nin elinde olan OIRT (Organisation Internatioledela Adiodiffusion et
Television) liyesidir. Komiinist radyolarin tiim yayinlarinin Moskova tarafindan
koordine edilmesi 1960 Ekim’de Biikres’te yapilan bir toplantida kararlagtirilmigtir
(Sayilgan, 1969, s. 6).

Soguk savas yillarinin en 6nemli olaylarindan biri olan Kiiba krizi tiim diinyay:
niikleer savasin esigine getirmistir. Radyo bu donemde de ABD ve SSCB tarafindan
hem kars1 propaganda hem de kendi propagandalarini yapmak i¢in kullanildi. Ctinkii
bu olay sirasinda iki iilke liderleri birbirlerine mesajlar1 radyo ile gonderdiler. Iki
siiper gilic lideri radyo iizerinden birbirleriyle direkt olarak diplomasilerini idare

etmisler ve medyanin hizin1 kullanmuslardir.

Kiiba Krizi, soguk savasin iki siiper giicii A.B.D ve Sovyetler Birligi arasinda
yasanan ve tiim diinyay1 niikleer savasin esigine getirmesi nedeniyle de en 6nemli
krizlerden biridir. iki siiper giic arasinda yasanan gerginligin tirmandigi olaylar
sirasinda, diinya nefesini tuttu ve iki siiper giliciin agzindan c¢ikacak sozciiklere
kilitlendi. Kriz boylesi bir ortam yaratmasinin yani sira, ayni zamanda uluslar arasi
radyo yayincihig tarihinde gok biiyiik bir 6nem tasir. Oyle ¢ok énem tasir ki krizden
sonra sadece olayin kahramanlar1 sadece iki siiper giiclin lideri degil, neredeyse VOA

ve Moskova Radyosu da olmustur (Kuruoglu, 2006, s.73).

4.5.1.2.2. Televizyon

Televizyon kitle iletisim ve kitle bilgilenmenin asli vasitasi haline gelisi kesin
bir vakiadir (Esslin, 2001, s.126). Radyodan daha etkili s6z ve goriintiiniin bir
araya gelmesiyle hem gorsel hem isitsel olan televizyon propaganda bakimindan

en etkili aractir.
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4.5.1.2.3. Sinema

Toplu yasayista her sinif halkin en biiylik eglence vasitalarindan biri olan
sinema, insanlarin gérme arzusunu hadiseleri izah ederek tamamlayan ve bunu
miizikle de siisleyerek daha cazip bir hale getiren tesirli bir propaganda vasitasidir.
Sinemanin ders vasitast olarak kullanilmasi, propagandanin geng¢ zihinler iizerinde

tesirini biisbiitiin arttirmistir.

II. Diinya Savasindan sonra sinema en etkili propaganda araglarindan biri
olmustur. II. Diinya Savasi esnasinda Alman ve Ingiliz propaganda mekanizmalari
sinemaya niifuz etmeye ¢alismislardir. Bunun i¢in propaganda amach filmler ¢ekerek

miimkiin oldugunca genis kitlelere ulasmaya ¢alismislardir.

Bu dénemde Tiirk hiikiimetinin siki sansiir uygulamasina ragmen Ingilizler bir
miktar propaganda filmini izletmeyi basarmislardir. Bu propaganda filmlerinde
miittefik askerlere ait {iniformalarin tanittimi amacglanmistir. Tiirkiye’nin savasa
girmesi durumunda miittefik iiniforma savas ucagi ve ekipmanlari tanimasi zordu.
Filmleri gdsterimde sansiire takilan ingilizler sinemada gosterimi miimkiin olmayan
filmleri halkevlerinde yayinladilar. Boylece Ingilizler bu konuda daha basarili

adimlar atmis oldular (Seydi, 2 006, s. 187).

4.5.1.2.4. Gazete Brosiir Ve Kitaplar

Yazili basin gorsel ve isitsel basina gore daha etkili oldugu yapilan
arastirmalarda da kamtlanmistir. Ozellikle giiniimiizde okuma yazma oranindaki artis

propagandada yazili basinin kullanimini arttirmistir (Kocatepe,2000, s.108).

Gizli maksatlar i¢in hazirlanip nereden geldigi belli olmadan, elden ele
dolasabilen ve gerektiginde saklanabilen kiigiik brosiirlerde propagandanin en
tehlikeli araclaridir. Kitap sayfalar1 arasina istenilen propaganda konularinin
sikigtirllmast  ve okuyan iizerine etki etmesi miimkiindir. Biitin bunlar

gostermektedir ki, baski sayilar1 milyonlar1 agan giinliik gazetelerin, her defasinda
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yliz Dbinlerce basilip c¢ogaltilmast kisa zamanda diinyanin her tarafina

gonderilebilmesi kiigiimsenmeyecek bir durum olusturmaktadir.

I.Diinya Savasi’nda Ingilizlerin, Tiirkiye’deki en biiyiik sikintis1 kendilerinin
kontrol ettigi popiiler, Tiirk¢e siireli bir yayinlarinin olmamasiydi. Halbuki Almanlar
bu hususta daha iyi konumdaydi. Enformasyon bakanligi Almanlar lehine olan bu
durumu degistirmek icin Kahire’de ve Tiirkiye’de dagitilmak iizere Cephe adinda
gorsel bir dergi ¢ikardi. Bu derginin amaci Ingilizlerin gegmisinden 6rnekler vererek
simdiki durumuna 151k tutmakt1. Dergide, Ingiliz insaninin yasam tarzini resmetmek
savastan sonra hayat sartlarim1 simdikinden daha iyi olacagini ve kiiltir, egitim,

saglik ve gida politikalar1 {izerindeki savasin olumsuz etkilerin kalkacagi mesajini

verilmekteydi (Seydi, 2 006, s. 241).

4.5.1.2.5. Turistik Geziler

Son zamanlarda biitiin diinya milletleri tarafindan ekonomik amacla turist
cekmeyi amagclayan seyyar sergiler ve dinlenme ihtiyaglarimi gidermek icin
tertiplenen turistik geziler propaganda gayesiyle de yapilmaktadir. Bu suretle
seyahatlere katilanlar arasina karigan propaganda elamanlar1 kendi fikir ve arzularim

temas ettigi kimselere yaymak imkanlarini1 aramaktadirlar.

4.5.1.2.1.6. Para

En iyi propaganda vasitalarindan biri paradir. Onun 6niinde diz ¢6kmeyecek
insan sayist azdir. Para, c¢esitli propaganda vasitalarinin teminine ve bizzat
kullanilarak arzularin yerine getirilmesine sebep olmakla beraber, ¢cok defa kendisi

de propaganda araci olarak kullanilmistir.

Insanlarin kiminde az, kiminde ¢ok fakat her insanda bir kisim zaaflar vardur.
Bunun dereceleri az veya ¢ok olabilir. Kimilerinde bu zaaflar gelip gecici bir
heyecan, kimilerinde de bitmek tiikenmek bilmeyen bir hirs halindedir. Demek ki bir
insanin paraya karst zaafi olmasi, paraya karst heyecan duymasi demektir.

Cocuklukta zaaflar ¢esitliyken, insan olgunlastik¢a bunlarin sayis1 azalir ve sonmeye
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baslar. Fakat bazilar1 hafif bir zindelikle yasamaya devam ederler. Iste
propagandacilar, karsilarina ¢ikan olgun adamdaki zaaflar1 kesfederek diriltmeye

calisirlar (Tiirkmen,1953, 5.53).

4.5.2. Kelime Ya da Sozciikler

Dil insanin sosyal ve psikolojik wvarligini iiretmede, iliskilerini kurup
yiirlitmede temel islevsel aractir. Kiiltiiriin varligi da dile baghdir. Dilin kendisi

kaltirdar ve kiltir dille vardir.

Kelimeler anlatma ve inandirma aract olarak en Onemli vasitalardir.
Konusurken amacimizi kelimelerle anlatiriz, kelimeleri iyi kullanan iyi konusur iyi
anlatir ve karsisindakini daha kolay inandirir. Bir {ilkenin insanint “kimliginden” ve
“tarihinden”  etmede en etkili yollardan biri de onu dilinden etmektir

(Alemdar,2005, s.173).

Agizdan soz, konusma suretiyle yapilan propaganda c¢ok biiylik bir etkiye
sahiptir. Kitleleri tahrik etmek, onlari heyecanlandirip propagandacinin istedigi
hareketlere sevk etmek i¢in en 1iyi yoldur. Biiylik topluluklar1 hedef alan
propagandacilar, atesli nutuklar1 ile biiylik Kkitlelerin kafalarina fikirlerini
yerlestirebilmistir. Ancak savas icinde diisman, hitap edecegi tarafin insanlarina
dogrudan dogruya hitap etme imkani bulamaz. Bu nedenle hitabetin savag zamaninda
diismana kars1 uygulanmasi zordur. Yazili propaganda vasitalari, yazili araclarla
yapilan propaganda, s6zle yapilan propaganda tiiriine goére daha etkilidir. Cilinkii yaz1

istendiginde tekrar okunabilir.

Propaganda; kelimelerin, jestlerin ve benzeri seylerin, baskalarinin diisiince ve
eylemlerini kontrol etmek amaci ile hedef kisileri ve topluluklar1 etkilemektedir.
Bunu yaparken psikolojik uyarilar, psikolojik simgeler, deger yargilari, bilimsel
olmayan verileri kullanmaktadir (Akarcali, 2003, s.20). Algilamalar1 sekillendirme
genellikle sozlii iletisim ve imajlar yardimi ile gercgeklesir ki bu da bize savas
donemlerinde slogan, poster ve sembol kullaniminin ve hatta mimarinin neden

gelistigini aciklar (Bektas, Kamuoyu iletisim ve Demokrasi, 2002, s. 27).



47

Dil en temel iletisim ve kimlik olusturan aragtir. Dil yasam tarzini, diislince
tarzini, hayatin nasil diizenlendigini ve diizenlenmesi gerektigini anlatir. Dille insan
hem kendini kendine ve disina hem de kendi digindakini kendine ve digina anlatir.
Dille insan yasadigi yasami ve kendini anlamlandirir (Alemdar,2005, s.173).
Propagandada fikirler sozlii ve yazili olarak halka topluma kamuoyuna yayilir. Halk
ve kitleler lizerinde biiyiik etkisi olan sozlii propaganda, sozciiklerin ve kelimelerin
her tilirli anlam1 yaratacak sekilde kullanilmasina imkan saglar. Ses tonu, telaffuz

sekli, alayci tavirlar ile kamuoyunun yaniltilmasina ¢alisilir (Bastiirk, 2005 s.113).

“Leonard W.Doop propagandanin giiciinii telkinden aldiginm1 ifade ederken,
bunu ikiye ayirir ve tasarlanmis ve tasarlanmamis olarak iki ¢esit propaganda
oldugunu savunur. Tasarlanmis propaganday:1 birey veya bireyler yoluyla, birey
veya bireylerin tavir ve hareketlerinin kontrol edilmesi olarak tanimlarken,
tasarlanmamis propagandayi da; “surf telkin yolu ile gruptaki bireylerin tavir ve

hareketlerini kontrol etmektir” (Abadan, 1956, s.24).

4.5.3. Semboller Ve Sloganlar

Kisiler, i¢ginde bulunulan kiiltlir ortaminda bu kiiltiire ait simgelerden olusan bir
alanda yasar. Dil, din, ideoloji gibi simge kiimeleri bu kisileri yasamlar1 boyunca
etkiler ve onlart i¢inde bulunduklari topluma baglar. Din, dil, efsaneler, anitlar,
bayraklar, sloganlar, marslar, tim simgelerin yasantimizdaki yerini goz Oniine
alirsak dis diinyayr bir simgeler evreni gibi tanimlamak sasirtict olmamaktadir.
Propaganda simge kullanarak c¢esitli duygu, 6zlem, istek, kizginlik gibi kavramlari
aktarir. Bu simgelerin gercege uyup uymadigi, dogrulugu ve c¢evre kosullari
irdelenmez. Simgelere her toplum kendi deger yargilarina gore anlam yiikler

(Akarcali, 2003, s.24).

Sembol demek, bir fikrin bir madde ile ifadesi demektir (Yildirim, 2007,
s.166). Propaganda da fikirleri sembollestirerek hedef kitlenin olay1 kafasinda daha
iyi canlandirmasina yardimei olur. Fikrin kalict olmasi bir nesne ile 6zdeslestirilerek

yapilir. Sloganlardan yararlanma giinlimiizde olduk¢a fazladir. Sloganlar
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propagandanin kapsiiliinii olusturur. Bir siyasi amaci agiklamak igin sayfalarca yazi
yazmak gerekebilir. Halbuki bu amaci birka¢ kelimede kulaga hos gelen ve akilda
kalic1 ifadelerle belirlersek bu slogan olur. Sloganlar, ¢ok etki uyandirici climlelerden

olusur.

Bruce Smith ise propagandayi “simgeler aracilifi ile halkin inaniglarini
tutumlarin1 ya da eylemlerini belli bir yone kanalize etmek i¢in siirdiiriilen

ugrastir” seklinde tanimlamaktadir (Akarcali, 2003, s.19).

Komiinistligi 6vme yolunda hicbir beyani olmayan kisilerin besledigi
disiinceyi tatmin etmek icin orak ve ¢eki¢c resmi yapmast bir propaganda

ornegidir (Balkanli, 1961,s.472).

4.6. Propaganda Yontemleri

Propaganda rastgele yapilabilecek bir is degildir. Onunda kendisine gore bir
sistematigi, yolu vardir. Bu konudaki metodun bagariyla uygulanabilmesi igin,
dogruluk, samimiyet, teknik ¢alisma ve taktik ¢ok dnemlidir. Propaganda (iyi niyetli
insanlarin elinde) bir yalan ve karalama araci olmadigindan, dogruluga bagli kalmak
ona biiyiik kuvvet verir. Propagandacinin yalaninin tespit edilmesi “yalancinin mumu
yatsiya kadar” atasoziinde de isaret edildigi gibi propagandaciya olan giiveni olduk¢a
sarsar ve telkinlerin etkisini kirar. Samimiyette propagandanin ve propagandacinin
onemli bir bagka o6zelligidir. Giiniimiiz diplomasisinde de aciklik ve samimiyet
biiylik 6nem kazanmistir. Propagandanin basarili olabilmesi i¢in yalniz dogruluk ve
samimiyet yeterli degildir. Bagar1 saglamak bazi yontemler uygulanmalidir ( Ozsoy,

1998, 5.142).

4.6.1. Ad Takma

Bir diisiinceye kot bir nitelendirici isim vermek olan ad takma, s6z konusu
diisiinceyi kanitlar1 gozden gegirmeksizin reddetmemiz ve kullanilamaz kararini
vermemiz i¢in kullanilir. Ad takmaya reklamcilikta ¢ok fazla rastlanmaz. Bunun

nedeni rekabet edilen bir markadan s6z etme goniilslizligiidiir, hatta buna rekabetci
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markay1 bir isimle ¢agirmanin goniilsiizliigli de diyebiliriz. Ad takma kullanimi
politikada ve kamu konusmalarinin diger alanlarinda daha yaygindir. Ad takma
yoluyla, hedef toplumda fikirlere sahislara veya kurumlara karsi olumlu veya
olumsuz yargilar yaratilmaktadir.”’Devlet baba, toprak ana “’denmesi ad takmaya

ornek olarak gosterilebilir (Yildirim, 2007, s.163).

4.6.2. Gosterisli Genelleme

Gosterigli genelleme uygun anlam tasiyan ve inandirict 6zelligi bulunan bir
haberin, herkesin kabul etmis oldugu fikir ve inanglar ile desteklenerek
anlatilmasidir. Bir seyi etkin bir sozciikle iliskilendirmek olan gosterisli genelleme
bize s6z konusu seyi kanitlar1 gozden gegirmeksizin kabullendirmek ve onaylatmak
icin kullanilir. Gosterisli genellemenin kullanimi o kadar yaygindir ki bu nedenle
giicliikle farkina varilir. Uriin isimleri ve promosyon alaninda; iiriinlerin isimleri
secilirken etkili sozctikler kullanilir. (Gold Metal Un, Siiper Shell) Ayrica maruldan
iiretilecek ve bu nedenle nikotinsiz olacak yeni bir sigaraya da Long Life gibi ad

verilmesidir. Gosterisli genellemelere tiriinlerle ilgili ifadelerde de rastlanabilir.

Pariltili genellemeler bilgi veya akil yiiriitme gerektirmeden kabul edilmesini
saglamak icin yiiksek deger tasiyan olgular ve inanclarla alakalandirilmis, yogun,
duygusal, ¢ekici sozlerdir. Yurt sevgisi, memleket, baris, 6zgiirliik, onur, v.s. gibi
duygularla alakalandirilir. Soézler muglak ve herkes icin baska bir manaya

gelebilecek olsa da anlamlar1 hep olumludur.

4.6.3. Transfer

Bir seyi daha fazla kabul edilir hale getirmek amaciyla, saygi duyulan ve deger
verilen bir seyin otoritesini, onayini prestijini bu sey iizerine tasimaktir. Transfer
cagrisim siireciyle isler, ¢cagrisim yoluyla hayranlik duymaya benzer. Iletisimcinin
amaci bir diislincenin, iiriiniin ya da nedenin insanlarin sahip oldugu bir seyle
baglantisint kurmaktir. Transfer bazen iki insanin yalnizca birlikte goriinmesiyle

meydana gelebilir. Bu tiir transfer bir olay nedeniyle iki insan1 birlikte gosteren bir



50

olayin haber fotografi, filmi ya da videobandi araciligiyla biiylik kitlelere ulasabilir.

Ayrica bir¢ok basin ve TV reklami transferden yararlanilarak yapilandirilir.

Marlboro reklamindaki kovboylar sertliklerini ve erkek¢e imajlarini sigaraya
ve bu sigaray1 i¢en insanlara tasimak i¢in tasarlanmistir. Noel arifesinde yayinlanan
bir¢ok alkol reklami noel ve alkol kullanimi arasinda giiglii bir iliski yapilandirmak
icin tasarlamir. J and B Iskog viskisi, reklamlarinda “Jingle Bells” isimli noel
sarkisin1 J ve B harfleri lizerine vurgu yapmak suretiyle kullanir. Boylece eski ve
tanidik bir sarkiyla tirlinleri arasinda yakin bir iliski kurmaya caligir (Uzoglu, 1996,
$.520).

Transfer cogu zaman yerme maksadiyla da kullanilir. Hedef olarak ele alinan
kisilerin veya miiesseselerin beyan ve metinlerden sadece propagandanin isine
yarayacak alintilar yapilir. Ayni1 yontem, hedef disindaki beyan ve metinlerden kasitl
alintilar yapmak suretiyle kullanilir. Sonra asagilama ve kotileme maksadina
gecilerek diisiince transfer edilir. Ayn1 zamanda ilintilendirme olarak da bilinen bu
teknik, bir birey, grup veya bir degerin iyi veya kotii 6zelliklerini bir digerine (hedef
kitleye) kabul ettirmek veya reddettirmek i¢in aktarmaktir. Bu teknik sugu problemin

bir iiyesinden digerine transfer etmek i¢in de kullanilabilir.

4.6.4. Tanikhik (Kahraman Gosterme)

Bir fikri, goriisii veya hareket planin1 desteklemek i¢in bir otorite veya makam
sahibini referans vermektir. Burada otorite kitlelerin kesin olarak giivendikleri sahis

veya kurumlar olmalidir.

Saygi duyulan ya da nefret edilen bir kisiye herhangi bir diisiince, program,
iiriin ya da kisinin iyi ya da kotli oldugunu sdyletmeyi kapsar. Taniklik, reklamcilik
ve politik kampanyalarda kullanilan yaygin bir tekniktir. Genelde iinli kisiler
kullanir. Belli bir politikay1, diisiinceyi desteklemek veya reddetmek amaciyla hedef
kitle tarafindan bilinen kisiler veya nesnelerden yararlanarak diislincenin onlar

tarafinda da benimsendigi gosterilir.
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Eger kitleler heniiz bir kahramana sahip degillerse, bunun i¢in yakin bir aday1
secerler ve onun eylemlerini abartilar” (Ertekin, 1995, s.179). Mitlesen kahraman
etrafinda, bir propaganda basini olusur. Domenach propagandanin varolusunu, halki

arkasindan siiriikleyebilecek {inlii sahislara baglar (Domenach, 2003, s.173)

4.6.5. Halktan Biri

Konugmacinin dinleyicisini halktan biri olmasi nedeniyle kendisinin ve
diisiincelerinin 1yi olduguna ikna etmeye ¢alistig1 bir yontemdir. Giizellik malzemesi
tanitan reklamlarin birinde bir manken sdyle diyordu: Giizelim diye benden nefret
etme... Sabahlari ben de ayni senin gibiyim. 1988 bagkanlik se¢imlerinde George
Bush kafasinda petrolcli sapkasi ve kollar1 sivanmis olarak bir petrol kuyusunda
goriintiilendi, boylece halktan biri imaj1 yaratiliyordu. Hedef toplumun anlayacagi
tarzda konugmak ve hareket etmektir. Bu yaklagim hedef toplumun propagandaciyi,

kendinden biri olarak gdstermesini saglayacak davraniglardir (Ertekin, 1995, s.181).

Sokaktaki adam yaklasimi propagandacinin goriisliniin  sokaktaki adamin
sagduyusu tarafindan da desteklendigini gostermektir. Hedef kitlenin giivenini
kazanmak i¢in gayri resmi bir havada ve tarzda sunulur. Propagandacilar sokak dili
ve davranigini kullanarak kendi goriislerinin ortalama bir kisinin de goriisii oldugu

izlenimini verirler.

4.6.6. Kagit Derme

Bir diislince, program, kisi ya da iiriinlin en iyisi ya da en kotiisii oldugunu
ortaya koymak amaciyla gerceklerin ya da yalanlarin, tanimlarin ya da ilgiyi baska
tarafa cekicilerin ve mantikli ya da mantiksiz ifadelerin se¢imi ve kullanimini kapsar.
Kagit derme bir pozisyonu destekleyen tartisma ve kanitlar1 segmek ve bu pozisyonu
destekleyen tartisma ve kanitlar1 gormezden gelmektir. Segilen tartigmalar gergek ya
da yalan olabilir. Bu yontemin en etkili isledigi durum tartismalarin gergek oldugu
ancak diger esit agirliktaki gercek tartigmalarin gérmezden gelindigi durumdur. Bu

durumda saptama yapmak ¢ok giictiir.
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Sokaktaki vatandaglarla goriismelere yer veren bircok TV reklami bu reklami
kullanmaktadir. Bu tiir televizyon reklamlar1 iiriinleri Oven insanlarla yapilan
goriismeleri gosterirken, iirlinleri dvmeyen insanlarin goriismelerini gdstermez.
Hedef kitleyi bolme amaciyla, hedef toplumda belli diisiincelere, gruplara ve
bireylere karsi siiphe olusturma icin kullanilir. Prestiji yliksek halk tarafindan sevilen
kisilere dogrudan saldirinin sakincali oldugunu belirtmek gerekir. Bu yontem ile olay
ima edilerek kastedilen kisi veya grubun davranislar ve diislinceleri kastedilerek bu

propaganda yontemi kullanilir.

4.6.7. Herkes Yapiyor

Herkes yapiyor taktigi bir seyi herkesin, en azindan bizlerin yaptigin
sOylemektir. Bununla propagandaci, ait oldugumuz gruptaki herkesin programini
kabul ettigini ve bu nedenle bizim de kalabalig1 izlemek ve “herkesin yaptigini
yapmak” zorunda oldugumuzu vurgulayarak bizi ikna etmeye c¢alisir. Bu teknik
insanlarin kazanan tarafta olma diirtiistinii kullanir. Bu teknik hedef gruba bunun bir
kitle hareketine dondiigli ve onlarin da katilmasinin kendi ¢ikarlarina oldugunu
sOylemeyi igerir. Propagandanin savasta kullanildig1 temel varsayim, atasoziiyle anca
beraber kanca beraber mantigidir. Bu bir anlamda herkes yapiyor taktigidir. Savas
sirasinda, herkesin savas i¢in bir takim fedakarliklarda bulundugu, hatta yasamlarin
dahi feda ettiklerine inandirmak i¢in sik sik kullanilir. Propagandaci savundugu
diisiincenin herkesin kabul ettigini gosteren Orneklerle, kitlenin destegini almay1

amag edinir.

4.7. Propaganda’nin Kaynaklari
4.7.1. Beyaz Propaganda

Tamamiyla acik bir bi¢imde yapilan propaganda tiiriidiir. Kaynagi bellidir ve
kendisini tanmitmak ister. Seffaftir ayrica dogruluga deger verir. Yapilan
propagandada yalan beyanlara ve yayinlara yer yoktur. Yalan beyanlar kullanilirsa
halkin giiveni sarsilir ve propagandanin etkisiz hale gelmesine neden olur. Beyaz

propaganda yapilirken cok dikkatli olunmalidir. Ciinkii muhataplarin tereddiitsiiz
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kabul etmeye alistiklar1 bir propaganda ¢esididir. Bu nedenle gergeklerden en ufak
bir ayrilmanin ortaya ¢ikmasi biiylik bir giivensizlik dogurur ve bunun sonucunda
dinleyiciler yeni kaynaklar aramaya baglarlar. Beyaz propaganda mesru bir hakkin
miidafaasini yapar. Propaganda konulart ¢ogunlukla hiikiimetin kontroliinden gectigi
icin haberler yar1 resmi sayilir. Gelismis demokratik iilkelerde bu tiir propaganda

yontemine sikca bagvurulur (Ziyaoglu,1963, s.41).

Kitle iletisim araclariyla kamuoyuna verilen haberler, dogru c¢iktik¢a
inandiricilik artar. Halk inanmadigi haberleri dinlemez, giivenmedigi yayinlari
okumaz, eger okursa o yayinlar1 ciddiye almaz. Bu nedenle; beyaz propagandanin
kaynag1 belgelere dayali haberlerden olusur. Diismanin hatalarmi bir koz olarak
belgeleyerek kullanir. Dogru bilinenin savunmasint yapar. Konularmi genellikle
hiikiimet kontrollii resmi ya da yar1 resmi belgelerden secer. Beyaz propaganda

kullanildig1 yerlerde hedef kitle hemen 6nlem alirsa bu propaganda tiirii etkisizlesir.

4.7.2. Siyah Propaganda

Kaynagi gizlemek ve herhangi bir kaynagin olabilecegi inancini yaymak i¢in
her tiirli yola bagvurulur. Burada kaynak ne kadar gizli olursa o kadar basari
saglanmis demektir. Yalan iftira, sahte delilere bagvurulur. Gergegi ciiriitmek,
ortalig1 karistirmak, inanglar1 sarsmak suretiyle faaliyette bulunulur. Her tiirlii gayri
mesru vasitaya basvurulur. Cok defa bu yanlis bilgiler diismana kendi gizli radyo,
televizyon veya bir baska haber kaynagi tarafindan verilir. Halk bilgiyi kendi
kaynagindan aldigmmi zanneder. II. Diinya savasinda korsan radyolar arasinda
yasanan propaganda savasinda bunun ornegine ¢ok rastlanmistir. II. Diinya savasi

siyah propaganda yapan radyolarin savasi olarak ta isimlendirilebilir ( A.g.e, s. 41).

Siyah propaganda beyaz propagandanin tersidir. Kaynagi gizli olan siyah
propagandada iddia edilenden baska bir merkezden gelen bilgi hakimdir. Asil kaynak
bellidir ama bagka bir kaynaktan geliyormus gibi gosterilir. Etki alan1 ¢cok genistir.
Siyah propaganda yonteminde yalan, iftira, sOylenti ve sahte deliller kullanilir.
Gergekler gizlenir, inanglar degistirilir ve kamuoyu sarsilir. Siyah propagandada

kaynagin nereden geldigi anlagilmaz.
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Insanoglu ‘sir’ bilgileri sever. Bdyle bilgilere sahip olmak insanlar icin daima
oviing meselesidir. Fakat hi¢bir sir, sir olarak kalmaz. Ciinkii sir sahibi kisiler, bu
sirr1 hemen en gilivendigi biri ile paylasmak zorunda oldugu hissinin etkisi altinda

bulunur (Kumbkale, 2007, s.140).

Siyah propaganda da olmayanlar varmis gibi gosterilir. Yalan, gercekmis gibi
inandiric1 bir sekilde ortaya atilir. Amaci bir inanci yikmaktir. Halki liderlerden
sogutmak, devlete kars1 var olan giiveni sarsmak, sosyal ve ekonomik dayanigmay1

yikmak ister (Yildirim, 2007, s.154).

Osmanli Imparatorlugu idaresi altindaki azinliklara kétii muamele yaptiklari
iddiastyla dis giiclerin yaptiklar1 Tiirkiye aleyhindeki propagandalar sebebiyle
gercekler diinya kamuoyuna yanlis yansitilmistir. Yakin zaman da ise Tirkiye
Ermeni propagandacilari tarafindan yine sézde soykirim iddias1 ile kotii gosterilmeye

calisilmugtir.

4.7.3. Gri Propaganda

Beyaz ile siyah arasinda kalan propaganda yontemidir. Psikolojik savasin
onemli unsurlarindan olan gri propaganda siiphe tohumlari ile olusturulan zihinlerde
bulanik diisiinceye sebep olur. Dogru olup olmadigi kanitlanamaz, yalan mu, iftira
mi1, gercek mi oldugu belli olmadigi i¢in hedef toplumun zihni karigir. Ana
malzemesi rivayetlerdir. Bilginin dost mu diisman mi tarafindan geldigi pek
bilinmez. Hadiseler carptirilarak sunulur. Bu tiir propaganda da haberin ya da
mesajin kaynagi bazen agikga ortaya konulurken bazen de gizlenir. Kaynagi

cogunlukla fisilt1 gazetesidir.

Gri propagandanin en 6nemli 6zelligi muhatap tarafindan kabul gérmesidir.
Hedef kitle ger¢ekligi konusunda kesin bir yargida bulunamadig1 i¢in propagandaciy1
dinler. Gri propaganda da dogru bir olaya bir¢cok yalan katilarak propagandasi

yapilan diisiince veya kisi kiigiik diisiiriilerek giiliing durumda kalmasi saglanir.
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Kaynagin tespiti dinleyicilere birakilmistir. Olumlu bir seyi golgelendirerek degerden
diisiirmeye calisir. Bu propaganda da verilecek haberin ilgi ¢ekici ve zihinleri
kurcalayacak tiirde olmasina 6zen gosterilir. Soylenti dedigimiz dedikodular, bu
kapsama giren propaganda ¢esididir. Bazen konu saptirilarak hedef kitlenin dikkati
baska yone cekilir. Ozelilikle savas ve kriz ortamlarinda fisilt1 gazetesi ¢alismaya

baslar.

4.8. Propagandanin Analizi

4.8.1. Kaynak Analizi

Kaynagin analizinde propagandaya kaynak olan teskilatin i¢indeki sahislar
incelenir. Kaynagin iyi incelenmesi propagandanin daha etkili sekilde uygulanmasini
saglar (Cesme, 2005, s.116). Propaganday1 yayinlayan kaynak hakkinda yapilan

ayrintili incelemeyi ifade etmektedir.

4.8.2. Arac Analizi

Propaganda siiresince kullanilan araglarin belirlenmesidir. Hedef toplumun
anlayisina uygun ara¢ se¢imi etkili propagandanin olusturulmas: i¢in Snemlidir.

Yapilan arastirma sonunda uygun arag se¢imi saglanir (Erdogan, 1998, s.64).

4.8.3. icerik Analizi

Hedef kitleye uygulanacak propagandanin, icerik olarak hazirlanmasina
yardimci olan igerik analizi sundugu mesajlar ile halka verdigi mesajlarin ne ifade
ettigini belirler. Halkin zihnine etkileyici icerikte mesajlar gondererek tepkisini dlger.
Halkin bu mesajlarla neyi diisiindiigiinii, bu diislinceye goétiiren icerigi belirlemis

oluruz ( A.g.e, s. 64).
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4.8.4. Toplum Analizi

Propagandanin hedef aldig1 toplumun belirlenmesidir. Bu sayede belirlenen
igerik, kaynak ve aracin yerinde kullanilmasi saglanir. Bir mesajin hedefine ulagsmasi
icin, hedef kitlenin dikkatinin cekilmesi ve dzellikle ok onemlidir. Iletilmek istenen
mesaj hedef kitle tarafindan anlagilir olmalidir. Mesela okuma-yazma bilmeyen dis
politikayla ilgilenmeyen kesimlere yonelen mesajlar dikkatli secilmeli, goriintiilii,
resimli ya da sesli mesajlar tercih edilmelidir. Ote yandan propaganda inandiric

olmalidir. Gergekten uzak, hi¢bir kanita dayanmayan bir mesaj inandirici olamaz.

4.8.5. Etki Analizi

Yapilan propagandanin baslangicindan sonucuna kadar beklenilen etkinin
bekledigimiz sekilde olup olmadig arastirir. Karsi tarafin bizim hakkimizda ne kadar
bilgiye sahip oldugu etki analizinin kullanilmasinda 6nemlidir. Propagandanin ve
propagandacinin halktan beklentisinin ne seviyede oldugu, belirlenen hedefin altinda
olmasi durumunda beklentilere cevabin daha iyi verilmeye caligilmasi esastir. Bu
sayede kars1 tarafin yapilan propagandadan ne kadar etkilendigi belirlenir ( A.g.e, s.

66).

4.9. Propagandada Taktik

Biiylik ve 6nemli sonuglar beklenen propaganda kampanyalarinda taktik ¢ok
onemlidir. Yapilan tesebbiisleri basarili kilmak icin izlenmesi gereken yollardan
biride taktiktir (Ziyaoglu, s.28). Onemli islerin siradan ve rasgele yapilmasi miimkiin
degildir. imkanlar ne kadar yeterli olursa olsun eldeki basar1 kozlar1 iyi bir taktikle
yogrulmazsa kesin sonuca gitmek cogu zaman miimkiin olmayabilir. Kaldi ki bir

tarafin taktigi 6biir tarafinda onu bozucu ve etkisini kirici karsi taktikleri olacaktir.

Propaganda da nasil bir taktik izlenmesi gerektigi konusunda uzmanlar beg

esasin uzerinde durmaktadirlar.
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4.9.1. Konular1 Sadelestirme Ve Teke indirme Kurah

Propagandacinin elinde biitlin formiilleri iceren bir kitap vardir. Manifestolar,
inang bildirileri, programlar, bildiriler, 6gretici eserler. Bunlar genellikle olumlu bir
bicimde bir takim Onermeleri kisa ve ac¢ik bir metinle dile getirmeye yOneliktir.
Propagandada ama¢ kamuoyunu belirli bir diisiince etrafinda toplamak olduguna
gore dayanilacak ve sunulacak tez kisa ve ¢ekici olmalidir. Bu nedenle propaganda,
tiim alanlarda her seyden ©nce sadeligi saglamaya calisir (Ozsoy, Politik

Propaganda Teknikleri, 1998, s.38).

Halk1 ¢esitli diismanlarin ayni safta olduklarina inandirma becerisi siyasal
liderlere has bir yetenektir. Ciinkii diismanin c¢ok ¢esitli oldugu inanci, zayif ve
kuskulu kafalar i¢in kendi davalarindan siipheye diismelerine sebep olur. Halk bir¢ok
diismanla miicadele halinde bulunmasi durumunda kendine; “ Digerlerinin hepsinin
haksiz, yalniz bizim hareket ve davranistmizin hakli olmast miimkiin miidiir?”
Sorusunu sorar. Iste bu soru soruldugu zaman, taraflarin psikolojik kuvveti felg olur.
Bunun i¢in, daima cesitli ve sayica ¢ok olan diismani kendi tarafimiza tek tek
diismanla miicadele ediyormus seklinde gostermek gerekir. Bu kendi halkimizin
inancin1 kuvvetlendirir ve bu inanca saldiranlara karsi toplu hareket gilictinii artirir

( Ozsoy, Politik Propaganda Teknikleri, 1998, s,39).

Propagandaci yorgun zihinleri, dalgin bakislari, dikkatsiz kulaklar1 hesaba
katarak kisa yoldan c¢ikisla, kolay akilda kalacak basit hareketleri sunmaya
calismalidir (Okay,1957,5.67).

4.9.2. Birlik Ve Bulastirma Kurah

Propagandanin amaci belirli yondeki etkileri gliglendirmek ve toplumun 6nemli
kesiminin de o goriigii destekledigi inancini olusturarak savundugu goriisii daha etkin
hale getirmektedir. Aldaticit bir birlik goriiniisii yaratmak i¢in propagandanin ve
propagandacilarin elinde ¢ok degisik kaynaklar vardir: Ornegin; bayraklar, sancaklar,
amblemler, semboller, yazilar, doviz ve pankartlar. En yaygin bulusma yolu ise

siiphesiz kitle gosterileri ve miting ya da ylriyislerdir. Simgelerin biiyiikligi
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hatirlatmaktan ziyade gili¢ seslenisleri ve bunalim hatirlatmalaridir. Propaganda,
bunalimi hatirlatmak i¢in yardimcei 6geler arar. Simgeler, sarkilar ya da sloganlar gibi
(Ozsoy, 1998, s.156).Bayraklar, sancaklar etkileyici bir dekor olusturur, renk kirmizi

olunca etki daha costurucu olur.

Psikolojik savas propagandasi, kisinin giinliikk hayatinda diisiince ve eylemde
tembellige yatkinliligini, kisa zaman da az emekle ¢ok is elde etmek egilimini, az
diisiince ile kesin hiikiimlere ulagsmak egilimini hesaba katarak, basit bi¢cim ve renkli
icerikleri seger. Bir propaganda ne kadar basitse o kadar etkilidir. Bir konuda
ayrintilara inilmesi ve bunlarin sorgulanmasi {izerinde diisiiniilerek samimiyet
derecesinin ortaya ¢ikarilmasi psikolojik savas propagandasinmi tehlikeye sokar. Bu

nedenle ayrint1 olmaksizin propaganda yapilmalidir ( A.g.e, s. 157).

4.9.3. Biiyiitme Ve Sisirme Kurah

Haberlerin biiytitiilmesi ve kendi islerine yarayacak haberlerin daha biiyiik bir
onemle ele alinmasi, biitiin partici basinlarin vazgecemedikleri bir 6zelliktir. Bir
biitiinden alinmig parcalarin ustalikla kullanmasi da sik sik bagvurulan bir yoldur.
Hemen her hafta biiylik siklikla karsilastigimiz ve “Ben Oyle dememistim”
aciklamalarin1 iceren beyanlarin temelinde basin mensuplarinin belli insanlarin

sOzlerini yine belli amaclara saptirarak kullanmalar1 yatmaktadir.

Biiyliltme ve sisirme, bu tiir propagandanin degismez bir kaygisidir. Hitler
bunu Kavgam adl kitabinda “ Her tiirlii propaganda, diislince diizeyini seslendigi
kisilerin en kalin kafalisinin anlama yetenegine gore ayarlanmalidir. Diislince diizeyi
ne kadar asagi olursa ikna edecegi insan kitlesi o kadar genis olur” seklinde anlatir.
Hitler’in konusmalarinda agir ifadeler kullanmasi ve hakaret igeren konusmalar

yapmasinin bundan kaynaklandigi sdylenir ( A.g.e, s. 159).

Biiyiitme, haber bildirim asamasinda baglar, baslik ve yorumuyla daha da
gelistirilir. Propaganda ayrintilara elden geldigince az inmeli, konuyu bir biitiin

olarak en carpici bigimde sunmalidir.
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1601 sonbaharinda Kanije’de Avusturya Arsidiikii Ferdinand tarafindan
kusatilan Tiryaki Hasan Pasa burada psikolojik savas yontemlerini en iyi sekilde
kullanmasi1 bilmis ve az sayida kuvvet ile Avusturya ordusunu maglup etmeyi
basarmistir. Hasan Pasa bu kusatma sirasinda askerlerin moralini siirekli zirvede
tutmus ve Veziriazam Yemis¢ci Hasan Pasa’nin yardima gelmekte oldugunu
biiyliterek propaganda etmis diger taraftan Avusturyalilarin kaledeki gergek durumu
Ogrenmelerini ¢esitli planlarla 6nlemis ve 500 kisi ile baskin yaparak 60 bin kisilik

Avusturya ordusunu perisan etmistir.

4.9.4. Tekrarlama Kurah

Iyi bir propagandanm ilk kosulu belli bash olgulari bikip usanmadan
tekrarlamaktir. Propagandanin etkinligi, az sayida diigiinceyle sinirlanmasina ve
bunlarin bikip usanmadan tekrarlanmasina baglidir. Ana tema degisik bicimlerde
sunulmalidir. Kitleler en basit fikirleri bile ancak bunlar kendisine ylizlerce kere
tekrarlandiktan sonra hatirlar. Yapilan degisiklikler yayilmasi istenen ogretinin
temeline hi¢bir zaman dokunmamali yalnizca bigimde kalmalidir. Bu durum doktor
hasta iligkisi gibidir. Doktor bir taraftan hastanin yiyecegi ve icecegi seylerin listesini
yaparken Obiir yandan da yabanci ve zararli seylerin viicuduna girmesini 6nlemeye
yonelik tavsiyelerde bulunur. Propaganda da durum aynidir. Halkin inanc¢larinin
zayifladigin1 hisseden propagandaci, doktor gibi bazi fikirleri ona siirekli dinletir
veya tekrarlatir. Miinasip gormedigi fikirlerin de isitilmesine ve sOylenmesine engel
olur. Bu tekrarlar devam ettik¢ce halkin goriisleri ve inanglar1 bu fikirlerle beslenir.

Bu fikirler zamanla halkin bir pargasi haline gelir (Oskay,1992, s.74).

Yogunlastirma propagandada taktigin en Onemli unsurlarindan birisidir.
Propagandanin basarili olabilmesi i¢in ortaya atilan konuyu, iddiay1 dagitmamali ve
konsantrasyon yiiksek tutulmalidir.lyi bir diizenlemenin temel kosulu, propaganday1
degisik kitlelere uygun sekilde hazirlamaktir. Nitekim Almanya”nin II. Diinya Savasi
yillarindaki propaganda bakani Gobbels, “Katolik kilisenin durmasina sebep, iki bin

yildan beri ayn1 seyi tekrar etmis olmasidir” demistir ( Ozsoy, 1998, s.161).
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Basin bu tekrarlama yontemini c¢ok uygulamaktadir. Birka¢ gazete veya
gazeteci birleserek aralarinda is boliimii yaparlar ve yipratilacak veya harcanacak bir
lider veya herhangi birini siitunlarindan indirmezler, benzer iddialar1 defalarca
tekrarlar ve bunu bir miiddet giindemde tutmaya calisirlar ve ¢ogu kez bundan netice
de elde ederler. Ama burada asil olan konunun tekrar tekrar giindeme getirilmesidir.
Mesela Hitler’in su sozilinli hatirlayalim “Miimkiin oldugu kadar biiyiik bir yalan
sOyle, bu yalan1 sik sik tekrarla, halkin biiyiikk bir kisminin sana inandigin

goreceksin.” ( Hitler, 2002, s.112).

Toplumun unutkanlig1r hesaplanarak her vasita ile propagandanin tekrarina
Oonem verir. Bunu yaparken bikkinlik ve doymusluk yaratilmamasina dikkat edilir.
Tekrar yasasinda Ozellikle fikrin ortaya atilmasi ve olgunlastirilmasini takiben
billurlastirma sathasi uygulanir. Bdylece propaganda ile ortaya atilan fikrin kesin

kanaat ve inang¢ haline getirilmesine dikkat edilir.

Ozellikle Nazi kampanyalari bir ugtan bir uca &zenli bir ydntemle
yonetiliyordu. Gobbels, basinin yiizde yiiz koleligini sagladi. Cekoslovakya ve
Polonya’ya kars1 saldirilarin hazirlandiginda; once sinir bdlgelerinin gazeteleri
Alman azinliklarin karsilastigi canavarca davraniglar iizerinde bilgiler vermeye
basladilar. Sonradan bu hikayeler biitiin gazeteler tarafindan degisik kaynaklardan

aktariliyormuscgasina fazladan bir gegerlilik kazandirilarak yayinlandilar.

4.9.5. Gegis Evresi Kurah

Halkin yabanci oldugu bir konuyu zamanla islemek demektir. Toplumun daha
once benimsemis oldugu seylerden hareketle propaganda yeni bir diisiince
yerlestirebilir ve etkin olabilir. Bir kalabaligin karsisinda konusurken onun zittina
gidilmeyecegi, onu kendi diisiincelerine yoneltmeden Once onunla ayni fikirde

oldugunu sdylemekle ise bagslamak gerektigini hemen her konusmaci bilir.

Halklarin ruhunda bilingli ya da bilingsiz bir takim duygular vardir ve
propagandaci bunlar1 kullanir. Mesela Hitler hem biitiin eski Alman efsanelerini hem

de 1. Diinya Savas1 yenilgisini propaganda malzemesi olarak kullanmistir.
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Hedef olarak secilen kisi ve miiessese, toplumun hos goérmeyecegi, tepki
gosterecegi iliskiler iginde gosterilmeye calisir. Mevcut iliskiler bu amagla
degerlendirilir veya hayali olarak yaratilan iligkiler halinde sunulur. Propagandanin
hedefledigi  kisi, kurum ve eserler bu metotla yapamayacaklari,
gerceklestiremeyecekleri uygulama ve sonuclara yonlendirilirler. Bunlara sahte
giiven asilanarak altindan kalkamayacaklar1 taahhiitlere girmeleri saglanir. Bu
sekilde propagandaci 6nce halkin nabzini yoklar ve arzu ve egilimlerini tespit eder.

Sonra bunlar1 genel istek halinde formiile ederek basar1 imkanini saglamaya calisir.

4.10. Basarih Bir Propaganda I¢in Ozel Teknikler

Bir fikre hemen inanan veya kolayca kananlar genelde zekasi kit olanlarla,
cocuklardir. Fakat bir propagandacinin pesinden siiriiklenecek kadar miithim mevki
sahibi bir kimse, hi¢ sliphesiz ne ¢ocuktur ne de kit zekali saf bir insandir. Bilakis bu
gibilerinin ekserisi olgunlasmis ve sahsiyet sahibi olmus kimselerden olusur.
Kendilerine 6zgii kanaatleri ve diislinceleri olur. Propagandaci maksadini gizli tutar
ve dayatmak istedigi fikri agiklamakta acele etmez. Ciinkii propagandaci iizerinde
tesir yapmaya c¢alistig1 sahsa ilk temasta fikirlerini sdylemeye kalkarsa muhatabin
gururunu da incitmis olur. Bu, karsidaki muhatabinda tepki olusturur ve zit fikirler

aramaya c¢abalar ( A.g.e, s. 19).

Propagandaci kuvvetli bir enerji ve zinde kafa ile sinavlarina hazirlanan geng
bir okul Ogrencisi gibi cevresini ve muhatabinin en hakiki kimligini ve ince
detaylarin1 tanimaya gayret etmeli ve ciddi bir bigimde emek sarf ederek onu
tanimaya caligmalidir. Kars1 tarafin diistincelerinde “sur” da gedik acar gibi bir gedik
actiktan yani ortak bir nokta bulduktan sonra yapilabilecek diger isler sunlardir.
Ortak nokta tahrik edilerek bu heyecanlarla beslenir. Bunda basarili olundugu zaman
is bitmis demektir. Bir propagandaci muhatabini heyecanini nasil tahrik edebilir? Bu
konuda yapilabilecek ilk is propagandacinin muhatabi {izerinde sempati kazanmasi,

kendini ona az ¢ok sevdirmesidir ( A.g.e, s. 20).
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Propaganda da onemli bir diger mesele de segilen kitle {izerinde tesir
uyandirmaya calismaktir. Propagandacilarin bunu basarmasi igin takip edecegi ilk
yol bu topluluga séz geciren fertleri teshis ettikten sonra bir iki kisi iizerinde
diisiincelerini islemege baslamaktir. Propagandact muhatabinin zaaflarini kesfettikten
sonra, bu heyecanlar1 bizzat kendi ruhunda galeyan haline getirip muhatabina
bulastirmaya c¢abalar. Heyecanlarina hitap edilen bir sahis bunlarin tesiri altinda
kalmaya ¢ok miisait hale gelir. Heyecanlar da hastaliklar gibi bulasicidir. Herkesin
agladigr bir yerde kendisi aglamak icin yeterli sebep gdérmemisken bir kisinin
aglamasi, herkesin kahkaha ile giildiigii bir yerde bir bagka kisinin de giildiirmeye
cabalamasi ortaya yayilan kitle psikolojisinden baska bir sey degildir

Propagandacinin ilk gorevi dinleyicisinin dikkatini yakalamaktir. Cilinkii yeni
bir doktrini yaymada en onemli noktalardan biri; bu fikri kabule hazir bir zihin
yapisinin  gergeklestirilmesini  saglamaktir. Ornegin; asil biiyiikk kampanyayi
baslatmadan once diikkan diikkan posterler ve brosiirler dagitarak ve ev ev dolasarak
kitleyi verilecek mesaja 1sindirir. Propagandayi1 yapacak kisi karsilikli rekabet icinde
kendi mesajin1 ortaya koymaya calisirken, bir diger ve daha carpici yolu da devreye
sokar ve asil mesajla fazla bir ilgisi olmasa da bu tiir bir yol dikkatleri yakalamada

etkili olur ( A.g.e, s. 22).

4.10.1. Kitleyi idealize Etmek

Eger bir propagandaci halki bir ideal pesinde kosmaga ve ideali sevmege
alistirabilirse, hedefine daha bastan yar1 yariya ulasmis demektir. Ciinkii bundan
sonra halk arasinda canli kaynasmalar ve enerjik hareketler baglar. Artik kalabalik
duygularini ve isteklerini s6z haline getirebilecek bir programin ve canli bir idealin

ortaya ¢ikmasi i¢in sabirsizlanmaya baslar.

4.10.2. Benzetme

Propagandaci muhataplarini etkilemek i¢in genellikle lehte ya da aleyhte olan
deyimler ve tabirler kullanir. Bu deyimler duygusal ¢agrisimlara sahiptir.

Gilinlimiizde bu yontem biylik bir siklikla kullanilmakta ve her tiirli benzetme
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yaygin bicimde kullanilmaktadir. Mesaj hangi kitleye veya hangi tiir insana
ulagtirilacaksa, mesajla tasiyicist arasinda ilk bakista paralellik olusturmasina

calisilir.

4.10.3. Sembol Ve Simgelere Agirhik Verme

Propaganda fikir, sz, yazi, sekil ve sembollerle meydana getirilecek
kompozisyonlarin belli miktar ve oranda tayin edilmesidir. Bu diizenlemede
bulunabilecek, asiriliklar ve mantiksizliklar dozaji bozar ve propagandanin etkisini
diistirtir. Her kiiltiir ¢evresinin kendine 6zgli bir reaksiyon 6l¢iisii vardir. Kullanilan
sembollerin arzu edilen tepkiye ulasilmasi i¢in ifade ettikleri anlamin kesin bir

sekilde bilinebilecek haliyle sergilenmesi sarttir.

Propagandada sembol 6nemli bir unsurdur. Basit¢ce paylasilabilen ve kolay
anlasilabilen her isaret bir sembol olabilir. Mesela bayraklarda en sevilen renk
kirmizidir. Nazilerin gamali haglar1, Sovyetlerin orak, cekici ve Israil”in alt1 koseli

yildiz1 bu konuda ki ilging 6rneklerdir.

Yazilar, dovizler, partinin temalari, sdylev ve haykirislarin1 tekrarlayan
sloganlar halinde yogunlastirirlar. Partilerin {iniformalar1 dekoru tamamlar, bir
kahramanlik havasi olustururlar. Miizik, bireyin kitle icerisinde erimesine ortak bir
biling olugsmasina biiyiik 6l¢iide yardimci olur. Ritmin iyice belli olmasi miizigin

costurucu ve kaynastiric etkisini artirir ( Ozsoy, 1998, 5.102).

Selamlar, dinleyicilerle karsilikli konusmalar, saygi duruslari, yasa sesleri el
kol hareketleri costurucu bir etki uyandirir. Nazi selami bu konuda ilging bir 6rnektir.
Osmanli Devleti’nde yapilan cuma selamliklarina yabanct misyon sefleride davet

edilirdi ve orada yapilan térenlerde propaganda maksatli kullanilird: ( A.g.e, s. 105).

Marslarda, cesitli propaganda sahalarinda onemli bir tesir sembolii olarak
kullanilmiglardir. Amblemler ve isaretler, duvarlara, flamalara ve yakalara islenir.

Hem dolaysiz bir biiyiilenme etkisi, hem de dinsel bir etki uyandirir, derin bir anlam
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kazinir. Bir bildiri yahut bir duvar ilanin tasidig: fikirlerin karsi olanlar tarafindan

okunmalari ihtimalide ¢ok yiiksektir. Ciinkii bildiri ve duvar ilanlar1 kisadir

Semboller sadece renk ve sekillerle olmaz. Birde psikolojik semboller vardir
ki, kisileri umutsuz yapar. Osmanli Devleti’ne son yillarda hasta adam sifatinin
yakistirilmas1 boylesine bir semboldiir. Giiniimiizde geri kalmis iilkeler adi verilen
siniflandirma bu {ilkelerde yasayanlar i¢in iste bdylesine umut kirici bir semboldiir.

(A.g.e, s. 105).

4.10.4. Kitle Toplantilar1

Propaganda, diinyadaki tiim uygulamalar itibari ile fertten ziyade kitleyi
dikkate almaktadir. Ciinkii biiylik kalabaliklar1 bir araya getirebilmek, basarili bir
propaganda kampanyas: yiiriitilmesinde 6nemli yer tutar. Kisiler belli goriislere
yonelislerde yalnizlik hissinden trkiintii duyarlar ve bunlarin belli goriisii birlikte
paylastiklar1 insanlarla birlikte kalabalik toplantilara katilmalar1 cesaretlerini artirir
buralarda insanlar kitle telkini adi verilen biiyiilii bir havaya girerler. Kitlelere mal
edilmek istenen biiylik fikirler i¢in en 6nemli dekor biiylik insan topluluklardir
( A.g.e, s. 106). Boylesine biiyiilii ortamlarda ¢ogu defa konusma yapmak bile
gerekmez. Kitle psikolojisi yonetimde yer almak isteyen her lider i¢cin muhakkak
tizerinde durulmasi gereken bir konudur. Aralarinda ¢ok az bag bulunmasina ragmen
futbol maglarinda bile ayn1 takimin taraftarlari arasinda bir bag olusur. Bu bag bireye

yalniz iken yaptiramayacagi seyleri yaptirabilir.

4.10.5. Zaman

Basarili bir propagandanin zaman kuralina riayet etmesi sarttir. Mesajin en
uygun olan zamanda verilmesi verimliligi arttiracagi gibi gerek masrafi gerekse
emegi azaltir. Hi¢ olmadik zamanda hi¢ olmadik seyleri giindeme getirmenin
dikkatte secicilik kurami agisindan da faydasi yoktur. Zaman, toplumlarin fikir ve
inanglarim filizlenecegi ortama hazirlar. Zamani gelen bir fikir ne top nede tiifekle
onlenemez. Bu fikirler gegmisin evlatlari, gelecegin analar1 ve her ¢agda da zamanin

esirleridir. Glinlin hangi saatlerinde propaganda yapmanin en uygun oldugu da merak
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konusudur. Bilinen su ki; insanlar aksam saatlerinde giiclii bir iradeye daha az
direnebilmektedirler. Boyle durumlarda fizik bakimindan yorgun toplumlar1 kolay
bir sekilde kendi yanina ¢ekmek miimkiindiir. Ayrica iyi bir propagandada asagidaki

metotlara ve kurallara da riayet edilmelidir.

Oliim Busesi Metodu; propagandaya girerken bu metot kullamlirsa &nce
hedef kitle veya propagandanin yikmak istedigi sey Oviillir, sonra, asilama ve
kotiileme maksadina gegilir. Tarihteki bir¢ok lider bu metodun tipik o6rneklerini
vermis ve kendisinden Onceki sistemi elestirmis ve ‘Ben bir enkaz

devraldim.’psikozunu kullanmistir.

Kaotiilercesine Ovme Metodu; bir metot kullanilirken, yipratilmak istenen
hedef abartili bir sekilde methedilir veya muhatabin kotii kabul edecegi durumlarin
kasten ve hissedilecek bi¢imde dvgiisiine girisilir. Oviildiigiinii sanan hedef gergekte

kotii olarak gosterilir.

Hedefi Giiliing Duruma Diisiirme Metodu; bu yontem kullanilirken hedef
olarak seg¢ilen kisi ve kurumdaki celigkili tutumlar ehliyetsizlik halleri ve zayifliklar

ortaya konularak toplum karsisinda giiliing hale diisiiriilmeleri istenir.

Merak Tatmin Yasasi; kisinin ve kitlelerin {inlii kisiler ve kurumlarla ilgili;
yolsuzluklar, skandallar, basarisizliklar hususundaki merakini géz 6niinde tutarak bu
duyguyu tatmin edecek ¢alismalara yonelir. Bu konuda psikolojik savas
propagandalar1 yolsuzluklar, skandallar ve benzer seyleri tespite calisarak bunlari
abartili olarak yayar ve uydurarak ortaya atmaya gayret eder. Ozellikle kriz ve savas

donemlerinde kaynagi belli olmayan ‘fisilt1 gazetesi’ caligmaya baglar.

Sempati Yasasi; kisi ve toplum kendi goriis ve kanaatlerinden bir kismina
katilan gortisleri sempatiyle karsilama egilimindedir. Propaganda bunlarin egilimine

katilip sempati kazaninca asil amacina yonelir.

Siirpriz Yasasi; olaylarin, degismelerin normal seyri sirasinda ortaya
cikabilecek siirprizleri kisi ve toplum merakla karsilamak egilimindedir. Ayrintiya

inmeden baskin mahiyetinde haberler ortaya atilmaya calisilir.
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4.11. Basarih Bir Propaganda Kampanyasi

Yiiriitiilmesinde Dikkat Edilmesi Gereken Temel Noktalar

Gilinlik hayatimizi dogrudan etkileyen hemen her konuda iiniversitelerin bilgi
irettigi gliniimiizde, hedefi dogrudan insan olan propaganda olayinin gelisi giizel bir
sekilde yapilabilecegini diisiinmek miimkiin degildir. Kald1 ki propaganda gelisi
giizel yapilacak kadar basit bir olay da degildir. Belli plan dahilinde ve bilingli olarak
yapilmasinin biiyiik 6nemi vardir. Basarili bir propaganda i¢in iizerinde durulmasi
gereken bazi noktalar1 su sekilde siralamak miimkiindir ( Ozsoy, Politik

Propaganda Teknikleri, 1998, s.12).

e Propaganda planli olmali, is birligi ve koordinasyona dikkat
edilmelidir. Cesitli kanallardan yapilacak propagandanin birbirine ters diigmemesine
dikkat edilmeli, birbirini teyit etmesi saglanmalidir. Plansiz ve koordinasyonsuz

yapilan bir propaganda kampanyasinin kazandiracag fazla bir sey yoktur.

e  Propagandada planlar elastiki olmali, degisen sartlar veya ortaya ¢ikan
yeni firsatlar kargisinda, dnceden alinan karar ve uygulamalardan derhal vazgegilerek
yeni durumlara uyum saglayabilmesi kolay olmalidir. Elde cesitli olaganiistii
durumlarda kullanilabilecek sekilde yedekte hazir planlar bulundurulmas: basariy1

ylzde yliz arttiracaktir.

e  Propaganda da zaman olayina ¢ok dikkat edilmelidir. Propaganda i¢in
gerekli planlar elde hazir bulundurulmalidir. Bunlar gerektigi zaman c¢esitli kiigiik
capli degisikliklerle, belli bir revizyona tabi tutularak harekete ge¢cmek icin hazir
bekletilmelidir.

e  Propaganda ikna edici olmal1 ve uygun delillere ve inandirici esaslara

dayanmalidir. Yalan er ge¢ anlasilir ve propagandanin etkisini bitirir.

e  Propaganda zamana yayilmali ve tedrici surette yapilmalidir. Bilhassa

insanlarin ruh diinyalarina hitap edecek propagandalarin uzun vadeli olmasi saglikli
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sonuglar alinmasi agisindan sarttir. Kimi propaganda kampanyalarinin bazen yillar ve
asirlar sliren bir siirece yayildigi tarihte sikca goriilmistir. Bu agidan

propagandacilarin sabirli olmasi da bir bagka 6nemli konudur.

e  Propaganda kampanyasi hedef kitlenin sosyal seviyesine, inanglarina
uygun olarak yapilmalidir. Bir toplulugun sosyal seviyesi dikkate alinmadan
propaganda faaliyetine girismek hi¢bir zaman olumlu sonug¢ vermemistir. Sosyal
seviye olarak yiiksek kiiltiir bakimindan gelismis bir topluluga basit bir propaganda
yoluyla tesirli olmak, onlarin goriis ve kanaatlerini degistirmek bosa kiirek
cekmekten bagka higbir seye yaramaz. Boylesine seviyeli bir toplumda daha ilmi ve

daha esasli metotlarla propaganda yapmak 6nemlidir.

e Yapilan propaganda ticari nitelikte olmaylp dogrudan iilke
menfaatleriyle ilgiliyse; bu durumda propagandayr yapanlar devlet ¢apinda bir
teskilata bagli olarak ¢aligmalidir ki karmasaya neden olunmasin ve kontrol miimkiin
olsun. Bdyle olmadigi takdirde karsi propaganda grubunun faaliyete ge¢mesi,
kamuoyunu yaniltmasi ve karar verici mercilerdeki insanlar1 da bu yolla etkilenmesi
s6z konusu olabilir. Ozellikle propagandanin belli bir merkezden kontrol edilmesinin
biiylik faydas1 vardir.

e  Propaganda yapildig1 sahanin politik havasina uygun olmalidir. Her
tilkenin sevk ve idaresinde, i¢, dis, ekonomik ve askeri bakimlardan milli menfaatlere
uygun diisecek tarzda propaganda yontemi uygulanmasi sarttir. Boyle bir ortamda
propaganda faaliyetine ge¢meden Once propaganda yapilacak ortamin politik
durumunun yakindan incelenmesi sarttir. Aksi takdirde propaganda tepki ve direnisle

karsilanir, sonug, vermez ve fazla bir tesir gostermez.

e  Bugiin diinyadaki c¢ogu iilkelerde ve bilhassa da gelismis bati
tilkelerinde propaganda ile ilgili 6zel teskilatlar kurulmus ve bu konuda biiyiik
kaynaklar ayrilmistir. Propaganda artik sistemli ve profesyonelce calisilmasi gereken
bir bilim dali haline gelmistir. Propagandada basar1 i¢in Ozel teskilatlara ihtiyag

vardir.
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4.12. Propagandaya Kars1 Koyma Usulleri

Barista ve savas zamaninda, ¢esitli amaclar altinda durmadan, devam eden her
zaman siiregelen propagandayi tesirsiz hale getirmek ve gerekli savunmanin
yapilmasint 6ngérmesine karsi propaganda denir. Her propagandanin bir karsi
propagandasit bulunur. Kendi goriislerini yaymak isteyenler, bir yandan da

karsilarindakilerin goriislerini ¢liriitmeye ¢alisirlar.

Diger bir degisle karsi tarafin kullanacagi propagandanin yalan oldugunu
kanitlamaya yonelik yapilan propaganda tiiriine denir. Ulkenin her kesiminde her
firsatta yapilan propagandanin da karst konulmasi veya etkisinin azaltilmasi
miimkiindiir. Diigmana kars1 ¢ok uyanik olunmasi gerekir. Giinlimiizde artik insanlar

durumda her zaman su dort grubun arasinda yer almaktadir.

- Propaganday1 yapanlarin kendi haklari. Burada amag, bireylerin dikkatlerin

belli yonlere ¢cekmek, onlar1 bilinglendirmek ve belli 6gretileri agilamaktir.

- Dost devletlerin halklar1. Burada amac, bu halklarin, daha ileriki asamada

devletlerin dostluklarinin siirdiiriilmesini saglamaktir.

- Tarafsiz devletlerin halklari. Burada amag, bu devletlerin halklarin1 kazanmak

veya onlarin teki tarafa yonelmelerini engellemektir.

- Propaganda yapan devletlere karsi, ya da ona diisman olan devletlerin
halklari. Bunda ise amag, bu halklarin kendi hiikiimetlerine karsi olan destegini

zayiflatmak, hatta devlete olan bagimliliklarini tamamen yitirmelerini saglamaktir.

4.12.1. Erken Kars1 Propaganda

Kars1 tarafin kullanacagi sezilen konu ele alinarak istismara baglanir. Boylece
kars1 tarafin yapacagi propaganda baslamadan yapilmasina firsat verilmeden bitmis
olur. Erken propaganda yapilmasi igin basiretli ve yetigmis idarecilere gorev

diismektedir. Propaganda’nin hedefi olan toplumun; yikici, boliicli, milli birlik ve
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beraberligi sarsacak her tiirlii bilgi mesaj ve haberden 6nce bilgilendirilir. Ozel

olarak yetigmis istihbarat ve propaganda birliklerine ihtiyac gosterir.

4.12.2. Dogrudan Kars1 Propaganda

Diisman propagandasina fazla énem verdigimizi hissettirerek, propagandayi
tamamen reddetmektir. Bu durumlarda hedefe karsi psikolojik bir saldiriya dnceden
tedbir alinmasina ragmen saldirt meydana gelmistir ve toplum bundan etkilenmistir.
Kars1 koymak; saldirgan tarafin saldir1 mesajlarin ¢iiriitecek ve hedef kitlemizin
kafas1 daha fazla karismadan onlara dogrunun gosterilmesidir. Bu metotlarin
kullanilmas1 i¢in psikolojik harekatta etkili liderin bulunmasi ve Onderlik etmesi
gerekir. Bu sekilde iyi yetismis liderleri bulunmayan kitleler kolaylikla saldirgan
propagandanin etkisi altina girerek onlarin istedikleri sekilde tutum ve davranis

farklilig1 gosterirler

4.12.3. Dolayh Kars1 Propaganda

Diisman propagandasina énem vermedigimizi hissettirerek, propaganday1 ima
yoluyla reddetmektir. Diisman propagandasinin etkisini dolayli yollarla azaltmak
hedeflenir. Bu durumda halkin propaganda etkisini azaltmak i¢in yapilabilirse
propagandacilarin yasalar ile yargilanmasi da miimkiindiir. Bu sayede hedef kitlenin

zihinlerindeki siipheler bir anda kalkacaktir.

4.12.4. Hedef Sasirtan Kars1 Propaganda

Dikkat baska yone ve propagandaci tarafindan iyi bilinen konulara yoneltilir.
Yani kitleyi tahrik eden bir propaganda konusu karsisinda daha enteresan ve mesgul

edici konulara yonlendirerek dikkati o yone ¢ekerek yapilir (Tarhan, 2003, s.52).

Normal insan beyninin ayni anda birka¢ diislince iizerine motive olamaz.
Birka¢ konudan kendisi ile alakali giivenilir kaynaklardan gelmis bilgiyi algilar.
Kafasinda bu diisiincenin kendisi ile ilgili olan yoniinii alir. Kaynagi giivenilir

olmayan bilgiyi ise dinlemez. Bu sebeple yapilan karsi propagandanin konusunu
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degistirerek halkin ilgisi bagka yone ¢ekilmelidir. Liderin giivenilirligi ile halk gelen
dis propagandalara tepkisiz kalacaktir.

Bunun yapilabilmesi i¢in halkin diisiince analizi ¢ok iyi yapilmalidir.

Toplumun ilgi alanlarinin belirlenmesi hedefi sasirtmada 6nemli rol oynamaktadir.
4.12.5. Siikiit Metodu

Yukarida belirtilen metotlardan herhangi birinin tatbiki ve yapilmasi miimkiin
olamadigi zamanlarda, propagandasi yapilan konulardan bahsetmeyerek onun
unutturulmasina ¢alisarak yapilan metottur. Bu sekilde karsi tarafin propagandasinin
hi¢ ciddiye alinmadigimi gostererek yapilan propagandanin alakasmin olmadigi
susarak gosterilir. Halkin olumsuz gelismelere ve propagandalara karsi iyi egitilmesi
de, bir 6nlem almadan disaridan gelecek tehditlere tepkisiz kalmasina neden olur. Bu
hedefin artik olaylara olumlu sekilde bakisiyla olur. Kendi tarafimiz igin iyi olan
gelismelere yonlendirilerek yapilan propagandanin etkisi azaltilarak yapilan karsi

propaganda tiirlidiir (Giineri, 1967, s.24).

4.13. Propagandanin Sinir1

Propaganda sartlar1 degistiremez, sadece bu sartlar altindaki inanglari
degistirebilir. Insanlari, inanglarimi degistirmeye zorlayamaz; fakat sadece onlari

istenilen sekilde davranmaya ikna edebilir (Oskay, 1992, 5.268).

Propagandanin bir diger 6nemli vasfi da; suurlu ve kasitli bir faaliyet olma
ozelligidir. Propaganda kitlelerin emniyetsizlik, huzursuzluk, endiselik halinden
istifade ederek bir takim s6z ve sembolleri kullanmak suretiyle, sirf gozetilen
maksada uygun olacak sekilde tavirlar ve kanatlar uyandirmaya g¢alisir ( Ozsoy,

Politik Propaganda Teknikleri, 1998, s.11).

Tarih boyunca propagandanin en etkili kullanildigt donem II. Diinya
savasindan giiniimiize kadar uzanan dénem olmustur. Bu konudaki ¢abalar her gecen

giin etkisini artirarak devam etmektedir. Teknolojinin hayatin her evresini ¢epecevre
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sarmast ve bilimin imkanlarmi kullanarak yeni iletisim araglarimin devreye
girmesiyle propagandanin degeri, giicii ve etkisi daha da artmistir. Propaganda
onlimiizdeki yiizyilin savaslarinda belki de klasik anlamda kullanilan silahlardan ¢ok

daha fazla ve yogun olarak kullanilacaktir

Propagandanin tarihi insanoglunun tarihi kadar eskidir ve konugsmanin
gelisimiyle birlikte basladigi kabul edilmektedir. Fiziki glice basvurmadan insanlari
konusma sayesinde kullanma veya ikna etmenin miimkiin olmasi insanoglunu ¢ok
eski tarihlerden itibaren bu konuda c¢abaya yoneltmistir. Denilebilir ki propaganda;
aile ve cemiyet hayatinin tesekkiilii ile baslamis ve gittikge geliserek bugiin amansiz

bir silah haline gelmistir

Ilkel toplumlarda propaganda ve egitimin igice gectigi goriiliir. Bunun en
bliyiik sebebi; toplumu yoneten ( Totem vb.) insanlar adeta tek organizmali bir
hiicreyi andirmaktadir ve tiim farkliliklara kapalidir. Toplumlar basitlikten
kurtuldukea ve toplum icinde gruplar, siniflar olustuk¢a, propaganda da icerik olarak
kendi kisiligini bulmaktadir (Ertem, 1948, s.8).

4.14. Propagandanin Diplomasiden Farki

Propaganda iki yoniiyle diplomasiden ayrilmaktadir. Birincisi diplomaside
muhatap dogrudan diger hiikiimetler ve onlarin resmi temsilcileridir. Oysa
propagandada adres diger iilkelerin halklaridir. Ikincisi ise propagandanm ulusal
cikarlar gergeklestirme bakimindan ¢ok daha bencil igerige sahip olmasidir. Diger
bir deyisle diplomaside karsilikli catisan ¢ikarlarin uzlastirilmasina calisma soz
konusu iken, propaganda da diger hiikiimetle bdyle bir uzlasma arayisindan séz
etmek miimkiin olmadig1 gibi olaya sadece kendi pencerelerinden bakmaktadirlar.
Bu nedenle propaganda diger iilkeler tarafindan pek hos karsilanan bir durum

degildir.

Politika; askeri eylemi yonettigi anda savas psikolojiktir. Bu strateji araci olarak
propagandanin ortaya ¢ikisi ve ulusal iradelerin artirici olarak da psikolojik savasin

gelisimidir (Ozyutkan, 2006, 5.465).
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Uluslar arasi iliskilerde propagandanin kullanilmasi oldukga gerilere gitmekle
birlikte modern teknolojinin gelismesiyle ulasim ve iletisim alaninda gelinen nokta,
bu aracin dis politikada ¢ok daha yogun ve etkin olarak kullanilmasini giindeme
getirmistir. Propaganda I. Diinya Savas’ina kadar uluslar arasi iliskilerde 6nemli bir
yere sahip degildi. Propaganday1 siyasal amaglar i¢in kapsamli bir sekilde ilk defa
kullanan Ingiltere olmustur. Ingiliz Hiikiimeti, I. Diinya Savas sirasinda propaganda
kullaniminm1  orgiitlii ve sistematik bir sekilde, iceride ve disarida uygulamistir.
Halbuki aym1 tarihlerde diger devletler tarafindan henliz aym1 Olglide

kullanilmamaktaydi ( Ozsoy, 1998, s.17).

II. Diinya Savasi”ndan sonraki donemde ise, propaganda neredeyse
diplomasinin yerini alarak Soguk Savas’in vazgecilmez bir pargasi haline gelmis ve
Sovyetler Birligi ve ABD kendi miittefiklerini tutabilmek ve yeni miittefikler
kazanabilmek igin propagandaya agirlik vermislerdir. Ozellikle NATO ve Varsova
Pakti’nin disinda kalmaya calisan devletler, propagandanin temel hedefi durumuna
gelmisleridir. Nitekim bu donemde gerek Amerikan Merkezi Haber Alma Teskilatina
(CIA), gerekse de Sovyet Komiinist Partisi Merkez Komitesi Propaganda ve
Ajitasyon Boliimiine biitgeden biiyiik paylar ayrilmistir ( A.g.e, s. 17).

Glinlimiizde insanlarin diisiincelerini degistirmek ve bu yolla dis politikalar
tizerinde kendi ulusal ¢ikarlar1 dogrultusunda dogrudan etki uyandirmay1 amaglayan
propaganda, hiikiimetler tarafindan da yogun olarak kullanilmaktadir. Bu amacla
cogu devletin gerek kendi tilkelerinde gerekse de diger devletlerde faaliyet gosteren
profesyonel kadrolar1 vardir. Devlet, diger iilkelerin halklarini, o iilkede yasayan
etnik veya dini gruplarmi, iktisadi ve sosyal agidan kendini soyutlanmis hisseden
gruplarmi etkileyerek o {ilke {iizerinde baski kurmaya caligmakta ve bunlar
gerektiginde dis politikada bir pazarlik konusu haline getirerek bazi ¢ikarlar elde
etmeye calismaktadir ( A.g.e, s. 18).
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4.15. Propaganda Ve Kamuoyu Olusturulmasi

Kitleleri belli diisiince paralelinde bir araya getiren ve yonlendiren unsurlarin
basinda propaganda gelmektedir. Propaganda deyim yerindeyse lazer gibidir. Nasil
ki lazer, tedavide kullanildig1 gibi tahrip amaciyla bir silah olarak da kullanilabilir.
Iste propaganda da sosyal olaylarin yatistirilmasinda ve saglikli bir kamuoyu
olusturulmasinda kullanabilecegi gibi, kotii niyetli insanlar tarafindan kitlelerin

olumsuz yonlendirilmesi i¢in de kullanilabilir.

Propaganda; insanlara her tiirli konuyu anlatmada, savasta ve barista milli
blinyenin mukavemetini korumada, ¢agin her tiirlii teknigini kullanarak yapilan bir
girisimdir. Boylesine dnemli fonksiyonlar1 olan propagandanin temelleri insanlik

tarihi kadar eskidir ve insanoglu var oldugu siirece de devam edecektir.

Diinya siyaset arenasinda tiim gelismis {iilkeler amacladiklar1 hedeflerine
ulagmak i¢in siyasetlerini dort ana temel tizerine kurmuslardir. Bunlar; propaganda,
diplomasi, ekonomi ve savastir. Bunlardan her biri sirasiyla ikna stratejisini
sekillendirmek ve bunu en az zararla gegistire bilmek i¢in yapilabilecek en dnemli 6n
hazirlik ise 1yi bir propaganda yontemidir. Bunda basarili olunursa digerlerine fazla
lizum kalmadan c¢ok defa neticeye elde etmek miimkiindiir. Ozellikle savas
propagandasi bugiin devletlerin savastan dnce uyguladiklari ve en az savasin kendisi

kadar 6nem verdikleri bir faaliyet olmustur.

Kisilerin oldugu kadar toplumlarin tutumlarimi diizenlemek ve fikirlerini
yaymak icinde ¢agimizda propaganda yaygin bir bicimde kullanilmaktadir. Fakat
propagandanin bu alandaki giiclinli fazlada abartmamak gereklidir. Bu konuda yiizde
ylz fayda temin edebilece§ine dair bir garanti yoktur. Propagandanin kesin netice
elde edinebilen bir ara¢ olduguna dair bir iddianin haklilik pay1 yoktur. Eger olsaydi
propaganday1 bir silah olarak kullanma becerisini gostererek biiyiik bir hizla
Almanya’nin kayitsiz sartsiz tek lideri durumuna gelen Hitler’in hi¢ yenilgi
gormemesi, bu {listiin konumunu siirekli siirdiirmesi ve hayatina mal olan o korkung

akibetle karsilasmamas1 gerekirdi. Aslinda propaganda istenmeyen kafalara kendi
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kendine girmedigi gibi ne yeni olan bir seyi anlatma ne de inancini yitirmisleri

yeniden inandirma giicline de sahip degildir.

Propaganda faaliyetleri baslangici itibariyle siyasi ve askeri miicadelelerin
vasitast olarak kullanilirken giinlimiizde ekonomik rekabet ve halkla iligkiler
alaninda da ¢ok 6n plana ge¢cmistir. Biitiin bunlarin yan1 sira propagandanin dncelikle

umutlarim yitirmis ve hayalleri yikilmis kisileri daha ¢ok etkiledigi bilinmektedir.

4.16. Siyasi Propaganda

Propagandanin, silahlarin en kudretlisi oldugu bir devirde yasiyoruz. Siyasi
propaganda 20. ylizyilin ilk yarisinda baslica olaylardan birisidir. Siyasi propaganda
gercekte Fransiz Ihtilali ile baslamistir. Ilk siyasi nutuklar o devirde kurulan
kuliiplerde, gizli cemiyetlerde sdylenmistir. Ilk defa bir propaganda savasi ve bir
savas propagandasi yapan yine bu gizli tesekkiiller olmustur. Bugiin hala Fransizlarin
milli mars1 olan ( La Marseillaise), ihtilalcilerin giydikleri kirmizi takke, Federasyon
bayrami, jakobenlerin kuliipleri, Versailles sarayi lizerinde yliriiyiis, halk kitlelerinin
millet meclisine kars1 gosterileri, velhasil siyasi propagandanin biitiin tohumlar1 hep

o devirde ekilmistir (Domenach, 2003, s.15)

Siyasi propaganda olmasaydi devrimizin Fasizm, Komiinizm gibi biiyiik
hareketlerinin ~ meydana  gelmesi  diisiiniilemezdi.  Lenin’in  bolsevizmi
gergeklestirilmesinde propagandanim biiyiik pay1 olmustur. Iktidara geldigi giinden
1940 istilasina kadar Hitler”in zaferlerini saglayan baglica kuvvet yine
propagandadir. Lenin “Onemli olan biitiin halk tabakalarini tahrik etmek ve
propaganda yapmaktir.” demistir. Hitler ise su sozleri tekrarliyordu “Propaganda
sayesinde iktidar1 elimizde tuttuk, yine onun sayesinde diinyay1 fethedecegiz.”

(Atak,1994, 5.72)

“ktidar ve Umumi Efkar” adli eserinde Alfred Sauvy, Fasist hi¢bir devletin bir
dis miidahale olmadan diismedigine hakli olarak isaret etmektedir. Bundan da
propagandanin ne derece biiyiikk bir gli¢ oldugu goriilmektedir. Avusturya ve

Cekoslovakya’ nin ilhaki, Fransa’nin siyasi ve askeri ¢okiisii her seyden Once
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propagandanin zaferidir. Cagdas totalitarizmde siyasi propagandanin polisten once

geldigi ve birinci mevkii iggal ettigi inkar kabul etmez bir gercektir (Domenach,

2003, s.7)

Ikinci Diinya Savas1 esnasinda propaganda daima ordularla birlikte gitmis hatta
¢ogu zaman daha Once calismistir. Alman ordusunun Rusya seferinde propaganda
boliikkleri vardi. Cin’in komiinist olusunda propagandanin Mao Tse-tung’un
birliklerinden daha ¢ok tesiri oldu. Napeleon, bir hiikiimetin her seyden once halk
efkarin1 kazanmak zorunda oldugunu anlamisti: “Adaletli olmak i¢in iyi olmak
yetmez, idare edilenlerin idare edenlere inanmasi lazimdir. Kuvvetin temeli halk
efkaridir. Bir hiikiimet nedir? Eger halk efkarm kaybetmisse, bir hig.” ( Ozsoy,
1998, 5.89).
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SALETISIM KAVRAMI, KITLE iLETISIM
ARACLARI, KAMUOYU VE MEDYA

5.1. Tletisim Kavramm Ve Tanimi:

[letisim “Communication” ya da “Kominikasyon” sozciigiiniin karsilig1 olarak
Tiirkgeye girmistir. Latince “Communicetionem”, “Comminicare” fiilinin mig’li
gecmis halinden tiiretilen, eylem anlatan bir isimdir. “Comminicare”, yani kominike
etmek, ise “cogunlugu genellemek” , “herkesin yararlanmasini saglamak”™, “herkese

pay vermek” anlamina gelmektedir (Zillioglu, 1993 s.4).

Fransizca ve Ingilizcede yazilis1 ayni, sdylenisi ayr1 “communication” kavrami
Latince’deki “communicatio” sdzciigiiniin karsiligidir.  Sozciligiin - 14.  ylizyil
Fransizcasinda, ticaretin (Merkantalizmin) gelistigi donemde ticaret ve iligkiler
karsilginda kullanilmasi, belli bir donemdeki etkinliklerin sdzciiklere yiikledikleri
anlamlar ac¢isindan ilging bir Ornektir. Communication’un kokeninde yine
Latince’deki “communis” kavrami bulunmaktadir. Bir¢ok kisiye ya da nesneye ait
olan ve ortaklaga yapilan anlamlarindaki bu kavramdan hareketle iletisim
sOzcligliniin  6ziinde, yalin bir ileti aligverisinden ¢ok toplumsal nitelikli bir

etkilesimi, degis tokusu ve paylagimi icerdigini sdylemeliyiz ( A.g.e, s.5).

Iletisim bireylerin mutlu olabilmeleri igin gevrelerindeki doga ve bireylere
uyum saglamalar1 amacina yoneliktir. Bireyler cevredeki doga toplum ve bireyi
algilayacaklar, bunlara iliskin degerleri baska bireylere aktaracaklar ve karsilikli
iletisimin getirdigi uzlasmalara uygunluk saglamak i¢in ya ¢evreyi kendilerine gore

degistirecekleri ya da kendi davraniglarini cevreye uyduracaklardir (ilal, 1989, s.11).

Iletisim bilgilendirir, ydnlendirir, egitir, denetler, eglendirir, uyarir, sorun
¢oOzer, birlestirir, biitiinlestirir. Tiim bu ve benzeri islevleri yerine getirirken hem

bireysel hem toplumsal bir gii¢ ve denge olusturur. (Giirbiiz, 2005, s.16).
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Tirk Dil Kurumu sozliiglinde de iletisim “Duygu, diisiince ya da bilgilerin usa
gelebilecek her tiirlii yolla bagkalarina aktarilmasi, telefon, telgraf, televizyon, radyo
gibi aygitlardan yararlanarak yiiriitiilen bilgi aligverisi, bildirisim, haberlesme” olarak

tanimlanmaktadir (TDK, Tiirk¢e Sozliik, 1983, s.578).

Iletisim bilgi diisiince ve davranislarin aktarilma siirecidir. Diger varliklar ve
canlilar arasinda iletisim olgusu inceleme alani disinda birakilirsa, insanlar
arasindaki iletisimde siirecin temel Ogeleri ileti, iletiyi lireten kaynak ve iletimin
tilketicisidir. Bu tanimlamalarda dikkati ¢eken ortak nokta, karsilikli olan bir
aligveristir. Biitiin bu bilgiler birlestirildiginde ise iletisimi 6zetle iki birim arasindaki

birbirine iliskin mesaj aligverisi olarak degerlendirmemiz miimkiindiir.

Iletisim, ¢ok yénlii bir bilim olmasi nedeniyle kullanildig: yere gore esneyebilen
cok farkli tanmimlamalarla da karsimiza cikabilmektedir (Ciiceloglu, 1992, s. 13).
Iletisimle ilgili tantmlamalarin hemen hepsi agik veya kapali bir siire¢ olarak iletisimi
ele almaktadir. Bu siire¢ yoluyla iletisimsel etkilesim miimkiin olmaktadir.
Iletisimdeki siire¢ en basit sekliyle kaynak-mesaj-hedef seklinde olusmakta ve siirekli

bir dongii igerisinde gerceklesmektedir.

[letisim hayatta her olgunun ve her olayin igerisinde yer almaktadir. iletisimin
icerisinde yer almadigi higbir toplumsal 6rgiitlenmeden veya toplumsal bir iiretimden
s6z edilemez. Insanlar sadece konusarak degil hareket ve davranislariyla iletisim
kurma becerisine sahiptir. Bu 6zelligi ile baskalarina yalniz duygularin1 belirtme

degil, diisiince ve bilgilerini de biriktirip aktarma olanagi da vardir

Insan iletisimini, anlamlarinda uzlasilmis simgeler araciligi ile bilgilerin,
diisiincelerin, duygularin biriktirilip aktarilmasinin ve aligveriginin hem ortak hem de
degisik zaman ve mekan boyutlarinda gerceklestirilmesi, olarak tanimlayabiliriz

(Dokmen, 2000, s. 94).
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5.2. Tletisim Tarihi

Iletisim tarihi, insanlik tarihi kadar eskidir. Insanoglu, var oldugu giinden
bugiine dek iletisim kurmak i¢in gesitli araglara basvurmustur. Kendi gelisimine
paralel olarak kullandig1 araglar da gelismis; siirekli gelisen iletisim araglari birbirini
tamamlamustir. Iletisimin en yalin, en ilkel araglarindan biri kabul edilen isaretlere,
kelimelere dayali olan yazi ve konusma dilinin yani1 sira, beden dili ile sdzsiiz

anlatimlar yiizyillar boyunca kullanilmaktadir.

[letisimin ilk insanla baslamasina, varlig1 ve 6nemi cok eskilere dayanmasina
ragmen Ozel ilgi alam haline gelmesi yasadigimiz yiizyilin bir yeniligidir (Alemdar,
2005, s.11) Insanin kendini sosyal bir varlik olarak ifade etmesi icin gerekli olan
iletisim, bilgilendirmeyi saglama, etkileme ve ikna etme merkezli olarak
yapilmakta, ¢ift yonlii olma ozelligi ile karsilikli bir etkilesim saglamaktadir. Bu
cift yonlii etkilesim, hayat boyu stirer gider (Yilmaz, 2003, s. 5).

[letisim tarihi teknolojik gelisim ve insanlarin gereksinimleriyle hi¢ bitmeyecek
olan degisim siirecine girmisti. M.O. 490 yilinda Pheidippides adli Atinal
kosucunun, Perslerin maglubiyetini bildirmek i¢in Maraton mevkiinden Atina’ya
kadar kosmak zorunda kaldigi zamanlardan 21 ylizyilda insanlar ve makinelerin
birbirleri ile konusmaya basladig1r bu gelisimin gostergesi olmustur. 1844 Samuel
Morse, Washington ve Baltimore arasinda c¢ekilen basit bir elektrik hatti ile
kodlanmis mesajlarin iletilecegini gostermistir. 30 yi1l sonra Alexander Graham Bell
elektrik tellerinin insan sesini iletebilecegini kanitlayan telefonu icat etmistir.
Markoni ile baslayan elektronik iletisim, cagimizda ve ozellikle yilizyillimizin son
ceyreginde biiyiikk bir hizla geligmistir, yeryliziiniin sinirlarint da asmistir (Giritli,
1998, 5.56).

Tarihi agidan bakildiginda kitle iletisim araclari, gazete, kitap, dergi, brosiir
sinema, radyo, televizyon, kaset, CD, bilgisayar gibi iletisim teknolojisindeki
gelismelerin {iriinii olan araglar, giinlimiize gelinceye kadar hizli bir gelisim

gostermislerdir.
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Bugiin telefon, fax, telex, televizyon, radyo ve internet iletisimimiz uydular
araciligi ile Diinya’nin bir ucuna 151k hiz1 ile tagimaktadir. Uzaya gonderilen
uydularin hareketleri ve yoriingelerini ayarlanmasi teknoloji’nin ne kadar ilerledigini
gostermektedir. Teknolojik gelisimin tabii sonucu olarak gelisen ve elektroniklesen
iletisim araglari, iletisime silirat ve kolaylik saglamakla kalmamis; ayni zamanda
iletisimi, kitle iletisimine ¢evirmistir. Birer iletisim araci olarak iletisimin ayrilmaz
pargalart durumuna gelmistir. Bu elektronik iletisim araclari, kurdugu haberlesme

agiyla kiiltiirii de yayginlagtirmis; diinyamizi kiiresel bir kdye dontistiirmiistiir
5.3. Iletisim Ve Ikna

Iletisim olgusunun pek ¢ok biciminde insanlar, birisinin davranislarini
degistirmesi ya da davranis bi¢cimini degistirmesi i¢in ikna etmeyi amaglamaktadir.
Ciinkii iletisim i¢in ikna etmek ortak ve onemli bir nedendir. Bireylerdeki bilincin
kendi kendine olusmasi miimkiin degildir. Toplumun bilinci oncelikle egitimle, daha
sonra kitle iletisim araclarimin vermis oldugu bilgilerle sekillendirilmektedir. ikna
caligmasinda, hedefle kaynak arasinda mutlak bir mesaj aligverisinin gerekliligi, yani
bir iletisim kurulma zorunlulugu nedeniyle, ikna ile iletisim i¢ i¢e ge¢mis iki olgu olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Ikna, insanlarin gesitli mesajlar kullanarak alicilarin
(hedeflerin); kanaat, tutum ve davraniglarinda degisiklik yapacak sekilde onlar1 raz1

etme ve inandirma siireci olarak tanimlanmaktadir (Yilmaz, 2003, s. 112).

Insanlar algiladiklar1 her seyi kendi kafalarinda ve ruhlarinda yorumlamakta
hatta yeniden bi¢cimlendirmektedirler. Bu 6zellik ayni mesajin biitiin bu islemlerden
gegerek bireylerce farkli sekillerde anlagilmasina yol agmaktadir. Kisiden kisiye
degisen yorumlar, toplumlara ve kiiltiirlere gore sekillenmektedir. Bu
sebeplerden dolay1 iletisim bir noktada bireysel olmaktan uzaklasarak, kitleleri

ilgilendiren bir kavram olarak da karsimiza ¢ikmaktadir (Aytemur, 2000, s.16).

Niifus artigina paralel olarak ikna edilmesi gereken insan sayisindaki artig; kitleleri
ikna etmek isteyen politikacilar ve sirketler icin, iletisimi saglamak amaciyla kitle
iletisimin  araglarin1  kullanmayr zorunlu kilmistir. Giiniimiizde kitle iletisim

araclarinin gelismesiyle bu kullanim orani daha da artmus, ikna iizerine yeni teoriler
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olusturulmaya baslanmistir. Uydulardan bilgisayarlara, televizyondan videotekse
kadar uzanan cizgide, diinya olaganiistii nitelikte bir iletisim teknolojisiyle biitlinlesmis
ve kitlelere ulasmak ve ikna etmek ¢ok daha kolaylasmistir (Ulug, 2003, s. 306).

Kitle iletisim araglarinda, tek tarafli bir akisla birlikte siirekli olarak degisen
konularda ikna ¢aligsmalar1 yapilmaktadir. Bu ikna caligmalari, bireyleri bir iiriiniin, bir
diislincenin, bir ideolojinin vs. digerine gore iyi veya kotii olduguna, diger bir deyisle bir
secenegin diger seceneklerden daha iyi veya daha kotii olduguna ikna etmek amaciyla
yapilmakta ve bu amaglar dogrultusunda hazirlanan reklam, tanmitim, propaganda gibi

ikna merkezli medya liriinlerinin icerisine gizlenmektedir (Atakan, 1996, s.89).

Kitle iletisim araglarinin yapmis olduklari yayinlar da ikna amacglh olarak
yapilmaktadir. Kitle iletisim araglar1 vasitasiyla gonderilen mesajlar, kitlelerin belirli
kosullar altinda bu mesajlar1 kabullenmelerini saglamaya caligmaktadir. Mesajlarin
toplumda kitle iletisim araglar1 vasitasiyla verilmesi ve siireklilik arz etmesi,

mesajlarin kitleler tarafindan benimsenmesine yardime1 olmaktadir

Bir¢ok arastirmaci kitle iletisim siirecini, temelinde etki-tepki prensibinin
yattig1 bir ikna siireci olarak géormektedir. Kitle iletisim aracglar1 araciligi ile hedefe
gonderilen her iletinin (mesajin) bireyin igerisinde bulundugu duruma, gore iletiyi
kabulii ya da reddi konusunda bir tutum gelistirir. Bu nedenle kitle iletisim araglar
araciligiyla gelen mesajlar bireyin i¢inde bulundugu kiiltiirel anlayisa gore bir akil
stizgecinden gecirilerek ona karsi ikna noktasinda bir tutum sergilemesine neden
olmaktadir. Kitle iletisim araglari, medya, yaptig1 her yayinda bir ikna unsuru,
tagiyarak bireyleri belirli noktalarda belirli konularda ikna etmeye ¢aligmaktadir (Mc
Quail, 1994, s. 63).

Her alanda degisebilen farkli goriis ve diisiinceleri yaymay1, toplumu ikna
etmeyi kendine gorev edinen medya, ideoloji yayiminin yani sira misyonerlik
faaliyetleri de yapmustir. Yazili basin 1822°den baglayan bir tarihle misyoner
yaymciligim da {istlenmis ve “Inan¢ Yayma Yilliklar1” ¢ikarilmaya baslanmistir.
Goriildiigii gibi basinin ilk ¢ikis noktasindan bu yana belirli ¢evrelere belirli diistinceleri
yaymaya c¢alismis ve siirekli bu yolda amaglarin1 genisleterek ¢alismalarina devam
etmistir. Bu yilliklarla psikolojik savas ve propagandanin gelisiminde kitle iletisim

araclariin etkisini gostermektedir (Matteart, 2001, s.46).
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Medyanin, ikna yetenegini kullanarak, kitleleri ardindan siiriikleyebilme giiciline
sahip oldugunun farkina varilmasindan sonra medyada zamanla kitleleri etkileyebilmek,
yonlendirebilmek i¢in propaganda gibi kitle yonetimini igeren benzer konularda
calismalar yapilmistir. Kitle iletisim araglarinin propaganda amach kullanimi, gazete ve
radyolarin kullanimimin yayginlasmasiyla daha da artmustir. Ozellikle radyonun Birinci
Diinya Savasi’nda iistlendigi rolden sonra savagan her iki taraf da radyonun propaganda
giiciinii kabul etmis ve bu alandaki giiciinii artirmak i¢in arastirmalar yaparak daha

ileriye tagima noktasinda ¢aba sarf etmiglerdir.

5.4. Iletisim Cesitleri

Iletisimin degisik tiirleri vardir. Bunlar, “Yiizyiize” Iletisim” ve “Yiizyiize”
Olmayan Iletisim” olarak veya “Bireyler Arasi iletisim” ve “Kitle iletisimi” ad
altinda incelenebilmektir. Konusmalar, toplantilar, konferanslar yiiz yiize iletisime
ornektir. Burada iletiyi alanin ayni anda cevap vermesi miimkiindiir. Yiiz yiize
olmayan iletisimde ayni anda cevaplama olanagi yoktur. Posta, radyo, TV, yazili
basin ve sinema ile yapilan iletisimi de buna 6rnek verebiliriz. Cagimizin iletisim

sistemi olan internet ise her iki iletisim sistemine girmektedir (Icel,1985,s.5).

Diger bir ayrim ise, bireyler arast ve kitleler arasi iletisimidir. Yazili basin,
radyo, TV, sinema ile gergeklestirilen iletisim kitle iletisimi, bunlarin disinda kalan
diger iletisim c¢esitleri ise bireyler aras1 iletisimdir.Mesaj tasiyan sinyaller,
gonderenden hedef kitleye kanal araciliginda iletilir. Geri bildirimi ya da yanit1 da
alict durumundaki hedef-kisi ya da kitleden gonderene yine bir arag, bir kanal tasir.
Mesaj1 tagiyan bu kanallar fiziksel (sesi hava vb. gibi), teknik (telefon, telgraf) ya da
toplumsal (okul, TV, bunun gibi) arag olabilirler (Yiiksel, 1996, s.149).

5.5. Neden letisim

Yasamak basli basina iletisim etkinliklerini igeren bir olaydir. Var oldugumuz

anda cevreyle iletisim kurmaya baslariz. Bilmeden de olsa cevreyle iletisim kurarak



82

etkilemeye ve etkilenmeye baslariz. Kisiligimizi iletisimden kazanmis oldugumuz
aliskanliklarla, iletisimle ortaya koyariz. Bildiklerimizi ve duyduklarimizi iletisimle
duyurur, iletisimle algilariz. Yapacaklarimizi iletisimle belirler ve tavrimizi iletigimle
gosteririz. Kendimizle, bir baskasiyla ya da bagkalariyla siirekli iletisim igerisinde
olmanin disinda da dinleyici, okuyucu, izleyici olarak da her zaman iletisim aginin bir

parcastyizdir.

Toplumlar kabileden sanayi toplumuna, sanayi toplumundan da bilgi
toplumuna doniigmiistiir. Diinyadaki toplumlar bilgiyle iliskilerine gore
degerlendirilmekte ve  “bilgi fakiri, bilgi zengini’’ toplumlar olarak
adlandirilmaktadir. Artik bilgi tiretilmekte, bilgi tiiketilmekte, giderek daha c¢ok
tiretilen bilgide biiylik kitlelere ve tim diinyaya kitle iletisim araglariyla

sunulmaktadir.

1947 yilinda Kantz iletisimi basarisiz kilan fiziksel engellerin yok olmasina
karsm, ruhsal engellerin hala siiregeldiginden bahsetmektedir. Gergektende bugiin
ilerleyen teknoloji iletisimi Onleyen ya da gliglestiren fiziksel engelleri biiyiik hizla
ortadan kaldiriliyorken, olanaksiz sanilanlari, diislerini gerceklestiriyorken, en yalin
anlamdaki iletisimi, kisinin kisiyle iletisimini engelleyen giicliiklerin yenilmesinde
benzer basar1 gosterilememektedir. Etkili iletisimin amacint ‘iletmek istedigimizi
karsimizdakine amagladigimiz bigimde iletebilmek, isteneni elde edebilmek beklenen
tepkiyi uyandirmak’ diye andigimizda, yasam boyu siirdiirdiigiimiiz iletisimde basari

oranimiz pek de yiiksek sayilmaz (Usluata, 1990, s.7).

Degisik kiiltiirlerden gelen kisiler icin iletisim kurma daha da giiglesir.
Bireylere belirli bir toplulugun algilama ve davranis bicimlerini, kiiltiirel 6zdesligi
kazandiran kiiltiir iletisim bi¢iminin bir toplamidir. Toplumlar ile kiiltiirler gergekte

iletisim araciliginda var olmus ve gelisebilmislerdir ( A.g.e, s. 110).
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5.6. Kitle Tletisim Araclar

Iletisimle ilgili olarak “Kitle iletisimini, cesitli imkanlardan meydana gelmis
bir topluluga bir amag i¢in gelistirilmis araglar araciligi ile bilgi, fikir ve tutumlarin
ulastirilmasi ve boylece belirli bir insan toplulugu i¢inde benzesme ve birlik tasiyan

bir toplum yaratmas1” olarak tanimlanabilir (Tokgdz, 1979, s.35).

Kitle iletisimde sosyal iletigim gibi iletisimsel bir eylemdir. Fakat karsilikli
eylemler temel olarak kitle iletisimin kamusal olmasindan kaynaklanmaktadir.
Rigel’e gore kitle iletisimi, kamuya ve kitleye yonelik ileti iiretimi ve dagitiminin
kurumsallagsmis bicimlerini anlatmaktadir. Bireyler arasi iletisim ile kitle iletisim
arasindaki en biiyiik fark, ikincisinde izleyicinin kim oldugunun bilinmesidir ve bu

ylizden ortak ilgi alanlarinin belirlenmesinin giiclesmesidir (Gokge, 1995, s.82).

Kitle iletisim araclar1 dendiginde genellikle, yazili basin (gazete, dergi vb.),
radyo, TV, sinema gibi yaymlar kastedilmektedir. El ilanlarindan romanlara,
tiyatrolara, Oykili ve masal kitaplarina ve hatta konferans, panel, seminer, konser, vb.
etkinliklere kadar biitiin yazili, sozlii ve gorsel faaliyetlerde kitle iletisim aracglar
olarak kabul edilmektedir. Iletilerin kitlesel iiretim ve dagitimini gergeklestiren
veya kaynakla hedef arasinda bulunan araglara “Kitle Iletisim Araglar” adi

verilmektedir (Dokmen, 2000, s. 39).

Kitle iletisim araglar1 bugiine kadar pek ¢ok farkli sekilde siniflandirilmistir.
Duyu organlarina gore ele aliman siniflamada; goze hitap eden, kulaga hitap eden,
hem gbze hem kulaga hitap eden seklinde ele alinirken; mesaj sunum bigimlerine gore
ele alinan smiflamada ise yazili, sozlii hem yazili hem sozlii araglar seklinde ele
alinmaktadir. Teknolojik olarak ise mekanik olanlar ve mekanik olmayanlar olarak

ayr1 bir siniflandirma yapmak da miimkiindiir

Kitle iletisim araglar1 kaynaktan uzakta bulunan, birbirinden de ayr1 olarak
konumlanmis ¢ok sayida insanla ayni anda iletisim kurabilir, insanlar1 bir duygu,
diisiince etrafinda birlestirebilir. Kitle iletisimi karmasik bigimsel kuramlari

gerektirir. Kitle iletisim araglar1 lirtinleri hem fiziksel anlamda, hem de bireye
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maliyetinin az olmasi nedeniyle ekonomik anlamda, halkin ¢ogunlugu i¢in kolayca

elde edilebilir (Mutlu, 2002, s. 28).

Kitle iletisimi hedef toplumu belli olmayan iletisim modelidir. Farkli gruplarin
hepsini bilgilendirme 6zelligi vardir. Kitle iletisimde kitle kavramini, izleyicilerin ve
dinleyicilerin sosyal, siyasal ve ekonomik bakimdan belirsiz, ayirt edilemeyen kisiler
kiimesi olarak tanimlayabiliriz. Sadece izleyici ve dinleyici degil bunun yaninda kitle

iletisimde yazili medyanin kitle iletisiminde de sinirlar1 belirsizdir.

5.6.1. Kitle iletisim Araclarimin Gelisimi

Modern anlamda kitle iletisimi 15. yiizyilda seyyar baski makinesinin icadi ile
baslamistir. Bu makineler fikirlerin, diisiincelerin ve bilgilerin daha 6nce olmadik bir

hizla yayilmasini teknik olarak miimkiin kilmistir.

19. yiizyilin baslarma gelindiginde ise Ingilizler okuyucularina garpitilmis
haberler veren dergiler ve gazeteler ¢ikarmaya baslamiglardi. Ancak 20. ylizyil
baslarinda, radyodan yaym yapan merkezlerin ¢ogalmasiyla yazili basinin elinde
tuttugu iistiinliik sona ermistir. Isitsel ve gorsel kitle iletisim araglari, illiizyonlarin ve
simiilasyonlarin egemen oldugu bir ¢ag yaratmistir. (Bilgisayar Teknolojisi). Bu yeni
olusumun en tipik 6rnegi, Korfez Savasinda tiim irkiitiiciiligli ve korkunglugu ile
yasanmigtir. Vietnam Savasinda bir fotografin muharebe sahasindan ABD’ ye
gonderilip yayimlanmasi i¢in 30 saat gerekiyordu. Halbuki Korfez savasinda uydu
lizerinden yayin teknigi ile aninda haber/fotograf ulagtirmak miimkiin olmus ve hatta

harekat canli olarak yayimlanabilmistir (Giritli, 1988, s.54).

Daha once daktilo ile yazilip mubhtelif vasitalar ile gonderilen bir haber i¢in
harcanan siire ile bugiin varilan canli yayin haberciligi asamasi kitle iletisim

teknolojisinin nedenli gelismis ve yaygin oldugunun bir gostergesidir.
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Son yillarda basinin teknik gelismesiyle artik “enformasyon yigimindan”,
“enformasyon akisina” gecilmistir. Diinyanin her kdsesine hemen hemen ayni kalite

ve sayida haberi gondermek ve alabilmek miimkiin olabilmektedir.

5.6.2. Kitle iletisim Araclarin islevleri

Haber ve bilgi verme kitle iletisim araglarinin en temel islevi olarak goriiliir.
Kitle iletisim araclarinin ortaya ¢ikmasini saglayan haber verme gorevi, 17.asrin
basinda yayinlanan ilk gazeteden itibaren kitle iletisim araclarinin temel islevi
olma 6zelligini kazanmis ve yasadigimiz modern diinyaya gelinceye kadar kitle

iletisim araglarinin esas fonksiyonu olmayi stirdiirmiistiir (Giiz, 2005, s.14).

Kitleler, gelisen ve degisen diinyay kitle iletisim araclarindan takip etmekte ve
verilen bilgilere gore kendilerini yasadiklar1 topluma ve diinyaya gore yeniden
bicimlendirmektedirler. Kitle iletisim araclar1 haberler ve haber programlar araciligiyla,
hem bizi gerceklesen politikalardan haberdar etmekte, hem de bu politikalarin

belirlenmesine katkida bulunmaktadir (Giiz, 2005, s.14).

Kitle iletisimim araglar siirekli olarak tartisilmakta ve incelenmektedir. S6z
konusu tartismanin nedeni kitle iletisim araglarinin bireyi ve toplumu bir sekilde
etkiliyor olmasindan kaynaklanmaktadir. S6z konusu etki nedeniyle medya ve
toplum tizerine ¢ok sayida arastirma yapilmistir. Medya etki teorileri olarak adlandirilan
bu tiir ¢aligmalarda, medyanin birey ve toplum tizerindeki etkileri incelenerek, medya
bireylere ve toplumlara ne yapar sorusunun cevabi aranmaktadir. Medyanin bireylerin
haber ve bilgi edinme kaynaklar1 arasinda ilk sirada gelmesi, etki derecesini artiran bir

faktor olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Metin, 2005, s. 99)

Iletisim giiniimiize kadar toplumsal bir islev olarak tanimlana gelmistir. Kitle
iletisim araclari, 6zellikle de televizyon basta olmak iizere, temelde eglence, bilgi
aktarimi, yonlendirme ve toplumsal iliski kurma amagli kullanilmaktadir (Yilmaz,
2003, s. 266). Bu sekilde bireysel ve toplumsal anlamda 6nemli roller tistlenmektedir.
Kitle iletisim araglarinin etkisi bilgilendirme ve eglendirmeyle sinirl degildir. Dizi, film

gibi kurmaca programlari aracilifiyla da yasama dair bireylere yol gostererek model
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olusturmaktadir Hayatin birgok alaninda kendini 6rnek olarak sunan medya,
etkilemeye toplumun en kiiclik yapitasi olan bireylerden baslamaktadir. Bireyleri
etkisi altina alabilecek bir giice sahip olan medyanin, bireylerden Kkitlelere kadar

toplum {iizerinde biiyiik etkisi bulunmaktadir (Bek, 2003, s. 139).

Biiyiik medya kuruluslarinin paketledigi ve teknolojinin yaydigi iletiler kitleleri
yonlendirebiliyor. Kitleler bugiin reklamlarla inandiriliyor, propagandalarla ikna
ediliyor ve gosterilerle eglendiriliyor. Uriinlerin satilmasi icin biitiin hiinerler
sergileniyor, bilimsel teknikler diislinceyi satmak i¢in kullaniliyor ve siislenip
paketlenen diislinceler alict buluyor. Kiiremizi saran yeni iletisim aglarinin daha
Onceleri goriilmemis boyutta ve segenekte kiiltiir {iriinleri ve bilgi sunmalar

insanlarin iletisim kaynaklarini kullanmasini saglamistir (Erimhan, 1996, s.150).

Iletisim siireci, toplumsal etkilesim, toplumsal 6zlem ve beklentilerin dile
getirilmesi ve yayginlastirilmasi, ulusal ve bolgesel degerlerin korunmasi i¢in son
derece onemlidir. Bir toplumda kitle iletisim araglarinin olumlu bir sekilde kullanimi,
siyasal dengenin ve istikrarin saglanmasinda oldukga yararli, belirgin ve etkin bir rol
iistlenebilmektedir. Kitle iletisim araglar1 sadece bireylerin toplumsallasmasina
yardim ettigi icin degil; aym1 zamanda toplumu, biitiin bir insani gelismeye

yoneltmekte yardimci oldugu igin gerekli ve kaginilmazdir (Ansah, 1991, s. 220).

Kitle iletisim araglarn tarafindan kitlelere verilen tek tarafli enformasyon
akisiyla belirli konularda gerek biling diizeyinde gerekse bilingalti diizeyde mesajlar
gondermektedirler. Medya yapisal ve islevsel ozellikleri dolayisiyla kamuoyu ve
toplum tizerinde ¢cok genis ve 6nemli bir etkiye sahiptir (Gezgin, 2002, s. 36). Kitle
iletisim araglari, sosyal statiisiine gére herhangi bir farkli yaklasim olusturmadan ¢ok

saylda insana ayni iletiyi, ayni1 anda ulastirabilmektedir.

Kitle iletisim araglarinin fonksiyonlar1 dort ana baslik altinda incelenebilir. Bu
basliklar; sosyal, ekonomik, siyasi ve enformasyon islevleridir. Toplumsallasma
islevi, biitiinlesme ve toplumsal etkilesim ile kisisel kimlik gibi islevleri

kapsamaktadir.

» Sosyal iglevleri
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 Siyasal iglevleri
* Ekonomik islevleri

* Enformasyon islevleri

Kitle iletisim araglarinin yukarida adi gegen fonksiyonlara goz attigimizda;
kitle iletigim araglarinin sosyal islevleri, bireylerin sosyallesme siirecine olan katkilari
temelinde kitleyi etkilemektedir. Siyasal islevleri, iletisim ortamin mevcut diizen i¢in
gerekli bilgi girdi-¢iktilarinin  yani geri bildirimlerle iletisim siirecinin devamini,
dolayisiyla da sistemin devamini saglamasi agisindan etki etmektedir. Kitle iletisimin
ekonomik islevi ise dogrudan ya da dolayli yollarla kar saglamaya yonelik
calismalardir. Enformasyon islevi de kisilerin bilgilendirilmesi konusunda kitle

iletisimin etkileri kapsamina girmektedir (Gokge, 1995, s.182).

Kitle iletisim araglarinin diger fonksiyonlarindan biri sosyal islevidir. Medyanin
sosyal islevleri nedeniyle, bireylere ve topluma kars1 sosyal sorumluluk ¢er¢evesinde
hareket etmesi beklenmektedir. Kitle iletisim araglarinin sosyal islevleri ile bu araglarin

toplumsal yasam veya sosyal sistem i¢in gordiikleri islevler ifade edilmektedir.

Dordiincli kuvvet olarak adlandirdigimiz medyanin yasama, yiirlitme ve
yargidan sonra gelmesi, bu kuvvetlerden bagimsiz bir sekilde hareket etmesi
beklenmektedir. Boylece medya halkin goren gozii, duyan kulagi olmakta ve
kamuoyu odakli bilinglendirme c¢alismalar1 yaparak toplumsal bilinci uyanik

tutmasiyla sosyal islevlerini yerine getirmesi beklenmektedir (Tiirkoglu,1998, s.97).

Elestirel yaklasimlara gore ise kitle iletisimin rolii iki grupta incelenmektedir. i1k
olarak kitle iletisiminin ticari rolii olan mal ve hizmetlerin reklamlar yoluyla
tanitilmasini ve satisini yapan bir orgiit olarak ele alinmasi ve diger grupta ise kendinin
icinde olustugu sistemin ideolojik propagandasini yapan kiiltiirel Orgilit olmasidir

(Alemdar,2005,s. 312).

Kitle iletisim araclari, siirekli ve diizenli yayinlar ile toplumda kendilerine
karsi bir talebin olugmasina neden olurlar; bu talep, zamanla aligkanliga, hatta
ihtiyaca doniistir. Kitle iletisim araglart ile aktarilan iletiler, belge niteligi ve degeri

tasidig1 igin inandiricilik ve alicty ikna etme 6zelligini de kazanmaktadir. Ozellikle
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radyo ve televizyon, iletiyi olay aninda aktarabilme 6zelligine sahiptir. Kitle iletisim
araclar ile gerceklesen iletisim siirecinde, geri besleme imkéani1 yoktur; bu nedenle,

alicinin tepkisi aninda 6l¢iilememektedir (Aziz, 1982, s.2).

Kitle iletisim araglari, bilgi, goriis ve diisiincelerin paylasilmasini saglayan;
sosyal oOrgiitlenmeyi gli¢lendiren; kamuoyu olusturan; insanin anlama, anlatma,
O0grenme ve egitim gérme gibi temel ihtiyaclarim1 karsilayan; insan iligkilerini
degistirip gelistiren; yeni davranig ve tutum kaliplarini, goriis ve diisiince akimlarini

yayginlastiran en etkin iletisim araglaridir (Virilio, 2003, s. 85).

Bugiiniin kii¢iigii yarin biiyiigii sozilinilin 6zeti olarak, gelismek ya da degismek
icin egitimin yeni nesillerin yetismesindeki 6nemi ve kitle iletisim araglarmin konu
icerisindeki yeri diigiiniildiigiinde, kitle iletisim araglariyla gonderilen iletilerdeki amacin

ne kadar 6nemli oldugu agikga ortaya ¢ikmaktadir.

Ulusal medya sistemleri diinyada olan tiim gelismeleri, haber niteligi tagiyan
olgular1 ulusal yayimn politikalarina uygun olarak kamuoyuna aktarmaktadirlar. Bu
nedenle kamuoyunun fikrinin ve diisiincesinin sekillendirilmesinde O6nemli rol
tistlenmektedirler. Gelisen teknolojiyle birlikte artik hayatimizda daha da biiyiik bir
yer kaplayan kitle iletisim araglari, gonderdikleri iletilerle toplumun ne zaman neyi
nasil diisiinmesi gerektigini soyleyebilmektedir. Bu 6zelligi nedeniyle de yonlendirmeye
acik bir iletisim araci olarak karsimiza cikmaktadir. Yapilabilecek yonlendirmenin
sadece televizyon ya da radyo olarak diisiiniilmemesi gerekmektedir. Ozellikle internet
gibi kolay ulasilabilen biiyiik kitlelere hitap edebilen ve her an giincellenen haber
sistemlerinin  artisiyla, haber kaynaklarmin ve dolayisiyla kamuoyunun
manipiilasyonu kontrolsiiz sekilde artmis durumdadir ( A.g.e, s. 87). Bu durum kitle
yonetimi ve propaganda konularinda hararetli tartismalarin yasanmasina neden

olmaktadir.

Kitle iletisim araglarinin islevleri zamana ve iilkeden iilkeye farklilik gosterir.
Hatta bu islevler, ayn1 devletin i¢inde yer alan farkli toplumsal 6zellikleri tasiyan,
toplum ve gruplara onlarin tasidiklar1 gelisme asamasina goére de farklilik
gostermektedirler. Ancak genel bir bigcimde islevler olarak asagida dile getirilen

ozelliklere her ulkede rastlanilmaktadir.
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Toplumsal yapida c¢ocuktan baglayarak, bireylerin sosyallesmesi de kitle
iletisim araclarinin etkili oldugu temel sosyolojik verilerden biri olarak kabul
edilmektedir. Diger bir yoniiyle kitle iletisim araglarinin kiirsii olmalar1 nedeniyle
toplumsal olaylar1 insanlar arasinda tartistiran bir kurum yapisina doniismiislerdir.
Basin, bireye toplumun degerlerini aktarma onlar1 toplumsal amaclar yoniinde
harekete ge¢irmenin yani sira, hazirlayabilecekleri bir tartisma ortami ile toplumsal
deger ve amaclara aciklik kazandirarak, toplumsal gelismelere katkida bulunur

(Icel,1985,s.3).

Siyasal islevler; siyasal konuyu olusturma, temsil etme, siyasal
toplumsallastirma, elestiri ve denetim islevleri olarak siniflandirilabilir. Ekonomik
islevler, kurumun varligini siirdiirebilmesi ve iiretim tliketim siirecinde yer almasi
icin gerekli olan islevlerdir. Enformasyon islevi; kitle iletisim araglarinin toplumsal
ve bireysel bilgi agiklarin1 kapatmak ve gerekli bilgi akisini saglamak icin yaptigi

islevleri kapsamaktadir.

Kitle iletisim araglar1 fonksiyonlar1 degerlendirilirken genellikle olumlu etkileri
on plana c¢ikarilmaktadir. Olumsuz etkiler ise elestirelciler tarafindan
islenmemektedir. Olumlu fonksiyonlar, iletisim araclari {izerine yazilan metinlerde
ayni zamanda kitle iletisim aracglarinin fonksiyonlarini ifade etmektedir. Olumlu
etkileri; haber ve bilgi saglama, gilidiileme, tartisma ortami hazirlama, egitim kiiltiir
ve kiiltiire katki, eglence, toplumsallastirma, evrensel degerlerle bulusturma ve
biitiinlestirmedir. Biitlinlestirme; kitle iletisim araclar1 yaptiklart yaptiklar
yayinlarda, dogru haber ve bilgi saglayarak, toplumu olumlu yonde giidiilemekte,
birey ve topluma demokratik bir tartisma zemini hazirlayarak, egitici, kiiltiirel
degerleri koruyan, bireyleri ve toplumlar1 gerginlikten uzak tutup eglendiren,
bireylerin birbirleri ile iligki kurmasini saglayan, dinlendiren ve toplumsallagmalarini
saglayan; bunun yani sira iilke, devlet ve millet suurunu kazandiran, sevdiren milli
degerleri koruyan ve sahip ¢ikan yayimn yayimm anlayist sonucunda Kkitle iletisim

araclari biitiinlestirici bir fonksiyona sahip olmaktadirlar (Kaya, 1985, s.16).

Bunlara ilaveten kitle iletisim araglari, birey ve topluma okuma aligkanligi,

O0grenme, diisiinceleri yenileme, olaylar hakkinda bilgi ve muhakeme yapma hakki
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vererek okuyucularina giinlilk taze haberlerin yani sira bilgili, diistinen ve duyarl
olma kimligini kazandirmaktadir. Kitle iletisim araclarinin olumlu etkilerini detayl
bir sekilde ¢ogaltmamizda miimkiin olabilir. Ayn1 zamanda olumlu etkiler, olumsuz
olarak da kargimiza ¢ikabilmektedir Ciinkii basin organlarinin yayinlarinda ne 6l¢iide
objektif davrandiklarim1 belirlemek ¢ok gii¢ olmaktadir Tarafsiz gibi goriinen basin
organlar1 gercek olmayan haber ve bilgileri sunabilmekte, boylece yanlis bilgilerin
dogru olduguna kamuoyunu inandirmaya ¢alismaktadir. Bu durumda hangi bilgilerin
gercek, hangilerinin ise gercek dist oldugunun tespit edilebilmesi ¢ok gii¢c olmaktadir

(Ayhan, 2007, s.75).

Bugiin icin basin organlarinin yayinlarinda objektif davranip davranmadiklar
tartismali bir konu olmakla birlikte, halkin basin organlarinin giivenilirligine olan
inancint her gecen giin yitirdigi goriilmektedir. Olumsuz etkiler, basin-iktidar
iliskileri neticesinde kitle iletisim araglarinin haberleri yonlendirme olarak
kullanmasi, bilgiyi saklamasi ve kamuoyunu dile getirirken halkin degil kendinin
isteklerini 6n planda tutarak zihinleri yonlendirmesi, ideolojik davranmasi, popiiler
kiiltiiri  yaymasi, enformasyon bombardimanda takipgileri bunaltmast gibi

fonksiyonlar olarak 6n plana ¢ikmaktadir (Tiirkoglu,1998, s.87).
5.6.3. Kitle Tletisim Araclarinin Kamusal islevleri

Kitle iletisim araclarinin kamusal gorevleri, bu araglarin sosyal sistem i¢in
gorevlerini veya sosyal uyum igin islevlerini ifade etmektedir. Kitle iletisim araglari,
karmagik toplumsal yapida, sosyallesmenin ve bu c¢ergevede deger yargilarinin
pekistiricisi, aktaricisi ve terclimanidirlar. Kitle iletisim araglarinin kamusal gorevleri

haber ve bilgi verme, denetim ve elestiri, kamuoyunu olusturma ve agiklamadir

(Gokge, 1995, 5.180).

Icel, iletisimin kamusal gorevlerini irdelerken, basinin kamuoyu konusundaki
gorevinin iki acidan ele alinmasi gerektigini ileri siirmektedir. Icel’e gére, basin bir
taraftan kamusal iradeyi aciklarken, diger yandan da kamusal iradeye yon veren bir
motor durumundadir. Bir baska deyisle, basin, kamu iradesinin agzi oldugu kadar

ayni1 zamanda kulagidir. Icel, halkin kamusal sorunlar hakkindaki gériisiinii, kural
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olarak, belli araliklarla tekrarlanan secimlerle agiklayabilecegini, genellikle,
anayasalarin 6nemli kamusal sorunlara iligkin goriisiinii baska bir yolla agiklamasina
imkan tanimadiklarin1 ve iste bu nedenle de basinin, tiim kamusal sorunlarda
vatandagin  sesini  duyurabildigi i¢in Onem kazandigint = sOylemektedir

(Igel,1985,5.70).

Kitle iletisim araglariyla biitiin vatandaslarin katilabildigi, siirekli toplanti
halinde bulunan, gozle goriilmeyen bir parlamento goriintiisii ortaya konur. Basinin
kamuoyunun sesini duyurma fonksiyonu, ayni zamanda rejim ydniinden de bir
emniyet silbab1 durumundadir. Boylelikle basin, kamuoyunun sesini duyururken son
derece hayati bir iglev goriir; devlet yonetiminde bulunan kadro, gelen tepkilerle,
uyarilarla kendine ¢eki diizen verir. Basin sadece kamuoyunun sesi degildir. Kendisi
kamuoyu olugsmasina yardim eder ve kamuoyunu yonlendirir. Ancak bu
yonlendirme, kamuoyunun olusumunda bir katki olarak anlagilmalidir. Yani siyasal
iktidar, kamuoyunu olusturmaktan ve etkilemekten ¢ok onun kendiliginden
olugsmasini ve kendisini etkilemesini beklemektedir. Kamuoyu olusumunda en biiyiik
pay vatandasa diismektedir. Yoksa kamuoyu, Onceden hazirlanmig goriislerin
gazetelerle evlere postalanmasi degildir. Basin, belli ongoriislerin propagandasini
yapmadan, vatandasin kendi basina bir goriise varmasina yardimci olmakla kamusal

gorevini yerine getirecektir ( A.g.e, s. 72).

Demokratik rejimlerde medya kamuoyunu olusturma ve olusan kamuoyunu
yansitma gibi ikili bir isleve sahiptir. Ancak medya her zaman kamuoyunun
taleplerini iktidara ya da cesitli 6zel kurulus ve oOrgilitlenmelere iletmez. Siirekli
kamuoyunun ¢ikarlar1 dogrultusunda ¢evreyi etkilemez. Zaman zaman iktidarin, dar
cikar cevrelerinin ve kendi 0zel ¢ikarlarinin gergeklesmesi i¢inde kamuoyunu
yonlendirebilir. Medyanin toplumda cereyan eden pek ¢ok olay ve sorun karsisinda
ne zaman kamuoyunun ger¢ek c¢ikarlarina, ne zaman siyasal iktidara ve c¢ikar
cevrelerine hizmet ettigini ancak somut kosullar ve veriler 1s1ginda degerlendirilerek

ortaya konabilir (Tiirkoglu,1998, s.97).

Kamuoyunun olusumunda; diger énemli 6ge olarak basinin her seyden dnce
yerine getirdigi haber verme isleviyle, toplumda meydana gelen herhangi bir sorunun

ortaya konmasinda ve bu sorun karsisinda degisebilen kanilarin farkli kani sahipleri
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tarafindan taninmasinda 6nemli bir gorev iistlenebilmektedir. Bu bakimdan 6zellikle
cagdas demokratik toplumlarda; toplumsal bir anlatim olarak kamuoyunun bir arag
olarak iizerinde yasam buldugu zeminlerden birini olusturmaktadir. Basin araciligi
ile kamuoyu kavrami bir somutluk kazanmakta ve toplumsal iletisim igerisinde

kendisini gosterebilmektedir (Aziz, 1982, s.43).

Halk iradesine dayanma zorunlulugu olan demokrasilerde halkin sesini
yansitan basin organlari, siyasal yasamdaki 6nemli rol ve gdrevlere sahiptirler. Zira
siyasal sistemin halkin taleplerine cevap verebilmesi ig¢in, toplumun dogru
bilgilendirilmesi sarttir. Bu bilgilendirme olay1r basinin rol ve islevleri arasinda
gelmektedir. Cilinkii yonetimle halk arasinda bilgi acikligi yasanmamasi i¢in basin
burada adeta bir koprii vazifesi gormektedir. Basin araglar1 toplumsal sartlarini
olusturdugu takdirde, bu kamusal gorev gercek degerini bulur. Bu islemlerin tam
anlamiyla ve gercege uygun olarak yerine getirilebilmesi i¢in, basinin devletin her
tiirli baskisindan uzak kalmasi gerekir. Fakat basinin faaliyeti de kamusal gorevdir
diye, devletin kendi politik ¢ikarlarina uygun bigimde basina gorev yiiklemesine izin

verilmemelidir. '

5.6.4. Kamuoyunu Olusturma Ve Aciklama islevi

Kamuoyu olusumu; bir takim olaylarin, haberlerin, fikirlerin ve bilgilerin halka
iletilmesi ile baslar. Kamuoyunun varligindan s6z edebilmek i¢in ortada bir

anlasmazligin bulunmasi gerekmektedir (Karadogan,1996, s.54).

Insanlar, kisisel ve toplumsal dzellikleri ne olursa olsun, genellikle gazete
okuyarak, radyo dinleyerek veya gilinlimiizde ¢ogunlukla yapildigi gibi televizyon,
internet izleyerek vaktini gegirmektedir. Bu durum da insanlarin bilgi bombardimani
altinda kalmasina, etkiye ve etkilenmeye acgik olmasini kolaylastirmaktadir.
Glinimiizde cagdas insan1 Kkitle iletisimine katilmaya zorlayan nedenler
irdelendiginde, medyanin zaman zaman yaniltict da olsa ¢agdas toplumu diisiinsel

acidan kapladigini unutmamak gerekmektedir. Giinlimiizde medya, ‘“Yasama,
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Yiirlitme ve Yargi” giiclerine ek olarak dordiincii kuvvet olarak kabul edilmekte ve

tanimlanmaktadir.

Demokratik bir halk diizeninde kitle iletisim araglarinin ana islevi olarak,
kamuoyunun olusturulmasi olarak belirtilmektedir. Kamuoyu, kitle iletisim araglari
tarafindan olusturulmakta ve yonlendirilmektedir. (Gokge, 1995, s.179). Kitle
iletisim araclari, birey ve toplumun tutum ve kanaatlerini; yazili, sozlii ve gorsel
propaganda ile miidahale ederek, birey ve toplumun tutum ve kanaatlerini kendi
yayinlar1 dogrultusunda ikna etme ve degistirme yoluna basvurmuslardir. Bu islemi
yaparken de ¢ogu zaman birey ve topluma hissettirmeden dolayli bir sekilde iyi bir
zamanlama ile yazil, s6zlii ve gorsel propaganda ile gerceklestirirler (Alav, 2001,

s.76).

Kitle iletisim araglari, kamuoyunun olusumunda, bu olusuma katki saglayan
temel etkenlerden birisi ve en nemlisidir. Basin organlar1 gesitli goriislerin ifade
edildigi bir kiirsii olma 6zelligi tasidiklarindan, iilkedeki ¢ok seslilige ve fikirlerin
halka gitmesine biiyiik katki saglamaktadirlar (Isik, 2000, s.88). Siyasal sistemin
sagliklt olarak islemesi, basinin sistem igerisinde kendisine diisen gorev ve
fonksiyonlar1 tam olarak yerine getirebilmeleri sartina baglidir. Bunlar arasinda en
onemli islevlerinden birisi kamuoyunun olusumuna katki saglamaktir (Giiz, 2005,

s.75).

Demokratik toplumlarda kitle iletisim araglari, kamuoyunun sadece sesi degil,
ayn1 zamanda onun yonlendiricisidir. Basin kamuoyunun olugsmasina yardim eder ve
kamuoyunu yonlendirir. Burada dikkat edilmesi gereken husus, kamuoyu siirecinin
halktan devlet organlarima dogru bir gidisi izlemesidir. Yani siyasal iktidar,
kamuoyunu olusturmaktan ve etkilemekten ¢ok, onun kendiliginden olusmasini ve
kendisini etkilemesini beklemektedir. Bu baglamda basmin kamuoyu olusumunda
tek basina etkili oldugunu séylemekten ziyade bu olusumda bir¢ok etmenin yani sira
bireyin inang, tutum ve tecriibeleri gibi psikolojik faktorler ile din, aile ve kiiltiir gibi
sosyolojik etmenlerinde rol oynadigi bilinmektedir. Ancak burada ifade edilmesi
gereken nokta, bireyin baglilik derecesi ne olursa olsun kamuoyu olusumunda

basinin birinci derecede rol oynadigidir.
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Kitle iletisim araglarinin kamuoyunun yonlendiricisi olmasi, kamuoyunun tek
sebebinin bu araglarinin oldugu anlagilmamalidir. Ciinkii kamuoyunu olusturan
sadece kitle iletisim araglar1 degildir. Yz yiize, kulaktan kulaga, kisisel iletisimden,
yazili sozlii ve iletisim araglarina kadar birgok ara¢, kamuoyunu olusturmada etkilidir
(Bektas, 2002, s. 59).Bununla beraber kamuoyunu olusturan araglari dolayli ve
dogrudan araglar olarak ayrildiginda sosyolojik ve psikolojik araglarin (aile, egitim,
kiiltiir, toplumsal kontrol mekanizmalarin, kanaat, tutum, motivasyon Vvs.)
Kamuoyunu dolayli olarak olusturdugunu, politik araglar ( siyasal grup ve partiler,

bask1 gruplar1) ve medyanin ise dogrudan olusturdugu sdylenebilir.

Diger yandan bu alanda en 6nemli roliin vatandasa ait oldugunu unutmamak
gerekir. Kitle iletisim araglarinin gorevi, belirli Ongoriiglerin propagandast degil,
vatandasin kendi basma bir goriise ulasmasma yardimei olmaktir (Igel, 1985,5.102).
Kitle iletisim araglarinin kamuoyunun sesini duyurma fonksiyonu, ayni zamanda
toplumsal sistem i¢in emniyet supabi niteligindedir. Ciinkii bu yolla halktan gelen biitiin
tepkiler zamaninda saptanarak, devlet yonetiminden sorumlu olan makamlarin ve

kisilerin dikkati ¢ekilmis olur ( A.g.e, s. 101).

Kitle iletisim araglari, bilgi aktarilirken dogal olarak toplum iiyelerinin bilgi ve
kiiltiir diizeylerini, yetenek ve becerilerini daha iist diizeye ¢ikarmalarina yardimci

olacaktir (Kaya, 1985, s.18).

Basin ayrica, insanlarin bos zamanlarini en iyi sekilde degerlendirebilmeleri igin
onlara ¢esitli alternatifler sunmakta, toplumsal hayatin sikici, baskici temposunda
bunalan bireylere hosca zaman gecirtme, dinlendirme olanaklarimi daha ucuz ve

cesitlilik i¢inde sunabilmektedir ( A.g.e, s. 24).

Kamuoyu agisindan kitle iletisim aracglari, kisilerin dikkatini ¢ekmede biiyiik
gorevler Ustlenmiglerdir. Aym1 zamanda haber olarak vermedikleri, haber olarak
verdikleri kadar 6nemlidir. Haber olarak verdikleri olaylar ne kadar saptirilmis olursa
olsun, kitle iletisim araclar1 hangi tarafa tutarsa tutsun izleyenler, bunu denetlemiyorsa
kisiler, kitle iletisim araglarindan aldiklart gibi zihinlerinde canlandirmaktadirlar

(Tokgdz,1972,5.185).
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Aciklanan islevlerin yerine getirilmesi ile birlikte toplumdaki bireyler ve gruplar
arasindaki iliskiler gelisip, toplumu oldugu kadar birbirlerini de tanima ve anlama igin
bir ortam dogacaktir. Boylece iletisim araglari, biitiinlestirici bir fonksiyonda gormiis
olacaktir. Toplumsallagtirma, kisiyi toplumla bir biitiin haline getirirken, burada
insanlarin birbirini tanimasina ve anlamasina imkan saglanir. Dolayisiyla kisiler
birbirlerini tanidik¢a daha siki iligki icine girerler (Kaya, 1985, s.15). Toplumsal
denetimi saglamak igin iletim aracglari, kullandiklar iletisim teknikleri ve kamuoyu
iliskisi nedeniyle toplumsal denetim noktasinda oldukga stratejik Oneme sahiptir

(Ozkék, 1985, 5.139).

Toplumdaki kurumlar arasinda sahip oldugu bagimsizlik ve genis kitlelere
seslenebilme Ozellikleri ile devlet mekanizmasini en iyi ve etkin bir bigimde
denetleyebilecek gii¢ basindir. Bu nedenle, basinin yasama, yiirlitme ve yargi erkleri
kargisinda onlardan tamamen bagimsiz bir kontrol giicii olarak “dordiincti erki”
olusturdugu bugiin genellikle kabul edilir. Kontrol kuvveti olarak kabul edilen bu
kuvvetin devlet mekanizmalarmin isleyisini denetleme ve elestirileri, iktidarin keyfilige

kaginilmasini 6nleme bakimindan énemli oldugu kabul edilir (Igel,1985,5.99).

Devlette meydana gelen olumsuz durumlar konusunda kamuoyunu uyaran ve
onlar1 yonlendiren yine basindir. Kitle iletisim araglari, ulusal ve uluslararasi diizeyde
yaymlar yaparak birey ve toplumlar1 kendi sorunlarindan ¢ikarip diinyanin herhangi bir
yerindeki soruna dikkat ¢ekerek, diinyanin bir ucundaki bireysel, toplumsal sorun ve
gelismelere duyarli kilarak bu sorunlara yaymn yaptigi birey, toplumu ortak ederek

duyarli ve paylagimci bir toplum yapisi olugturmaktadir.

Kamuoyunun olusumunda c¢esitli psikolojik, siyasal ve sosyal etmenler rol
oynar. Bunlarin arasinda bireylerin kisisel Ozellikleri ve sahip olduklar1 bilgi
deneyim diizeyinin yam sira bazi ¢evresel unsurlarda biiyiik 6nem tasir. Ornegin,
kanaatlerin olusumu bakimindan kirsal kesimde yasayan insanlar ile niifusun yogun
olarak bulundugu kentlerde yasayan insanlar arasinda énemli farkliliklar mevcuttur.
Kirsalda yasayan insanlarin egitim diizeyleri genelde daha diisliktiir. Baglhiliklar
fazladir. Dayanigsma duygular1 yogundur. Kaderci egilimler fazladir ve yiiz yiize

iletisim egemendir. Kentlerde yasayan bireyler i¢in durum farklidir. Yeni diisiinceler



96

isitme ve cagdas fikirler hakkinda bilgilenme olanagina sahiptirler. Kitle iletisim

araclarindan gelen enformasyona daha bagimlhidirlar (Turam, 1994, s.30).

Cagdas toplumlarda bireyler, goriislerini gesitli gruplar ya da orgiitlenmeler
araciligiyla dile getirirler. Daha agik bir ifadeyle giiniimiiz toplumlarinda kamuoyu
tepkisi daha cok ikincil gruplarin olusturdugu orgiitlenmeler aracilifiyla ortaya

konur.

Demokratik rejimlere sahip toplumlarda olusan siyasal ve toplumsal kosullar
iktidarin iilke sorunlarin1 ¢6zmeye yonelik politikalarint izleyen gilicli  bir
kamuoyunun ortaya ¢ikmasini miimkiin kilar. Hiikiimetler, demokratik rejimlerde
secimle igbagina geldikleri i¢in kamuoyunun ¢esitli toplumsal sorunlar hakkindaki
goriiglerini 6nemsememeleri diisliniilemez. Bu nedenle, demokrasi ile yonetilen
iilkelerde kamuoyu c¢esitli toplumsal sorunlarin ¢6ziimii yolunda uygulanacak
politikalarin olusturulmasinda ve oOnceliklerin belirlenmesinde 6nemli bir role

sahiptir.

5.6.4.1. Kamuoyunu Olusturan Unsurlardan Ideoloji

Ideoloji, kamuoyunun olusumunu etkileyen énemli bir unsurdur. Toplumsal
sisteme hakim olan ideoloji ya da inang sistemi, kisilerin davraniglarini belirleyen
unsurlardan biri sayilmaktadir. Ideoloji’yi; “diisiince yapisi, diinya, evren, toplum ve
insanla ilgili duygu, diisiince ve inancglar toplami1” diye tanimlayabiliriz (Demir,

1997, s.111).

Kamuoyunun olusumunda i¢inde yasanilan toplumun biiyiik etkisi vardir.
Dolayisiyla, belirli bir donemde devlete, topluma hakim olan ideoloji bireyi
etkilemekte ve sekillendirmektedir. Ozellikle 18. yy. sonu ve 19 yy. baslar1 bu
anlamda “ideolojiler c¢ag1” olarak nitelendirilmistir. Bu yillarda fasist, marksist,

komiinist ve kapitalist ideolojiler popiiler olmuslardir.

Devletlerin ideolojilerine gdre de, anayasasi, kanunlari, siyasi kurumlari

(parlamentosu, siyasi partileri, idari yapisi) ve kiiltiirel kurumlart sekillenmektedir.
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Ideoloji, insanlari, genis Kkitleleri harekete gecirebilmekte, toplumlari degistirip,
belirli hedeflere ulasabilmesini saglamakta kullanabilecegi gibi, toplumda mevcut
durumun korunmasinda, insanlarin kendi sorunlarini 6grenmesi ve bunlara ¢oziim

yollar1 bulunmasinda engelleyici bir unsur olarak da kullanilabilir.

5.6.4.2. Kamuoyunu Olusturan Unsurlardan Niifus

Bir iilkenin veya kentin niifusu, kamuoyu olusumunu etkileyen unsurlardan
birisidir. Aristo, yurttaglarin sayisinin yonetenlerin yonetilenleri tanimayacagi kadar
fazla olmasi kamuoyu olusumu agisindan sakincali bulmaktaydi. Bu yiizden Aristo

ideal sitesinde yasayan insan sayisini ¢ok diisiik tutmustur.

Niifus hareketleri ve niifus yapisindaki degismeler, kamuoyunun olusumunu
etkilemektedir. Niifusun degismesi, genellikle toplumsal, ekonomik, teknolojik,
kiiltiirel ve psikolojik etkenlere baglidir. Niifusun degisiminde dogumlar, oliimler, i¢

ve dis goe gibi dort temel degisken etkili olmaktadir ( A.g.e, s. 78).

Kamuoyunun etkinligini, dinamizmini artiran sosyolojik etkenlerin en 6énemlisi
sehirlesme olgusudur. Gegen yiizyilda sanayi devriminin sonucu olarak, kirsal
kesimlerden kentlere dogru biiylik bir go¢ yasanmistir. Toplumsal yasantida kitle
haberlesme araglarinin 6nemi ve etki alani genislemistir. Bunun sonucu kamuoyu
olusumunda da 6nemli degisiklikler olmustur. Ciinkii kirsal kesimle kentsel kesim
arasinda, insan davraniglari, 6zellikle de siyasal davranis agisindan 6nemli farkliliklar

vardir.

Kirsal kesimde;

=  Egitim diizeyi dugiiktiir,

*  Dine ve torelere bagllik fazladir,

=  Yiiz yiize iletisim egemendir,

=  Dayanmisma duygusu giiclii, kaderci egilimler belirgindir,

= Ugraslar ve yagam bi¢imleri arasinda biiyiik benzerlikler vardir.
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Oysa, sehir insanlar1 goriis agiklamaya, fikir tiretmeye, kendini kanitlamaya,
yenilikleri anlamaya, c¢esitli orgiitlere dahil olmaya zorlar. Kentlerde kisi iletigim

araclarinin etkisine daha fazla agiktir (Ozkalp, 1995, 5.72).

5.6.4.3. Kamuoyunu Olusturan Unsurlardan Kiiltiir

Kamuoyunun olusumunu etkileyen énemli bir unsur da kiiltiirdiir. Kiiltiir, Bir
topluma ait maddi ve manevi her seydir. Kiiltiirii iki kategoriye ayirmak miimkiindiir.
Maddi kiiltiir; Her tiirlii arag, gereg, makine gibi maddi yapisi olan seylerdir. Manevi

kiiltiir; orf, adetler, sosyal miiesseseler, sosyal organizasyon ve deger hiikiimleridir.

Her insan, ic¢inde yasadigi, yetistigi kiiltiiriin iirinidir. Kiltiir de aynen
ideoloji gibi, kisinin yasamina ve degerlerine yon verir. Kiiltiiriin bize ogrettigi
kadariyla bazi gordiigiimiiz ve yasadigimiz olaylari anlamlandirabilir. Clinkii insan
dogumdan, Oliimiine degin bir kiiltiirel ortam i¢inde yasamini strdiriir. Kiiltiir

bdylece toplumsal bir iiriindiir, insanlar aras1 etkilesim sonucu dogup gelisir.

Kiltlir, dogustan edinilmedigi gibi, biyolojik kalitimla da nesilden nesile
gecmez. Topluma katilan her birey, biyolojik bir varlik olmaktan ¢ikarak, sosyal bir
varlik olmaya basladig1r toplumsallagsma siirecinde, kiiltlirii 6grenerek gelistirir.
Kiiltiir de zamanla degisebilir. Kiiltiir baska toplumlardan alinabilir. Kiiltiir
Ogrenilmis, saklanmis baskalarma Ogretilebilen ve egitimle yeni kusaklara

aktarilabilen aliskanliklardir (Bektas, Kamuoyu Iletisim ve Demokrasi, 2002, s. 79).

Bugiiniin kiiltiirii, gecmis kusaklarin ¢abalarinin, tecriibelerinin, deneyimlerinin
triini oldugu kadar, yasayan kusaklarin tecriibe ve katkilarindan yararlanarak
zenginlesme imkanina da sahiptir. Kiiltiir, bir anlamda, diger kusaklardan giiniimiize
ulagsan toplumsal mirastir. Kiiltiir, toplumsal bir varlik olan bireyin, kisilik

edinmesinde 6nemli bir etken olarak bilinir.
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5.6.4.5. Kamuoyunu Olusturan Unsurlardan Dil

Dil kigilerarasi iletisimde oldugu kadar, kitle iletisiminde de temel iletisim
aracidir. Insanlar duygu ve diisiincelerini dil ile baskalarina anlatirlar. Tiim degerler,
kiiltiir, ideoloji bireye dil ile aktarilir. Dil ve anlamlar, fertlerin tek basina
kendiliklerinden yarattig1 seyler olmayip, toplumsallagsma siireci sonunda 6grenilir.
Insanlar diger hayvanlardan farkli olarak nefret, ask gibi duygular dil sayesinde tarif
edebilmektedir. Dil ile agiklanan kavramlarimiz yalniz duygulari belirtmekle kalmaz,
fakat bunlar1 ayn1 zamanda yiikseltir, kanalize eder. Kavramlar dil sayesinde yaratilir

(Donmezer, 1990,s.128).

Dil, temel bir simge olarak toplumun siirekliligini saglayan iletisimin en
temel unsurudur. Dil kendisi bir simge sistemi oldugu kadar ayni1 zamanda baska
simgeleri de aktaran aragtir. Dil kiltiirin bir boliimii olarak, kiltiiriin
olusturulmasi, tanitilmasi ve aktarilmasindaki en 6nemli aractir. Dil toplumla birlikte
gelisir ve degisir. Bu agidan dil, toplumsal degisimleri en iyi yansitan sistemlerinden

biridir.

Kamuoyu’nun olusumunda kullanilan ve secgilen her kelimenin 6nemi vardir.
Bazen yetkililer bilingli olarak kamuoyunun tepkisini ¢ekecek sozciiklerin anlamini
degistirirler. Ornegin, fiyatlara yapilan zam “fiyat ayarlamas1”, yapilan devaliiasyon

da “kur ayarlamas1” olur (Bektas, Kamuoyu iletisim ve Demokrasi, 2002, s. 106).

5.6.5. Kitle Iletisim Araclarimin Toplumsal Etkileri

Demokratik rejimlerde kitle iletisim araglari, se¢im zamanlarinda se¢gmenin
motivasyonunu saglanmasinda, vatandaslarin siyasal yasamlarini ve yaklagimlarinda
tercihlerin belirlenmesinde 6nemli roller tistlenmektedir. Bu araclar yoluyla toplumlarda

egemen kiiltiire dayanilarak sistemden yana popiilarite olusturulur.

Giinliik hayatimizin bir pargasi olan kitle iletisim araglariyla ilgili gii¢ tartigmalar
yapilmasma ve kimi zaman hedef kitlesinin bu araglardan daga gii¢lii oldugunun
belirtilmesine ragmen bu araglar insanlara enformasyon iletmekle kalmamakta hedef

kitlenin vazgecilmez bir parcasi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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5.6.5.1. Giindem Kurma Yaklasim

Medya toplumsal g¢ekismeleri etkileyebilmenin yani sira giindem kurabilme
giicene de sahiptir. Insanlar medyada bulunan haberlerin iizerinde konusurlar. Medya
bireylerin diisiincelerinde olusturduklar1 giindem ile yer eder. Hangi konu islenirse,
insanlar da konu iizerine yorumlarini, diisiincelerini dile getirir. Medyanin giindem
kurmada kullandig1 diger yol ise toplumsal deger yargilar i¢in kriterler ve standartlar

koyarak fikirlerin gelismesinde etkili olur.

Kitle iletisim araglar1 toplumda temel gii¢c olmaya baslamistir, boylece cesitli
yontemlerle halk iizerinde etkili olur. Kitle iletisiminin etkilerinden birisi dikkatimizi
belirli baz1 sorunlara ve olaylara cekiyor goriinmesidir. Bu etki kitle iletisim
araglarinin giindem olusturma iglevi diye adlandirilir. Giindem olusturma, medyanin
haberleri sunus yoluyla, halkin disiindiigii ve konustugu konular belirledigi
diisiincesine dayanmaktadir. Medyanin bir konuya dikkat ¢ekmesi halk tarafindan o
sorunun Onemli olarak degerlendirilmesine neden olur ‘Gilindem Olusturma’
1970’lerin bagindan beri iletisim kuraminin ana konularindan biri olmustur

(Severin, 1993, s. 364).

Medyanin glindemi etkileme giicii disinda glindemi belirleyebilme giicii de
vardir. Bu yaklasima gore medyanin hedef kitlesi iletisim araglar1 yoluyla sadece
toplumu ilgilendiren sorunlarin neler oldugunu degil ayn1 zamanda iletisim aracinin bir
konu veya soruna iliskin yaptigi vurgudan hareketle o konunun ne kadar onemli
oldugunu ve ne kadar énem vereceklerini dgrenirler. Ornegin bir secim kampanyasi
sirasinda adaylarin sdylediklerini kamuoyuna aktararak hangi konuya ne kadar 6nem
verdiklerini belirlerler; bagka bir ifadeyle kampanyanin giindemini kurarlar. Medyanin
insanlar arasindaki bilgi degisimini etkileme giicii kitle iletisim araglarmin en 6nemli
yanlarindan birisini olugturur. Kamuoyu glindeminin olusturulmasi, bilgi degisiminin
saglanmasinda ozellikle haber medyasinin 6nemli bir yeri ve islevi vardir (Mc Quail,

1994, 5.91).
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Medyanin kamuoyunun giindemini belirleme giicii se¢cim donemlerinde
artmaktadir. Se¢im kampanyasmnin yapildigt donemler medya kuruluslart kadar
secmenler agisindan da onemlidir. Se¢im donemlerinde se¢menler kendilerinin ve
tilkenin gelecegine yonelik olarak bir karar vermek zorunda kalirlar. Bu kararin
verilebilmesinde adaylar ve siyasi partilerle ilgili ¢ok sayida kaynaktan bilgi almaya
yonelirler ve bilgi kaynaklarinin basinda medyanin verdigi haber, yorum ve elestiriler
gelir. Adaylar ve partilerle ilgili bilgileri alan segmen medya kurulusunun oncelik
sirasina gore hangi olayin 6nemli oldugunu belirlemeye calisir. Bu donem se¢gmenin

etkilenmeye en fazla agik oldugu siirectir.

Bireylere hangi konular iizerine nasil diisiinmesi gerektigini sdyleyebilen bir
medya diledigi yonde bir kamuoyu olusumu saglayarak biiyliik bir giicii
yonlendirme yetenegine sahip durumdadir. Bireylerin diisiince ve davranis tarzlarini,
yayinlar1 araciligiyla kendini model olarak gosterebilmekte ve bireylerin kisisel
gelisimlerinin  bicimlenmesini saglayabilmektedir. Medyanin bireyler iizerindeki
etkisine bakildiginda, benzer bir etkinin toplum {izerinde bulundugu
gozlemlenmektedir. Bireyleri tek tek etkisi altina alarak kamuoyu olusturabilen
medya, olusturdugu kamuoyunu da istedigi gibi sekillendirebilme ve yonlendirebilme

giiciline sahiptir.

Bu dénemlerde kamuoyu gelecek ile ilgili karar verebilmek icin 6zellikle medya
haberlerine biiylik 6nem verir. Kamuoyu giindeminin belirlenmesi ve ayni zamanda
giindemin degistirilmesi konularinda karar vericilerin basinda haberciler gelir.
Kamuoyu giindemine sunulacak haberlerin hangileri olacagi konusunda karar veren
esik bekgileri ayn1 zamanda giindem kurucular olarak karsimiza ¢ikabilmektedir. Farkli
ilkelerde yapilan arastirmalar bunun bir¢ok 6rneginin oldugunu gostermistir. Habere
esas olan konular farkli bicimde verilebildigi gibi kimi zaman da siiresinden daha az ya
da cok verilerek kamuoyu yonlendirilebilmektedir. Giindem veya siyaset iizerinde
haberlerin etki yapmasinin dort yol vardir. Haberin zamanlamasi, kamuoyunu
olusturanlar ve haberciler arasindaki isbirliginin boyutu, halkin seviyesi ve ilgili
guruplarin etkilenme derecesi ve karsi etkiyi saglayacak ¢oziimlemelerin yapisi.
Secimlere giren siyasi partiler ve adaylarin medyay1 kullanarak amacglarina ulagma
istegi hemen her secim doneminde yasanan olagan bir istek olarak karsimiza cikar

(McCombs, 1994, s.290-291)
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Adaylar ve siyasi partiler kendi politikalarinin daha dogru oldugunu halka kabul
ettirmek i¢cin medya kuruluslarinin haber siralamasinda oncelikli sirada bulunmak
isterler. Boylece secim konusunda kararsiz olan segmenler medyanin gésteriminde ilk

sirada bulunan partiye oy verme egilimi igerisine girerler.

5.6.5.2. Bilgi Gedigi / Acig1 Yaklasim

Kitle iletisim araclarinin en biiyiik yararlarindan birisi kisilere gereksinimleri
olan bilgiyi vermektir. Siirekli artan teknoloji cagina girmekle bilginin gelecekte
daha 6nemli olacagi goriilmektedir. Cevre kirliligi, ntikleer gii¢, degisik yiyeceklerin
olusturdugu tehlikeler ve bunlarin ¢6ziimii artan oranda bilgi gerektirmektedir. Kitle
iletisimi daha Once baska yollarla erigilemeyen insanlara erisebilme olanagi saglar.
Bilgi ag¢i81 hipotezine gore; televizyon insanlara erisebilme ozelliginden dolay:r bir

tistlinliige sahiptir

Bilgi gereksiniminde medyanin oldugu kadar bireyin kisisel o6zellikleri ve
cevresinin de etkisi vardir. Insanlar sonradan kazandiklar kabiliyet ve yetenekleriyle
bilgi gerekliligi arasinda paralellik vardir. Insanlar bilgi edinmek igin kitle iletisim
araclaria basvurmakta, bu kaynaklardan verilen bilgiler de dikkatlerini ¢ekmektedir

(Severin, 1993, s. 408).

5.6.5.3. Medya Bagimlilig

Toplumlar giderek karisik hale geldikge, bireyler daha genis toplumsal diinya
hakkinda bilgi edinebilmek ve kendisine bir yon kazandirabilmek icin medya
kuruluslarina bagimli hale gelmistir. Toplumun yapisal durumu degisimde veya

gelisimde bulunma derecesi bu bagimliligin seviyesini degistirir.

Yapisal c¢aligmalarla teknolojik gelisim arttikca hedef kitlenin medyaya
bagimlilig1 ve etkilenme tiirii ile derecesi artar. Boylece kitle iletisim araglarinin

rolleri toplumun sartlarina ve ihtiyaglarina gore farklilik gosterir.
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5.6.6. Kitle iletisim Araclarimin Propaganda Islevi

Kitle iletisim araclarmin olaganiistii durumlarda en biiyiik 6zelliklerinden biri ise

propaganda yoluyla kamuoyu olusturan nitelik tagimasidir.

Propaganda toplum ve bireylerin en sikintili ve en rahat dénemlerinde faaliyet
alan1 bulunan bir olgudur. Her ne kadar ilk ¢agrisimda olumsuz anlam ytiklense de
olaganiistii durumlarin vazgecilmezi olan propaganda, devlet ve toplumlarin olaganiistii

durumlari anlatmada sigindiklart bir liman ve en biiyiik arag olarak 6ne ¢ikarmaktadir.

Propaganda olgusu degisik bilim dallar1 tarafindan farkli sekilde
tanimlanmistir. Propagandanin teknik mi, ara¢ mi, yoksa ama¢ mi1 oldugu konusu
tartismali bir durumdur. Ancak tanimlamalarin ortak noktalarna baktigimiz zaman
ortaya ¢ikan durumdan hareketle propagandayi, algilart sekillendirme, 6zel bir
davranis bi¢imi yaratma, inang, tavir ve diislinceleri etkileme olarak tarif edebiliriz

(Bektas, 2002, s. 28)

Propagandanin tanimlar1 ne sekilde yapilirsa yapilsin amacia bakildiginda,
kisileri veya gruplar1 ¢esitli tekniklerle etkilemek oldugu goriilmektedir. Ayrica
propaganda da goze c¢arpan, daha cok tek yonlii sistematik ve bilingli ¢abalarin
kapsamudir, 6zellikle bilinglilik, propaganda igin vazgecilmez bir unsur olarak

karsimiza ¢ikmaktadir” (Kalender, 2000, s.89).

Propaganda bu 6zelligiyle bireysel ve toplumsal 6zellikler gostermektedir.
Toplumsal propaganda, olabildigince ¢ok kisiyi belirli hedefler 1s1g1nda birlestirmek,
kisilerin davraniglarini istenilen bigimde yonlendirmek, kisileri belirli bir hedef
cergevesinde birlestirmek, amaglara sahiptir. Propaganda, bireyi dogal yasantisi
icinde yakalamakta ve ona fark ettirmeden mesajlar1 verebilmektedir. Bu siireg
sonuda birey, bir yasam bi¢imini ret veya i¢inde yasadigi yasam bi¢imini
kabullenmek zorunda kalabilmektedir. Propaganda bu anlamiyla kitle iletisim
araclarinin yiginlart yonlendirmesi, ileri bir ifade ile ideolojik islevlerini yerine

getirmesi ile ilgili olan fonksiyonlarini yerine getirmesidir. Bu konuda 6rnekler



104

sayillamayacak kadar ¢oktur araclarin ¢esitliligi, kullanilan tekniklerin farkliligs,

yontemlerdeki degisiklik bu alanda 6rnekleri arttirmaktadir (Kazanci, 1981, s.415).

Propagandanin belirlenmig bir amaci vardir. Bu amacmi Kkitlelerle kabul
ettirmek ister. Bu nedenle de onceden se¢ilmis, ayiklanmis ve kurgulanmis bilgiler
sunarak en etkili ve en kalici olacagina inandigi, arastirmalarla gelistirdigi simgeleri
kullanir. Dolayistyla amacina ters diisecek, dikkati dagitabilecek gerceklerden hig
s6z etmez (Bektas, 2002, s. 159) Propagandacinin amaci, aktif ve pasif olarak
bireylerin olaya katilimin1 saglamaktir. Fakat propagandanin yapilabilmesi i¢in ulus
seviyesinde kitle iletisim araclarina ihtiya¢ vardir. Sadece araglar degil, bu
araclarinda dagitimin yapilabilecegi ve insanlarin birbiriyle irtibat kuracagi yollar,
irtibat kurdugu zaman, rahatca gorlisebilecegi ayarlanmis mekanlar olmasi gerekir

(Qualter1973, s. 294).

Propaganda, hizmet ettigi amaca destek veren bir aragtir ve propagandanin en
onemli yonii kime yonelik olacagidir. Propagandayi en iyi sekilde kullananlardan
Hitler, propagandanin daima kitleye yonelik bir 6ge oldugunu savunur.
Propagandanin amaci bireyi bilgi sahibi yapmak degil, kitlelerin dikkatini belli
olaylar ve sartlar iizerine ¢cekmek oldugunu iddia eder. Buradan hareketle propaganda
halkin anlayacag dili ifade eden en alt seviyedeki kiiltiir yapisina dahi uygun bir
nitelikte olmalidir. Kazanilmak istenilen insan sayisi arttik¢a, propagandanin manevi

seviyesi de o kadar asagida olmalidir ( Hitler, 2002, s.158).

Propaganda kitleye yonelik olmasi i¢in toplumun kitle toplumu veya kitleleri
olan toplumsal bir yapiya sahip olmas1 gerekir. Kitleler i¢in olusturulmus etkin bir
propaganda da dort 6zellik dikkati ¢eker. Bunlardan birincisi, kitlelerin dikkati
saglanmis olmalidir. Ikincisi, kitlelerin giiveni saglanmis olmalidir. Ugiinciisii,
kitlelerin egilimleri goz 6nlinde bulundurulmali ve kitlenin beklentilerine,
propaganda uygun diismelidir. Dordiinciisii ise kitlelerin i¢inde bulundugu ortam,
degismenin gerektirecegi eylem yoniinde harekete gegmeye elverigli olmalidir

(Lernel, 1992, 5.270).

Hitler, propaganda yapan gazetelerin, yaptig1 propagandanin gercege yakin

olmasini, anlamli olmasmna ve mantik ig¢ermesini temel sart olarak alir.
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Propagandanin dikkat edilmesi gereken bir baska noktasi, ilgiyi ¢ceken giincelligin
gercek bir olay ya da olgu niteligi tasiyabilecegi gibi gercek olmayan bir olaydan

tiretilen bir haber {lizerine insa edilebilecegi gercegidir.

Haber, propagandanin temel 6gesidir. Temel dayanagi olusturacak bir haber
olmadan propagandadan s6z edilmez. Propagandanin en 6nemli gorevi, hizmet ettigi
kurum veya felsefe lehine davranis degisikligi yapmaktir. Bu yiizden propaganda
olaganiistli durumlardan faydalanarak kendi maksadina ve amacina uygun tavir ve
kanaatler uyandirmaya ¢aligir. Olaganiistii durum ayn1 zamanda propagandacinin
isini kolaylastirir (Mutlu, 2003, s.114). Propagandanin en temel 6zelligi kitlelere bilgi

aktarimidir. Bu bilgi aktarimi da kitle iletisim araglar1 marifetiyle yapilmaktadir.

Boylece kamuoyunu etkilemek i¢in yaratilan simge ve sloganlarin, halk
tarafindan benimsenmesi ve Kkitle iletisim araglarinin gelismesiyle, insanlar1 etkileme
sanat1 ve bilimi ¢agdas kiiltiiriin nemli bir pargasi haline getirmistir. Propagandanin
en yogun sekilde toplumlarin giindemini mesgul ettigi zaman Fransiz Ihtilali’nden
sonra Birinci Diinya Savasi zamani olmustur. Bu savas miiddetince taraflar birbirleri
icin olmadik iftira ve karalamalara taraftar toplamaya calismiglardir (Bektas,

Kamuoyu lletisim ve Demokrasi, 2002, s. 156).

Propaganda gercek iizerinde degil, gelecek iizerinde insa edilen bir olgudur.
Propagandanin dil ve sézciiklerle iligkisi vardir. Bir takim sozciikler belirli zaman ya
da durumlarda olagandan daha fazla biiylik gili¢ icerebilmekte, halkin coskusunu
artirabilmektedir. Ozellikle bu konuda siir én plana ¢ikmaktadir. Milli Miicadele
Donemi ele alindiginda gazetelerde yayinlanan siir ve kahramanlik hikayelerini

duygulu vecize ve anlamli sézlerin nedeni de buradan kaynaklanmaktadir.

Birinci Diinya Savasi’yla baglayan durumla birlikte, propagandali savas
donemi, ulusal kiiltiir alaninin bir ag¢ilimi olmaktadir. Bdylece propagandanin iki
islevi 6n plana ¢ikmaktadir. Birincisi lilke sinirlart igerisinde kamuoyunu etkilemek,
digeri ise dost ve diisman kamuoylarina ulagmaktir (Kéroglu, 2004, s. 25-40). Kitle
iletisim araglartyla savasta tarafsizlardan taraf kazanma ve savasta hakli miicadeleyi

diinyaya duyurmaktir.
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Modern diinyada propaganda konusu ortaya ¢ikinca ilk akla kisi siiphesiz
Alman Propaganda Bakani Dr. Goebbels’dir. Nazi iktidarini, milyonlarca insani
benimseten ve II. Diinya Savasi’nda Alman propagandasini yoneten Goebbels
propaganda ile ilgili olarak on dokuz 6zellik sayar. Bunlar; propagandaci olaylar ve
halkoyu hakkinda bilgi sahibi olmalidir, propaganda sadece tek bir makam tarafindan
planlanmali ve uygulanmalidir, propaganda eylemin planlanmasinda hesaba
katilmalidir, propaganda diisman politikasini etkilemelidir, propaganda icin bilgiler
elde hazir bulunmalidir, propaganda dinleyicinin dikkatini uyandirmali ve bir arag ile
yapilmalidir, propagandanin sonucu ger¢cek ve yalan olusu kaynaga baghdir,
propaganda diisman propagandasina gore belirlenir, propaganda malzemeleri
giivenirlik i¢in sansiir edilebilir, fayda umulacaksa diigman propaganda materyalleri
kullanilabilir, giivenirligi az olan beyaz propaganda yerine siyah propaganda
kullanilmalidir, prestij sahibi liderler propagandanin isini kolaylastirabilirler,
propagandanin zamani iyi se¢ilmelidir, propaganda her olaya ve her kisiye belirli
ifade veya slogan takarak iglenmelidir, i¢ propagandanin sonradan yalanlanmasi gibi
durumlara meydan verilmemelidir, i¢ propagandanin olusturacagi endise, asgari
diizeyde olmalidir, propaganda hayal kirikligina ugrayan kitlenin moralini
diizeltmeye calismalidir, propaganda nefret hedeflerinin yerini belirleyerek
saldirilarin yer degistirmelerini saglamalidir, propaganda karsit egilimleri hemen
etkilemez bunun yerine ¢esitli eylem veya degisik anlatimlar sunulmali veya her ikisi
birden yapilmalidir (Doop, 1989, s.337-366). Propaganda konusunda miikemmellik
gercekligin kendisidir.

5.7. Bilgi Caginda Kitle Iletisimi Ve Etkileri

Bilgi toplumu bilgi kapasitesi yiiksek olan ama biliminde toplumsallastigi bir
kavrami ifade eder. Bilim adamlarinin, uzmanlarin ortagagda oldugu bir dar ¢cevrede
kalmadiklar1 sadece onlarin topluma agilmalar1 degil, toplumunda kendisine bizzat
bilimi belli uzmanliklarla anlatmaya bagladiklar1 bir toplumu ifade etmektedir (Bilgi

Cagi Iletisimi Ve Medya Sempozyumu, 2 Mart 1994, s.3).

Bu ¢ag tam gelismemis toplumlarda genellikle ¢ok kitap okuyan toplum olarak
anlagiliyor. Halbuki bilgi cagi, ¢ok kitap okuyan toplumlardan ibaret degildir.



107

Toplumdaki hem iktisadi ve askeri faaliyetlerin ileri diizeyde olmasinin yani sira, bu
faaliyetlerin bilgili uzmanlikla yapilmasi anlamina gelen fonksiyonel bilginin

kullanimuyla ilgili bir kavramdir ( A.g.e, s.4).

Bilgi ¢aginda kitle iletisimde de bas dondiiriicii gelismeler olmustur. Insanoglu
artik diinyanin herhangi bir yerinde meydana gelen bir olayi, gelismeyi aninda takip
edebiliyor. Mesela CNN Enver Sedat’in suikastina canli olarak veriyor, Amerika
uzay mekiginin infilakin1 aninda diinya takip edebiliyor. Televizyon sayesinde diinya
bu gelismeleri yasarken gazetelerde de artik dakikada 57 kelime yazabilen daktilolar,
dakikada 12.000 kelime gecen ajanslarin hizina kars1 koyamaz hale gelmistir( A.g.e,
s.7).

TV, gazete, sinema vb. kitle iletisim araglar1 beraberinde 6nemli problemlerde
getirmislerdir. Kiiltiirel sinirlar asilirken, elektronik ortamlarda kiiltiir savaslar1 bir
baska deyisle kiiltiir emperyalizmi kitle iletisim araclari eliyle yiiriitiilmeye
baglanmigtir. Sosyal hayat iizerinde olumlu ve olumsuz etkileri olusmustur.
Glinitimiizde kitle iletisim araglar1 adeta diinyamizi avuglarinin igine almistir,
diinyanin dort bir kosesinde biiyiik medya sirketlerinin kurduklar1 haber aglar1 adeta
diinyanin nabzim1 tutmakta ve bunu tiim diinyanin yakindan takip etmesini
saglamaktadirlar. Internet araciligiyla herhangi bir konu hakkinda bilgisayarin tusuna
basmakla bilgi edinme imkani saglanmaktadir. Bunlar bilgi ¢aginin insana sundugu
nimetlerdir. Bu nimetlerin yaninda énemli sorunlar olmustur. Bunlar kisiden baslayip
aileye, topluma, toplumun kiiltlirline, yasam bic¢imine, kitlelerin siyasi ideolojik

yapilanmasina kadar bir¢ok konuyu etkisi altina almistir (Atakan, 1996, s.85).

Modern insan medyanin kendisinden bekledigi gibi davranarak daha uygar bir
toplumsal rizay1 kazanmaya ¢alisirken medyanin agirligini hep iizerinde hisseder. Bu
nedenle gilinlimiiz insan1 bir tiirlii kendisi olamaz. Gilinlimiiz insan modeli medyanin
kendisinden bekledigini gergeklestiren modeldir. Medyanin elindeki imkanlari
diisiinecek olursak giliniimiiz insanin isi ¢ok zordur, ¢iinkii gittigi her yerde o vardir.

Hayatinin her alaninda medyanin yonlendirilmesiyle kars1 karsiyadir.

Bugiin artik bizim disimizdaki bir siddet olay:1 bize aninda ya da ¢ok kisa bir

siirede ulagmaktadir. Gliniimiizde kitlesel iletisim en yogun sekliyle tiiketilmektedir.
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Artik olaylar ulusal olmaktan ¢ikmis evrensel bir nitelik kazanmigtir (Avsar, 1992,

s.53).
5.7.1. Kitle iletisimi ve Kitle Toplumu

Cagin en Onemli toplumsal goriinimii olan kitlenin ortaya ¢ikis1 sanayi
devrimiyle bagslar. Sanayileseme ve kentlesmeye bagli olarak insanlarin basta tiretim
olmak iizere cesitli kosullarda kalabalik yigmlar halinde kalmasi 19.yiizyilin

sonlarina dogru biiyiik bir hiz kazanmastir.

Kitle igerisinde bulunan insanin durumu tek oldugu duruma gore oldukga
farklidir. Birey yalmizken muhakemede bulunabilir. Ozgiir iradesini kullanarak bir
karara varir. Buna gore birey yalniz basinayken manipiile edilme imkani yoktur.
Ama kitle igerisinde bireyin durumu bunun tam tersidir. Kitle toplumdaki birey ise

medya araciligtyla anonim bir kimlik i¢inde erir.

Medya tarafindan gergeklestirilen zihinsel kusatma bireyin 6zgiir iradesini
ortadan kaldirmistir. Birey kitle iletisim araclari ve medyanin manipiilesi karsisinda
caresizdir. Cilinki kitle toplumunda karsilikli ve serbest fikir aligverisi degil tek
tarafli, buyurgan ve yonlendirici bir iletisim akimi vardir. Bu da bireyler arasi1 6zgiir

tartisma yoluyla kamuoyu olusumunu engellemektedir (Asna, Say1:11, s.854).

Sonug olarak kitle toplumundaki glinlimiiz insanin etkiye ve manipiilasyona
acik ancak hicbir tepkisi olmayan yiginlar halinde geldigi kitle iletisim araglarinin
kitleleri istedigi gibi yonlendirdigi, bireylerin temsil giiciinii de kaybeden sessiz

cogunluk i¢inde eriyip gittigi sdylenebilir.
5.8. Kitle Iletisim Araclar1 Ve Kitle Iletisim Sistemleri

Iletilerin kitlesel iiretim ve dagitimimi gergeklestiren veya kaynakla hedef
arasinda bulunan araglara “Kitle Iletisim Araglarr” ad1 verilmektedir. ( A.g.e, s. 854).
Kitle iletisim araglar1 bugiine kadar pek ¢ok farkli sekilde siniflandirilmistir. Duyu

organlarina gore ele alinan siniflamada: goze hitap eden, kulaga hitap eden, hem goéze
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hem kulaga hitap eden seklinde ele alinirken; mesaj sunum bigimlerine gore ele alinan
siniflamada ise yazili, s6zli hem yazili hem sozlii araglar seklinde ele alinmaktadir.
Teknolojik olarak ise mekanik olanlar ve mekanik olmayanlar olarak ayri1 bir

simiflandirma yapmak da miimkiindiir (Isik, 2005,s. 12).

Kitle iletisim araclar1 olarak ele aldigimiz bu araglar ayni zamanda medya
olarak da adlandirilabilmektedir (Yiicedogan, 1997, s.83). Giinlimiizde kitle iletisim
araglart denildiginde akla ilk gelenler gazete, dergi, radyo televizyon ve internet
olmaktadir. Hizla gelisen teknolojinin iletisim alanina yaptig1 katkilar da goz
Oniine alindiginda, kitle iletisim araglar1 her gecen giin daha da gelismekte ve yeni
teknolojiler icererek hem daha cok kisiye ulasabilmekte hem de daha etkili

olabilmektedir.

Kalabalik, yi1gim anlamindaki kitle kelimesi, basit anlamiyla, irklari,
meslekleri, cinsiyetleri ve kendilerini bir araya toplayan tesadiif her ne olursa olsun,
rasgele bireyler toplulugunu ifade etmektedir. (Le Bon, 1997, s.20). Kitle iletisim
araglar araciligiyla istenilen iletilerin istenilen &zelliklerdeki bireylerin olusturdugu

hedef kitlelere ulastirilabilmesi, artik gliniimiiz teknolojisiyle ¢ok kolay olabilmektedir.

Iletisim gibi kitle iletisimi de bir siire¢ icerisinde islemektedir. Kitle iletisim
stireci, kaynak —kanal —ileti - hedef kitle seklinde olusmaktadir. Kitle iletigimi
"gonderenle" bilgiye ileti denilmektedir. Ileti, egemen anlamiyla mesaj, Kkitle
iletisiminin {rettigidir. Bu tirlin kitle iletisimi Orgiitliniin saldigi son, bitmis, imal
edilmis iiriindiir. Fakat bu, ne iletisimin orada bittigi ne de iletinin\liriiniin sdzler ve

goriintiilerden olusan bir mesaj oldugu anlamina gelmektedir

Kitle iletisimi, iletileri gonderen birey, kurum, kurulus, orgiit veya grup ile
iletiyi alan okuyucu ya da izleyiciler arasinda siire giden bir siire¢ ya da iginde
hedef kitlelerce algilanan anlamlarin yaratildigi olaylar dizisinin bir akisidir

(Y1lmaz, 2003, s. 24).

Kitlelerin bireylerden olustugu ve demokratik yapilarin hareket noktasinin da
bireyler oldugu diisiiniildigiinde, kitleler demokrasilerde yonlendirme yetenegine

sahip biiyiik bir giicli temsil etmektedirler. Kitleler 6nemlidir, kitlelerin ne diistindiigt
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ne yaptig1 da onem ifade etmektedir, biitiin calismalar kitlelerin belirledigi bir
diisiince yapisiyla yapilmaktadir. Giinliik yasamdaki tiim degisimler, iilkelerin temel
dinamigini olusturan ve yon vericisi konumunda olan kitleler tarafindan
degerlendirilmektedir. Biitiin halk hareketleri, isyanlar ve tim kokli degisiklikler
kitleler araciligiyla, kitlelerin istegi dogrultusunda gerceklesmistir. Bu yilizden

kitleleri kontrol etmek ve yon vermek ¢ok biiyiik bir giiciin gostergesidir.

Glinlimiizde yonlendirme amaci igeren tiim cabalar ozellikle kitle iletisim
araclar tarafindan yapilmaktadir. Bu nedenle medyanin giinlimiizde sermayenin
gliciinii  koruyabilmesi i¢in edindigi bir silah konumuna doniistiigli iddia
edilmektedir. “Yoneteni yonettiginiz siirece asil yoneten sizsinizdir” felsefisinden
hareketle kitleleri yonlendirmek ve yonetmek biiyiik bir 6nem tasimaktadir. Kitle
iletigsim araglar1 bu noktada devreye girmekte ve yonetmek isteyen gruplarin ¢ikarlar

dogrultusunda kullanilmaktadir (Tan, 1996 Say1 11, s.545)

Kitlelerin bir giic olarak kullanilabilmesi, koordine edilebilmesi ve
yonlendirilebilmesi i¢in  kitlelerle siirekli olarak temas halinde olmak
gerekmektedir. Kitle iletisimi bu noktada karsimiza ¢ikarak kitlelerle olan temas
bicimimizi olusturmakta ve iletilmek istenen mesajlarin tasinmasinda, kitlelere

ulastirilmasinda, biiyiik rol oynamaktadir.

Kitlelerin istenilen amaglar dogrultusunda yonlendirilebilmesi, arada baglar
kurulabilmesi ve durumlar karsisinda kitlelerin istenilen tepkileri gosterilebilmesi
acisindan kitle iletisimi ¢ok biiylikk bir 6nem tasimakta ve biiylik bir giiciin

koordinasyonu saglamaktadir (Alemdar,2005, s.83).

Medyada kamu hizmeti amagh devlet orgiitlenmeleri disindaki tiim gazete,
radyo ve televizyon gibi orgiitlenmeler, ticari amaglar dogrultusunda olusmakta ve
para verenin didigi ¢aldigr bir sistemde paradan yana tavir almaktadir. Bu sekilde
kitlelere iletilmek istenen tiim bilgiler belirli noktalarda toplanmistir. Ulusal medya
sistemlerinde oldugu gibi benzer durumlar uluslararasi medyada da olmaktadir.
Gelismis {ilkeler uluslararast iletisim sistemleriyle diinyanin diger ucundaki
tilkelerin halkina seslenebilmekte ve onlari kontrol etmeye calisarak kendi

cikarlarini koruma yoluna gidebilmektedirler.
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Kitle iletisim araclar1 sayesinde toplumun egitim seviyesini, bilgi akisini ve
refah seviyesini artirmak miimkiindiir. Ancak burada da karsimiza kitle iletisim
araglarinin miilkiyet yapisiyla ilgili sorunlar ¢ikmaktadir. Giiniimiizde medyanin
tamamen ticari amaglh bir sektore doniismesi kamu yayinciligindan uzaklagsmasina
neden olmustur. Kitle iletisimiyle birlikte toplumsal egitim diizeyi 6zel hazirlanan
ulusal programlarla yukarilara ¢ekilmeye calisilmaktadir. Kamu yayinciligi yapan
kanallar, toplumsal egitim amacli programlarin ¢ogunun patentini ya da {iriiniinii yurt
disindaki yapimcilardan, dzellikle de ABD ve Ingiltere’nin basi ¢ektigi gruplardan
almaktadirlar. Bu durum karsimiza ABD ve Ingiltere kiiltiiriiyle hazirlanmis egitim
tiriinleri iceren kamusal bir yayin anlayist ortaya c¢ikarmakta, dolayisiyla kamu
yayicilig1 noktasinda, farkl iilkelerin kendi kiiltiirel iiriinleri yayinlanmaktadir. Bu
sayede geligmis tlkeler kitle iletisim araglarini kullanarak verdikleri mesajlarla da
bilingaltinda programi hazirlayan devletlere kars1 bir sempati gelistirilmesine neden

olmaktadir (Mattelart, 2001, s. 117).

Kitle iletisimiyle, enformasyonun gelismesi ve iletilerin her alanda herkese
ulastirilabilmesiyle birlikte artik toplumlar dolar zengini ya da dolar fakiri seklinde
anilmamaktadirlar. Toplumlar i¢in artik yeni bir siniflandirma s6z konusu
olmaktadir. Bu siniflandirma sekliyle bilginin 6nemine atifta bulunulmakta ve
toplumlar1 data-rich (bilgi zengini) ve data-poor (bilgi fakiri) olarak ayirmaktadir

(A.g.e,s. 119).

5.9. Medya Kavrami Ve Tanimi

Medya; yazili yaymlar (gazeteler, aylik ve haftalik dergiler, sektdrel yayinlar),
gorsel yaymlar (TV kanallar1 ve internet) ve isitsel yayinlardan (radyolar) olusan tiim
iletisim c¢esitleridir. Medyanin gorevlerinin arasinda en Onemlilerinden biriside
topluma haber ve bilgi vermektir. Medyanin bir anlam da toplumun giinesi oldugu
sOylenebilir. En temel gorevleri olan haber vermenin ve bilgilendirmenin disinda
toplumu egitmek ve aydinlatmakla yikiimliidiir (Yiicedogan, 1998, s.7). Medya
arastirir, haber verir, bilgi iletir, insanlar1 bilinglendirir ve bir seyin lehinde veya

aleyhinde kamuoyu olusturabilir.
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Medya, devlete ve 6zel sektor etkinliklerine hiilkmeden 6zel ¢ikarlara destek
saglama islerini yerine getiren kuruluslardir (Helman, 1998, s.9). Medya unsurlar1

icinde yer alan bazi tanimlamalar1 yapmak gerekirse;

e  Yazili basin; gazete ve dergi isletmeleridir.
e  Sozlii basin; radyo ve televizyon isletmeleridir.

e  Yazili/ s6zlii basin; internet yaymciligidir

Bir takim bilgilerin/gdstergelerin bir takim kaynaklar tarafindan iiretilmesi,
genis insan topluluklarina iletilmesi ve bu insanlar tarafindan yorumlanmas: siirecine
“kitle iletisim” kitle, iletisiminde kaynak ile hedef arasindaki kanallara da “kitle

iletisim araclar1”,”medya” ad1 verilmektedir (Gtiz, 2005, s.25).

Atatiirk, medyanin (basinin) toplum hayatindaki roliinii o kadar iyi anlamis ve
buna o kadar biiyiikk 6nem vermistir ki, TBMM”nin kurulmasindan hemen sonra
Tiirk Devleti tarafindan olusturulan ilk kuruluslardan biri “Matbuat ve Istihbarat

Umumiyesi” olmustur.

Atatiirk, anilan teskilatin kurulmasi sirasinda “Milli  ¢ikarlarimizin
savunulmasinda silah kadar etkin olan siyaset ve fikir teskilatinin 6teden beri ihmal
edilmis olmasi bir¢ok kotiiliiklere sebep olmustur. Avrupa’nin en kiiciik bir devleti
yoktur ki, bu yolda kabil oldugu kadar genis bir teskilati bulunmasin. Bir taraftan
Avrupa basininda milli davamizi savunmaya yonelik yayinlarda bulunmak, yabanci
basin1 devamli inceleyerek fikir akimlarin1 anlamaya ¢alismak, 6te yandan igeride de
zamanin emrettigi fikir ve ruh birligini saglamak i¢in her vasitadan yararlanarak

yaymlarda bulunmak zarureti vardir.” ifadesiyle medyanin dnemi belirtmistir.

5.10. Medyanin Unsurlar:

5.10.1. Basin Ve Yayin

Basin ve yaym araclar1 sadece okuyucuya bilgi vermekle, okuyucuyu

etkilemekle, diinyadaki olaylardan haberdar etmekle kalmayip, tarih i¢inde esasl bir
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kaynak teskil ederler. Bugiiniin diinyasinda, bu araclar uygarliklar i¢in ¢ok énemli bir
yer iggal etmekte ve bu alandaki gelismeler bas dondiiriicii bir hiz kazanmis

bulunmaktadir.

Genis anlamda basin; belirli zamanlarda basili her g¢esit haberleri ve fikirleri
topluma ulastiran yaymn {irtinleridir. Genellikle giinliik basin iiriinlerine “gazete”,
haftalik, onbes giinliik ve aylik basin iirlinlerine de “dergi” denilmektedir. Genis
anlamda yayin ise, gazete ve dergilerin yaninda radyo ve televizyon gibi tiim kitle

iletisim araglar1 ile kamuoyuna sunulan her seydir (Inugur, 1993, 5.63).

Basin ve yayin terimi bir arada ve kitle haberlesmesi anlaminda kullanildig:
zaman gazeteler, dergiler ve kitaplarla birlikte, radyo ve televizyon gibi tiim kitle
iletisim araclarin1 da kapsayan bir kavram kastedilmektedir. Oysa basin i¢in en
belirgin 6zellik, belirli zamanlarda basilmak ve yayimlanmaktir. Yayin iirtinleri igin
ise bu ozellik s6z konusu degildir. Su halde, basin1 “haberleri ve fikirleri toplama,
degerlendirme, isleme ve bunlar1 baskalara ileterek kamuoyu olusturma sanatini
miimkiin hale getiren yazili kitle iletisim arac1” olarak tanimlamak gerekmektedir
( A.g.e, s. 110). Yazili basinda gazete, dergi, brosiir, el kitabi, afis, pankart vb.

vasitalarin yogun olarak kullanildigini gérmekteyiz.

5.10.2. Yayin Araclar

Tiim kitle iletisim araglar1 ile kamuoyuna sunulan her seyi yayin olarak
tanimlamistik. Yaym kavraminin iki 6énemli unsuru olan radyo ve televizyon gibi
evrensel iletisim vasitalart onem kazanmistir. Gazete ve dergilerin disinda, yaymn
araclar1 deyince, isitme duyusuna ve goze hitap eden, radyo, televizyon, sinema vb.
gibi gorsel ve isitsel araglar akla gelir. Bu araglarda okuma yerine dinleme ve gérme
s0z konusu oldugundan, okur-yazarlik oraninin bir sorun olarak ortaya c¢iktigi
durumlarda, bu tiir yayin araglari, yazili basimin yetersizliklerini tamamlayici bir
mahiyet arz ederler. Bu o6zelligi bakimindan, ozellikle az gelismis iilkelerde
hiikiimetler, halkla iligkilerde etkin bir unsur olarak gorsel ve isitsel basindan genis

Olclide yararlanma yoluna gitmektedirler.
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Radyo olaylar1 kulaklara gétiiriir; takside, arabada, calisirken, is yaparken
radyo dinleme olanagi vardir. Radyonun diger bir ozelligi de, okuma-yazma
bilmeyenlere ulagabilme 6zelligine sahip olmasidir. Televizyon, giiniimiizde gittikce
artan onemi ve etkisi nedeni ile kitle iletisim araclarindan en 6nemlisidir. Evrenseldir
ve etkili bir kitle iletisim araci olarak diinyanin her yerinde yaygin olarak
kullanilmaktadir. Radyo gibi, bu da fikirlerin iletilmesinde isitme ve gorme
duyusundan yararlanir. Televizyon, olaylari kitlelere ulastirirken, hem ses ve hem de
goriintiiden yararlanmasi nedeniyle bazilarina gore, en etkili medya aracidir ( A.g.e,

5. 176).

Internet, en basit anlami ile bilgisayarlarmn birbirlerine bir network ag sistemi
ile irtibatlandirilmasi ile olusturulan, karsilikli olarak her tiirlii ses, goriintii ve
verilerin gercek zamanl olarak aktarrmini miimkiin kilan bir ag sistemidir. Internet,
ilk bilgisayar ag sistemlerinden birisi olan ARPANET”in ( Advenced Research
Project Agency) 1990”11 yillarda yayginlagsmas1 sonucu ortaya ¢ikmis bir bilgisayar
agidir. 1995 yilindan itibaren ticari firmalarin ve sahsi kullanicilarin da interneti
kullanmalarina izin verilmesi ile diinyada hizla yayildi ve bu giinkii kullanim
seviyesine ulasti. Bu seviyenin Oniimiizdeki yillarda katlanarak artacagi kaginilmaz

bir gercek olarak ortaya ¢ikmaktadir (Atakan, 1996, 5.80.).

5.11. Medyanin Kamuoyunda Yeni Kanaatler Olusturmasi

Medyanin temel gorevi, kitle iletisim araclarindan elde edilen bilgilerle
insanlar1 bilgilendirmektir. Medya araglarinin etkileri konusunda yapilan arastirmalar
yeni kanaatler olusturmak ve mevcut yerlesik kanaatleri, pekistirici etkisi oldugu
sonucunu ortaya koymaktadir. Kisiler, aldiklar1 bilginin yorumlanmasi bakimindan
diger kisilerin degerlendirmelerinden de etkilenmektedir. Medya araglarimin verdigi
yorumlara, insanlar kendileri i¢in dnemli olan deger yargilara aykir1 oldugu takdirde
direng gostermektedir. Zira kisiler, kitle iletisim araglarindan bilgi almakta, fakat

yorum igin diger kisilerin diigsiincelerine de bakmaktadirlar.
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Klapper’a gore “Kitle iletisim araglar tarafsiz tiirden bilgileri ulastirmakta,
genellikle sahip olunan kiiltiirel degerleri yiikseltmek bakimindan etkili
olmaktadirlar.” Berelson’a gore ise, “Hig fikir sahibi olmama ve belirli fikirlere sahip
olma bakimindan se¢im yapilmalidir. Kitle iletisim araglar1 tutumlar1 degistirmekte
veya belirli fikirler olusturmakta kismen etkisiz olmakla beraber, ayni araglar
kamusal sorunlar bakimindan halkin dikkatini c¢ekerek, ilgi uyandirma yoniinden

gorev yapabilirler.” demektedir (Tokgdz, 1979, s.7).

Cok kuvvetli olmayan tavirlar ve kanaatler istenilen yonde etkilenebilecegi gibi
kuvvetli tavirlar da etkilenebilmektedir. Gergek etki yeni durumlar ve yeni olaylar
hakkinda kanaat bicimlendirme konusunda kendisini gosterir, yeni olaylar, yeni
sorunlar hakkinda haberlesme araci tarafindan gonderilecek mesajlarin yolunu
kesecek tavirlar, baglantilar ve bunlarin dogurdugu se¢meli algilama mekanizmasi
yoktur. Konu yenidir ve araglar yeni konularla ilgili yeni kanaatler degistirme

konusunda da basar1 gosterebilmektedir ( A.g.e, s. 10).

Kitle iletisim araglartyla daha ¢ok yenilige ve degisiklige yonelimi olmayan
insanlarin var olan toplum yapisina uyum saglayarak elde ettikleri kazanilmis
degerlerini ve giivenlik duygusunu pekistirici yayinlarda agirlik kazanirlar (Unsal, 1978,
s.1). Bu yaymlarin amaci, var olan kanaatlerin pekistirilmesi seklinde olmaktadir.
Kamuoyuna kendi kafalarindaki diinyanin ¢ok ¢esitli unsurlar1 ve yonleri hakkinda
aktardiklar1 bilgi ve sembollerle onlara en azindan bilmedikleri olaylar hakkinda

anlam kazandirir, onlarin bu konuda kanaat sahibi olmalarina yardim eder.

Cagimizda, bu araglar olmadan insanlarin kendi sinirli diinyalarinin digina
cikip, yeni kanaatlere ulagsmalarini saglayacak bilgi ve kavramlar 6grenmeleri, yakin
cevreleri disindaki olaylar hakkinda aydinlanmalar1 ve bilgi sahibi olmalar1 miimkiin
degildir. Kitle iletisim araglarina sahip olma veya onlardan yararlanma, hem kisilerin
kanaatlerinin bi¢imlenmesini saglamakta, hem de yeni kanaatlerle yeni olaylara kars1

tavir almasina yol agmaktadir.
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Medya, toplumun gelismesinde, bi¢imlenmesinde, sekillenmesinde uzun
vadede tek gii¢ olma niteligindedir. Clinkii yasama ve yiirlitme giicii kullanilirken bir
takim fikir akimlar1 baslangicta yol gostericidir. Bu fikir akimlarmin yayilmasi,
toplumun  bunlara  gore  bilin¢lendirilmesi, bunlarin  yayilip  eyleme
dontstiiriilmesinde en etkili medyadir. Yani yasama ve yiiriitme giiciinii basinin

sekillendirdigi sOylenebilir.

Kitle haberlesme ve duyurma olanaklarimin ¢ok gelismesi ve yayginlagmasi
lizerine, bugiin her hiikiimet kendine 6zel ve yerel kiiltiir degerlerini 6teki devletlerin

halklarina duyurmak ve kabul ettirmek istemektedir.

Devlet-Medya iligkilerinde, ilk gdzlemlenen olgu, devletlerin milli
menfaatlerini gerceklestirmede medyayr kullanmakta olduklaridir. Medya da, bu
devletlerin tutumuna kosut olarak, devletlerin uluslar arasi alandaki girisimlerinde
kayda deger bir fonksiyon ifa etmektedir. Devlet-Medya iligkilerinde, devletlerin
medyay1 modern teknolojiye sahip kilmada, basin ve yayin kuruluslarinin modern
teknolojinin biitiin ara¢ ve gereclerinden yararlanacak bigimde donatilmalarinda
cikar1 vardir. Bu nedenledir ki, devletler, hiikiimetler araciliiyla, medya alaninda,
“egitim, destek konulu, haber ajanslar1 diizenlemesi” gibi konularda program ve

planlar gergeklestirmektedirler.

Etkili propaganda araglar1 arasinda televizyon bas siray1 almis bulunmaktadir.
Televizyonun kamuoyu olusumundaki etkisi en ¢ok sayida insana en kisa siirede
ulasma imkani tamimasindan kaynaklanmaktadir. Ayrica onun gorselligi ve
kameranin kaydettigini oldugu gibi izleyicisine yansitmasi, televizyonu giiniimiizde

en etkili kitle iletisim araglarindan biri haline getirmistir.

Buna Ornek olmasi bakimindan Korfez Savasi esnasinda, CNN”in diinya
olaylarin1 ve Korfez savasini aninda ve naklen yayinlamasi, diinya siyasi liderlerinin
de gelismeler hakkinda bilgi sahibi olmak i¢in CNN izlemelerine yol agcmistir. Cok
zaman olaylarin ana hatlarini, disislerinin iletecegi resmi raporlardan énce CNN’ den

naklen izlemeleri miimkiin olmaktadir. Liderler, miittefik gili¢lerin hareketlerini
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izlemek i¢in CNN seyrettiklerini agiklamiglardir. Kendi halkina CNN seyretme
Ozgiirliiglinii tanimayan Kiiba lideri F.Castro”nun da sik stk CNN seyrettigi
bilinmektedir. Bu durum da medyanin etkisini gostermesi bakimindan dikkate deger

bir husustur.

Medyanin toplumu ve bireyleri etkilemesine ilging bir 6rnek olmasi agisindan
da su Ornegi de verebiliriz. Yine Korfez Savasimi canli olarak yaymlayan CNN
kanalinin haber fragmanlarinin hemen hemen tamaminda kullandig1 ve o giinleri
yasayan herkesin hatirladigr bir goriintii vardi “ Petrole bulanmis bir karabatak
goriintiisii 7, bu goriintii herkesin hafizalarinda yer etmistir. Bu goriintii ile ne elde
edilmek istenmistir. ABD ve Irak karsit1 giicler, Irak”in petrol kuyularindan korfeze
petrol birakarak dogayir da acimasizca kirlettigi ve ekolojik dengeyi bozdugunu
anlatarak, tarafsiz iilkelerin ve insanlarinin, cevrecilerin ve hayvan severlerin
destegini almak ve Irak’a kars1 yapilanlarin mesru oldugunu anlatmakti. Halbuki isin
gercegi, anilan film fragmani Korfez Savasindan, yani 1991 yilindan tam alt1 y1l 6nce
1985 yilinda Kuzey Denizinde Iskandinav Bandirali bir Petrol tankerinin firtina
neticesinde batmasi sonucu olusan denizin kirlenmesi neticesinde petrole bulanan bir
karabatak goriintlisii idi. Ancak insanlar bunu hatirlamadilar daha dogrusu olayin
sunulus sekline kandilar. ABD ve Irak karsiti giiclerin psikolojik propagandasinin
etkisinde kalarak harekata destek oldular, inanmak zorunda kaldilar. Bu ve buna

benzer medyanin toplumu ve insanlar1 etkilemesine ait 6rnekleri cogaltabiliriz.

Medyanin, haberleri ve fikirleri toplama, degerlendirme, isleme ve bunlar
kitlelere ileterek kamuoyu olusturma sanatint miimkiin kilan araclart olusturdugu goz
oniinde bulunduruldugunda, giiciiniin ne denli fazla ve etkileyici oldugu

anlasilmaktadir.

Medya, neleri diisiinecegimizi ve duygusal tepkileri harekete gegirerek nasil
diistinecegimizi belirlemeye ¢aligir. Nasil diisiinecegimizi genellikle medyanin
arzuladig1 sekilde belirleriz. George Gerbner ise, “Medya, izleyici gruplart tiim
bireysel ve toplumsal farklari asarak ortak goriisler altinda birlestirmektedir.”
demekle 6zellikle televizyonu kastetmis, medyanin ortak bir perspektifi yetistirdigini

vurgulamak istemistir ( A.g.e, s. 105).
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Ozellikle agik rejimlerde kamuoyu dedigimiz halk kitlesi, i¢ politika kadar,
giivenlik ve dis politikalar1 da etkilemektedir. Biitlin bask1 gruplar1 gibi kamuoyu da
giivenlik ve dis politika konulartyla ilgili girisimlerde etkili olabilmektedir. Ancak
kamuoyunun rolii, ne giivenlik ve dis politikada kokli devrimler yapacak kadar

coktur, ne de bunu tiimden felce ugratacak kadar giicliidiir (Demir,1995,s.45).

Kamuoyunun giicii etkilendigi veya etkileyen medyanin giicii ile orantilidir.
Her iilkede genel olarak giivenlik ve dig politika ve/veya dis politikanin bir boliimii
ile ilgilenen 6zellikle bu konular {izerinde yorum ve goriislere sahip olan kisiler ve
halk kitleleri vardir. Giivenlik ve dis politikada kamuoyu, giivenlik ve dis politika
konular ile ilgilenen kisilerin ve bu kisilerin birlikte yasadigi halk kitlelerin
diistinceleridir. D1s politika konularinda halkin bilgi sahibi olmasinda medya 6nemli
rol oynamaktadir. Ancak gilivenlik ve dis politika ile ilgili kamuoyu olusturulmasinda
medyanin daha duyarli ve dikkatli hareket etmesi, olaylar1 tarafsiz bir bicimde dile
getirmesi gereken en dogru hareket tarzi olacaktir. Demokratik toplumlarda sanstire
yer verilebileceginin kabul edildigi tek alan askeri giivenlik alanidir (Belsey, 2003,
s.17).

Kamuoyu {iizerinde, yukarida belirtilen etkinin saglanabilmesi i¢in; medyanin,
dogruluk ve tarafsizlik ilkesini ¢ignememesi basta olmak iizere, etkili bir iletisimi

saglamada asagida siralanan kurallara da uygun yayin yapmasi gerekmektedir.

= Mesaj, hedefin dikkatini ¢cekecek sekilde verilmeli,
= Mesaj, kaynakla hedef arasinda ortak bir dille verilmeli,
= Mesaj, hedefte kisilik gereksinmeleri olugturmali

= Mesaj, bireyin ¢evre ile iliskilerine uygun olmali.

Bunlara ek olarak kamuoyunun duygu ve diisiincelerini yansitmayan yayinlar,
medyaya onemli 6l¢lide zarar vermektedir. Kamuoyunun diisiince ve yonelimlerini
yansitan veya kamuoyu olusturabilen medyanin, giiniimiizde en 6nemli

toplumsallagma araci oldugu goriilmektedir. Ciinkii tek tek bireyler bir etkiye sahip
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degilken, medya sayesinde baski gruplar1 olusturarak énemli bir gii¢ haline
gelebilmektedirler. Medya, ¢ogu zaman daha 6nce belirtildigi gibi, nasil
diisiinecegimizi belirlemek istemektedir. Medya tarafindan maksatli ve yanh
haberlerin yayimlanmasi; hem bireylerin 6zel yasamlarini, hem de toplumsal diizeni
tehdit eden en biiyiik tehlikelerden biridir. Ozellikle bunalim dénemlerinin etkili
aktorii olan medya, kamuoyu iizerinde daha ¢ok askeri ve propaganda amagh

calismalariyla etkili olmaktadir (Challand, 1999, 21).

Kitle iletisim araglar1 glinlimiizde demokrasinin ve toplumun bilinglendirilmesi
ve olaylardan haberdar edilmesi saglikli kamuoyu olusturulmasina katkida bulunmak
gibi gorevler iistlenmistir. Kamuoyunda fikir ve kanaatlerin olugmasinda etkin rol
oynamaktadir (Demir,1995, s.129). Giiniimiizde medya, olanlar1 degil de olmasin
istediklerini olmus gibi gosterip {listline de bunu siisleyerek toplum tarafindan
benimsenip kabul gormesini saglamiglardir. Bunlar da bazi sahislarin toplum
tarafindan kabul goriip bazilarinsa dislanmasina neden olmustur. 1995 yilinda
Amerika eski Baskani Reagen ile S.S.C.B. Baskani Gorbagov arasinda Cenevre’de
diizenlenen zirvede Amerika’'nin {i¢ biiyilkk haber dergisi bu zirveyi kapaklarina
tasimistir. Fakat o hafta en az satan dergi olmuslardir. Amerika halki dig politika

haberlerine yeterince ilgi gdstermemistir (Ozkul, )2001, s. 73).

Kitle iletisim siirecini meydana getiren ve isleten medya araglari, toplumlarin
siyasal ve sosyal yapilarinda onemli rol oynamaktadirlar. Kanilar1 ve bilgilerin
degisimi bicimlenmesi siirecini biiyiik 6l¢iide hizlandirdigi ve seslenilen (hedef)
kitlelerin sinirlari1 ¢ok artirdifi, ayni zamanda haber kaynaginin alanini da
genislettigi i¢indir ki, halkin goriiglerinin olusmasinda ve diizenlenmesinde ¢ok etkin
bir yere ulasmistir (Golciikli, 1970, s.71). Halkin bilgi ve kanilarini diizenlemeden,
bugiiniin biiyiik toplumlarinin siyasal, sosyal ekonomik ve askeri alandaki ¢abalarin
olumlu bir bi¢imde gelismesi olanaksizdir. Kamuoyunun bu konularda istenilen

bicimde olusmasi ya da diizenlenmesi zorunlu bulunmaktadir.

Bu araglarin gelisimi, siyasal davramiglar acisindan bazi etkilere yol
acmaktadir. Bu konuda iki gorilis ortaya atilmistir. Bir yanda siyasal duyarsizlik

yarattig1 ileri siiriiliirken, diger yanda da siyasallasma yoniinde artisa yol agtig1 ileri
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siiriilmektedir. Medya tekellerinin birkaci bir araya gelip, fikir ve amag¢ birligi
yaparsa iktidarlar1 da devirdigi, kuruluslari batirdigi, ekonominin akisini da
kendilerine ¢evirdikleri hatta rejimi bile sarstiklar1 goriilmiistiir. Bunun 6rneklerini

ozellikle gelismemis ve gelismekte olan iilkelerde gormekteyiz.

Kitleyi meydana getiren bireyler kimler olursa olsun; yasama bicimleri,
isglicleri, karakterleri yahut zekalar1 ister benzer ister ayri olsun, kalabalik haline
gelmis olmalar1 onlara bir nevi kolektif ruh asilar. Asilanan bu ruh, onlar1 her biri tek
basina, ayr1 ayr1 bulunduklar1 halde duyacaklarindan, diisiineceklerinden ve
yapacaklarindan tamamiyla baska hissettirir, diisiindiiriir ve yaptirir. Baz1 diisiinceler
bazi duygular ancak kitle halinde bulunan bireylerde kendini gosterir veya hareket

alanina ¢ikar (Le Bon, 1997, 5.23)

Kitle iletisim araglari, haberlerin serbest olarak akmasi, sosyal ve siyasal
olaylarin dogru ve kesin olarak kitlelere yayilmasi i¢in temel teskil etmektedir.
Siyasal seckinlerin, vatandaslarinin ilgisini ¢ekip, onlarin davraniglarini etkileme
yetenegini hazirlamaktadir. Kitle iletisim araglarinin olusturdugu haber ve bilgi

aligverisi, toplum yonetiminde kendini duyuran bir etken haline gelmistir.

Medyanin en basta gelen gorevi, haber vermektir. Diger gorevi, kiiltiir, egitim,
sanat ve sosyal yasamin diger renkleridir. Yani, okuyucuyu, izleyiciyi her seyden
bilgi sahibi etmektir. Uzayda ve diinyamizin herhangi bir yerinde, Ozellikle
tilkemizde neler olup bitiyor, okuyucu, izleyici, dinleyici dedigimiz kamuoyu bilgi

sahibi olmak ihtiyacindadir.

Her tiirlii kitle iletisim aracimin sik sik propaganda maksatli kullanilmasi,
bunlarin deger ve tutum aktaricisi olabileceklerini gostermektedir. Ancak bu
araglardan gelen bilgilerin ve goriislerin biitiiniiniin, bunlardan yararlanan bireylerin
hepsini etkilemedigini ya da sinirh 6l¢iide etkiledigi bir takim arastirmalar sonucu
ortaya c¢ikmaktadir. Alicilarda ya da hedef kitlede belirli bir tutum degisikligi
yaratmayl amagclayan mesajlar, bir takim sorunlarla karsilasmaktadir. Insanlarmn
psikolojik bir takim davraniglar1 olup, bunlardan bir takim yararlar saglamaktadirlar.

Bireyler i¢inde bulunduklart ¢evre ile uyum gosterirler. Durumlarina ters diisen
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bilgilerle karsilastiklarinda da kolayca tutum degisiklikleri ortaya ¢ikmamaktadir.
Grup normu distan gelen mesajlara karsi tepkide bulunur. Yani segici davranir.
Bireyler dikkatlerini, secerek yoneltirler. Cevrelerindeki her olayla, kisiyle degil de
sadece kendilerini ilgilendiren kismiyla ilgilenirler. Dikkat ve algilamadaki segicilik
sonucu, insanlar kendi inan¢ ve goriislerine ters diisen bilgilere baslangigta fazla
dikkat etmemektedirler. Dikkat etseler de, onlari mevcut olan birikimleri sonucu
yeteri kadar algilayamamaktadirlar. Ayn1 zamanda yorumda da ayni se¢ici davranisi
gostermektedirler. Icinde bulunulan asli grubun genel egilimleri dogrultusunda
yorum yapilmaktadir. Ancak alinan bilgi ile kullanilmasi sirasinda mutlaka bir

nedensellik iligkisi kurulamayabilmektedir.

Ancak biitiin bunlari, bireyin mesajlar1 her zaman dinlemeyecegi ya da
benimsemeyecegi anlaminda almamak gerekir. Birey o giline kadar edinmis oldugu
tutum ve kanaatlerle catisan yeni bilgileri benimsemeye de baslayabilir. Kitle iletisim
araclarinin  kamuoyunun bi¢imlenmesindeki etkisini sinirlayan unsurlardan biri,
bireylerin o zamana kadar kurmus oldugu diinyasindaki statiikoyu devam ettirme
ihtiyacidir. Insanlarm iletisim araclarin1 segmesinde ve onlarin etkisinde kalmasinda,
almis oldugu egitimin ¢ok onemli bir yeri oldugu yadsinamaz bir gergektir.
Insanlarin okuduklarina ve gordiiklerine inanmasi, biiyiik dlciide yaymni yapan medya
araciin giivenilirligi ve sayginlifina baghdir. Giivenilirligi ve sayginlik, yayinda
dogruluk ve tarafsizlik ilkesinin uygulanmasi ile saglanabilir. Ancak bu kapsamda
medyanin sosyolojik olarak makro diizeyde kamuoyu iizerinde arzulanan etkiyi

saglayabilecegini sOyleyebiliriz.

Basinin toplumsal bir kurum olma 6zelligi nedeniyle sosyal sorumluluklari, bu
sorumluluklarla birlikte ticari kazancin Otesinde bir gorevi ve toplumun iletigim
kurumu olmasi nedeniyle dnemli islevleri bulunmaktadir. Bunlar bir biitiin haline
geldiginde basin, yoneldigi kitle {lizerinde dolayli ya da dolaysiz, olumlu ya da
olumsuz ve az ya da c¢ok oranda bir etkileme, yOnlendirme ve saptama giiciine

sahiptir.

21. yiizyildaki teknolojik gelismelerle birlikte basin bir kitle iletisim araci

haline gelmistir. Basina bir kitle iletisim araci olarak yiiklenen anlam, daha fazla
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insana daha hizli bir sekilde ulasmasindan dolayr kamuya agilmasina yliklenen
anlamdir. Bir kamu alaniin olusmasi toplu diisiinen, yargilayan, hareket eden

insanlarin ortaya ¢ikmasi ile esanlamli ve eszamanlidir.

5.12. Medyanin Gorev Alanlari

Medya ile yapilan yayinlar bir propaganda modeli olup toplumsal amaca
hizmet etmektedir. Medyanin toplumsal amaci; topluma ve devlete egemen
ayricalikli gruplarin ekonomik, toplumsal ve siyasal giindemlerini halka agilamak ve
bunlar1 savunmaktir (Helman, 1998,s.100). Yani medya, kamuoyunda diisiince,
duygu ve davranig degisiklikleri meydana getirmeye ¢alismaktadir. Medya bu amaca;
konular1 se¢me, ilgilenilecek olaylar1 saptama, bu olaylarin hangi smirlar i¢inde
islenecegini belirleme, bilgileri cesitli siizgeclerden gegirme, vurgu ve iisluba karar
verme ve tartigmalart kabul edilebilir ilkeler ¢ercevesinde tutma gibi g¢esitli

yontemlerle hizmet eder. Bu ilkelerden bazilari;

= Medya diiriist olacaktir.
= Tarafsiz olacaktir.

= Meslek ahlakina sahip olacaktir.

Medyanin kamusal gorevlerinin basinda “haber verme” gorevi yer almaktadir.
Tabi ki haber vermenin de dogruluk, giincellik gibi sartlar1 vardir. Diger yandan,
Ozgiirlikcli demokrasilerde basinin en 6nemli toplumsal gorevi, tiim toplumsal
yasantinin kontrolii ve kritigidir. Ozgiirlitk¢ii demokrasi, toplumsal ¢ikarlara iliskin
sorunlarin serbestge tartisilmasi ile en dogru ve en rasyonel ¢dziimiin alinacagina

inanir.

Kurumsallagmis bati demokrasilerinde kamuoyunun temsilcisi bagimsiz ve
Ozglr basindir. Basimnin kamuoyu konusundaki rolii iki tiirliidiir. Basin, hem
toplumsal iradeyi aciklamakta, hem de toplumsal iradeye yon vermektedir. Kamu
iradesinin hem dili, hem de kulagi olan basinin diger bir gorevi ise, okuyucu

kitlesinin egitimi fonksiyonunu yerine getirmektedir.
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Kitle iletisim aracglarmin toplumdaki bilgi akisini diizenlemek ve saglamak,
siyasal gelismeleri aktarmak, siyasal iktidar ile koprii gorevini gérmek ve toplumu
egitmek islevleri ile toplum yasaminda ne derece 6nemli islevi yerine getirdigi ortaya
cikmaktadir. Bilgi aligverisine duyulan ihtiyag medyanin degerini daha ¢ok

arttirmistir. Bu baglamda medya kendini yenileme siirecine girmistir.

5.13. Medyanin Yonlendirilmesi

Milletleraras1 haber ajanslarini ve yayin organlarini elinde tutan gii¢ler, Diinya
devletlerinin politikalarina genel olarak yon verdigi gibi ulusal medya gruplar1 da

milli politikalar etkilemektedir (Tan, 1996, s.45).

Kamuoyunun olusumunda medyanin yonlendirme etkisini somut bir sekilde
Korfez Savaginda yasadik. CNN savasi diledigi strateji dogrultusunda belli yonlere
siriikledi. Keza CNN 1989 yilinda Cavusesku’nun diisiiriilmesinde 6nemli rol
oynamugtir. Temagvar kentinde 20.000 kisinin Sldiiriildiigii haber olarak verilince,
Romen halki ayaklanmay1 hizlandirmis, kamuoyu olusturulmus ve Cavusesku ile
karis1 yakalanarak oldiiriilmiistiir. Yeni hiikiimet kurulmus, ancak bundan sonra
haberin ¢ok abartili oldugu anlatilmigtir. Diinya siyasetinde, Romanya’nin igiglerinde
biiylik degismeler olduktan sonra ancak CNN 0ziir dilemistir. CNN yine 1989 yilinda
Panama olaylarinda da yoOnlendirme faaliyetleri igine girmistir. Medya dahi
propagandasini iyi yaparak kitlelere ulasmada yeni yollar arayip daha biiyiik kitlelere

ulagma ¢abasi i¢ine girmistir (Denover, 1992, s.104).

Tim demokratik toplumlarda, siyasal silirecin 6nemli ve kimilerine gore
ayrilmaz bir pargasi olan medya gorevlerini ve faaliyetlerini kolayca yerine
getirmeleri i¢in bazi ayricaliklar taninmistir. Bunun karsilifinda ise medya toplumun
etik degerlerine uygun kamuoyunun nabzini tutmalidir. Medya dahi propagandasini
1yi yaparak kitlelere ulasmada yeni yollar arayip daha biiyiik kitlelere ulasma ¢abasi

icine girmistir.

Medya biitiin faaliyetlerde 6nemli roller alabilir, almistir da. Medya savas

sirasinda iilke i¢inde ve cephede moral yiikseltmek harekatin sebeplerini
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elestirmemek ve “diismanda” nefret edilmesini saglamaktir. Savasi kazanmak halka

satilmasi gereken bir durumdur. Bunun i¢in ara¢ medyadir (Tiirkoglu,1998, s.192).

5.14.Halkla (Toplumla) Iliskilerin Amaci

Halkla iliskiler, 6zel ve resmi tiim kuruluslar ve hatta bireyler tarafindan, hedef
kitlede sevgi, saygi, onay, begeni, giiven ve olumlu duygular olusturmak igin
uygulanan bir faaliyet bicimidir. Hedef kitleyi tanimak, anlamak ve yararina olacak
diizenlemeleri yapmak amacini da tasir. Bu anlamda, tek yonli degil, hem anlatan
hem de anlamaya calisan bir alan olarak goriilmelidir. Giiniimiizde halkla iligkiler

faaliyetleri kurumlar i¢in gittik¢e daha fazla 6nem tasimaktadir (Okay, 2007, s.34).

Halkla iligkilerde kullanilan araglar, bireysel konusmalardan baslayarak en
gelismis iletisim araglarina kadar uzanmaktadir. Bunlar arasinda en islevsel olani,
sOzlii ve goriintiilii tim iletisim araglarini icine alan medya oldugundan, halkla
iligkiler, basinla adeta 6zdeslesmis ve ana baslik, “basin ve halkla iligkiler” seklini
almistir. Halkla iligkilerin kisa bir tanimini yapmak biraz zordur. Ciinkii sosyal
bilimler alanina giren bir konu olarak fazlaca sinirlandirilmasi miimkiin olmadigi
icin, konuyu isleyen bilim adamlar1 ve yazarlar tarafindan, kendi egilimleri
dogrultusunda farkli tarifler de verilebilmektedir. Bir kurum ya da bir kiginin kamu
ile olan iliskilerinin diizeltilmesi ve yorumu ile ilgili ¢calismalardir. Kamu ile bir
kurulus, firma ile kisi arasindaki iyi niyeti ve karsilikli anlayist gerektiren ilim ve
sanattir.” Bunlar diginda yapilmis diger tanimlarda vardir. Bunlar; “Halkla iliskiler,
kamuoyunu etkileme ve ondan etkilenme siirecidir. Hakla iliskiler, belirtilmis hedef
kitleleri etkilemek i¢in hazirlanmis, planli ve inandirici haberlesme c¢abasidir

(Webster’s Seventh New Collegiate Dictionary s.194)
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6. TARIHI ORNEKLERLE PSIKOLOJIK SAVAS
VE PROPAGANDA

6.1. BIRINCI DUNYA SAVASI’NDA PROPAGANDA

Propaganda, devrimler ¢agi olarak nitelendirdigimiz, Fransiz ihtilali ve bunun
nedenlerinin hazirlandig1 zamanda kendisini gdstermeye baslamistir. Bunu sanayi
devrimi ve modern propagandanin baglangici olan Birinci Diinya Savasi takip
etmektedir. Bugiin geleneksel olarak adlandirdigimiz propaganda c¢alismalari, Birinci

Diinya Savasinda baslamistir.

Birinci Diinya Savasi’nda ilk kez bu kadar ulus ve niifus, kiiresel bir sekilde
miicadeleye katilmistir. Milyonlarca insan savasta ya Olmiis ya da oOldiirilmistiir.
Milyonlarca insanin savaga dahil edilmesi ve savas boyunca bunlarin savasi devam
ettirebilmesi icin gerekli olan alt yapi, propaganda sayesinde hazirlanmistir.
Propaganda toplumda gergek yerini, daha dnce goriilmemis sekilde etkinlikte Birinci
Diinya Savasi’nda bulmustur. Propaganda savaslari, agirlikli bir sekilde Ingiliz,
Amerikan ve Alman propaganda Orgiitleri arasinda ge¢mistir. Savasin diger
devletlerden Rusya ve Osmanli Devleti propaganda islerinde daha geri ve plansiz

durumda kalmiglardir (Bektas, 2002, s. 125)
6.1.1. ingiliz Propagandasi

En kuvvetli propaganda orgiitii Ingilizlere aittir. Ingiliz savas ucaklari, savasin
sonuna dogru giinde yiiz bin bildiriyi gokten yere birakacak kadar orgiitlenmis ve
gelismistir (Noel, 1998, s.129). Birinci Diinya savasi’nin baslangicindan itibaren
Ingilizler tarafsiz memleketlerin halkia karst Almanya’nm savastan sorumlu
oldugunu ve Alman nasyonalizminin tiim diinya i¢in ciddi bir tehdit olusturdugunu
wsrarla tekrarladilar. ingiliz propagandasi ayrica; Alman ordularmin yaptig1 insanlik
dist muameleleri ve zuliimleri de her firsatta anlatmistir. Ayrica Almanya’nin

ekonomik yonden iflasin esigine geldigi de vurgulanmstir.
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Ingiliz propagandasi, tarafsiz iilkeler arasinda &zellikle Amerika’ya
odaklanmistir. Amerika'nin Almanlar’a kars1 Ingilizler’in yaninda savasa girmesini
saglamak icin yogun bir propaganda kampanyasi baslatilmistir. Ciinkii, Amerikan
kamuoyunda o gilinlerde savasa girmeme egilimi agir basiyordu. George
Washington’dan itibaren Amerikan yoneticileri, Amerika’yr Avrupa politikasindan

uzak tutmaya dikkat etmisler ve 6nem vermislerdir (Armaoglu, 1991, s.67).

Amerika’nin Ingilizlerin yaninda savasa girme kararinda Amerikan halkinin
Anglosakson kdkenli olmasi ile Almanlardan ziyade Ingilizlere sempati duymalar,
Belcika’nin Almanlar tarafindan ¢ignenmesinin halk arasinda uyandirdigi nefret;
miithis mali menfaatlerin miittefiklerin zaferine baglanmis olmasi; Lusitiana
vapurunun batirilmas: ve denizalti harbi gibi heyecan uyandiric1 hadiselerin olmasi;
Almanya galip geldigi taktirde Birlesik Devletlerin de istilaya ugrayacagi korkusu
gibi sebepler rol oynamis olmakla beraber, fikirlerin yavas yavas harbe girme lehine
kaydirilmasinda Ingiliz propagandasinin biiyiik etkisi olmustur. 1914’ten 1917’ye
kadar gegen ii¢ yil icinde Ingiliz propagandasi durmadan her vasitaya basvurarak,
halk kitlelerinin goriisii lizerinde miiessir olmaya muvaffak olmustur (Berkes,

1942,5.78).

Ozellikle, Avusturya-Macaristan Imparatorlugu’nun smirlar1 icinde yasayan 52
milyon kisiden 30 milyondan fazlasinin Slav ve Almandan gayri milletlere mensup
oldugu gerceginden hareket eden Ingiliz propagandasi, itk ve mezhep farkliliklarini
tahrik etti. Savasi miittefikler kazandigi takdirde Slovak ve Ceklere ve diger
azinliklara milli istiklal ve hiirriyet verilecegini Ingiliz hiikiimeti resmen
kararlastirdi. Tabii olarak milletlere savas sonunda hiirriyet vaadi, onlarin kendi
kendilerini idare etmek hakkina sahip olduklarinin kabul edilmesi savas

propagandasinin en tesirli bir basarisi oldu ( A.g.e, s. 78).

Ingiliz propagandasi, kamuoyunu ydnlendirecek, haber ve tesir yayacak her
vasitadan istifade etmis, gerektiginde sanat¢ilardan da yararlanma yolunu se¢mistir.
Ingiliz propagandasi, Almanya ve miittefiklerinin i¢ tezatlarim, irklar, milletler,
dinler arasindaki ayriliklar1 propagandasinin ana unsuru haline getirmistir. Birinci
Diinya Savasi’nin devam ettigi gilinlerde, Belgikali bir ¢ocugun iki eli bir bomba

tarafindan kopmustu. Ingiliz propagandas1 hizmetinde ¢alisan Hollandali ressam
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Raemaekers bu c¢ocugu bularak resimlerini yapmis ve bu resimler Almanlarin
vahgetine bir misal olarak propaganda gayeleri i¢in kullanilmistu Baz1 gozlemcilere
gobre, savasta Ingiliz propagandasinin Alman propagandasina iistiinliigii sebebiyle, 1.

Diinya Savagi miittefik devletlerin zaferiyle sonuglanmisti.

6.1.2. Amerikan Propagandasi

I. Diinya Savasi’nin baslamasiyla, Amerika’nin savasa girisine kadar gegen ii¢
yillik ddnemde Alman ve Ingiliz propaganda teskilatlari, Amerika’y1 kendi yanlarina

cekebilmek i¢in biiyiik bir propaganda savasina giristiler.

Amerika’y1 savas disinda tutmak isteyen Almanlar, ¢ok hizli davranarak daha
savasin dordiincii ayinda basili propaganda malzemelerini bu {ilke topraklarina
ulagtirmay1 basarmislardi. Amerika’nin kendi yaninda savasa girmesini isteyen
Ingilizlerde; o giinlerde savasa girmeme yoniinde egilimi olan Amerikan
kamuoyunu, kendi c¢ikarlari dogrultusunda etkilemek i¢in her tiirlii propaganda
yontemini kullanmaktan ¢ekinmemislerdi. Bu donemde gazeteler savas haberlerini
biiyiik ve sansasyonel basliklarla vererek tiraj kazanma yoluna gittiler. Bu donemde
ayrica birgok Avrupa lilkesinden Amerika’ya go¢miis olan halkin kendi dilleri ile

cikan gazete sayisinda biiyiik artig goriildii.

Amerika harbe girince, halk kitleleri arasinda harbe miisait bir psikoloji
yaratmak lazimdi. Bu vazifeyi hiikiimet, Comittee on Public Information (Umumi
Istihbarat Komitesi) gibi yamltic1 bir ad tasiyan bir heyete verdi. Bu heyetin vazifesi,
halkta savas heyecani yaratmak, miittefiklere karsi sempati, Almanlar’a kars1 nefret
hisleri yerlestirmekti ve bunda tamamiyle muvaffak oldu. Propaganda, savastan
Almanlarin sorumlu olduklarini, Amerika’nin Alman tehlikesi altinda yalniz kendi
menfaatlerini miidafaa etmek icim savas ettigini telkin etti. Bu telkinde her tiirlii
kelime, climle ve sembol vasitalarina miiracaat edildi. Almanlara “Hunlar”
(Barbarlar), Kayzer’e “Kudurmus Kopek™ sifatlar1 takildi. Duvarlara asilan biiyiik
afislerde, kadin ve ¢ocuklari ¢igneyen bir Alman askerini koluyla iten bir Amerikan
askeri resmediliyor, iizerine de “Hunlar1 durdurunuz!” ciimlesi yaziliyordu. Amerika

ise, “Diinyay1 demokrasi i¢in emin bir hale getirmek” gayesi ugruna miicadele
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ediyordu. Mevcut biitiin gazete ve mecmualar vasita olarak kullanildiktan baska, sirf
resmi bir propaganda icin hususi bir giinliik gazete kuruldu. 75 bin hatip 5200 sehir
ve kasabada 755.190 nutuk vermisti ( A.g.e, s. 81).

I. Diinya Savasi sirasinda, Amerikan propagandasi sinemadan biiyiik Olciide
yararlanmigtir. Amerikanin oncelikle savasa girmesi, savasa girdikten sonra da bu
politikanin desteklenmesi, kitleleri Almanya aleyhine galeyana getirmek amaciyla
filmler yapilmistir.  Bu filmlerin en 6nemlisi The Battle Cry of Peace, 1915 yilinda
yilinda yapildi ve biiyiik ilgi gordii. Filmde, zorba Alman ordularinin Amerika’y1
isgali ile yasanan felaket ger¢ege yakin bir bigimde gosteriliyordu. Ayrica, To Hell
With the Kaiser, the Kaizer, the Beast of Berlin, The Claws of the Hun, Unbeliver,
Heart of Humanity, My Four Years in Germany adhi filmler kamuoyunu
yonlendirmek ve kitleleri Almanya aleyhine galeyana getirmede Onemli roller

oynadilar (Mutlu, 2002, s. 28).

I. Diinya Savasi’nda propagandanin, kamuoyunu yonlendirme ve Kkitleleri
harekete gecirmede oynadigi etkin rolii géren birgok iilke, savastan edindikleri
tecriibeler 15181nda kendi propaganda orgiitlerini kurdular. Radyo ve sinema gibi kitle
iletisim araglarinin yayginlagmasiyla birlikte propaganda tarihinde yepyeni bir

doneme giriliyordu.

I. Diinya Savasi’ndan sonra, dnce Rusya’da sonra da Almanya ve italya’da
onemli yonetim degisiklikleri oldu. Rusya’da Bolsevikler, Almanya’da Naziler,
Italya’da ise Fasistler isbasina geldiler ve propaganday: yonetimlerinin ana unsuru

konumuna getirdiler.

6.1.3. Sovyet Rusya’da Propaganda

I. Diinya Savasi’ndan sonra propagandayi bir siyasi baski araci olarak kullanan
ilk Rusya’dir. Rusya’da Bolsevikler, 1917 yilinda yonetimi ele gecirdiler. Yeni
rejim, gerek icerde gerekse disarida birtakim giiclere karsi miicadele veriyordu. Bu
miicadelede ordudan ve diplomasiden baska barig zamaninda stirekli faaliyet

gosterecek bir propaganda teskilatini kuran ilk iilke Rusya oldu.
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Sovyet Rusya’da miimkiin olan her vasitayr ve kanali siyasi baski ig¢in
kullanmak gerekti. Sovyetler kibrit kutularinin {stiindeki resimlerden sanat
tablolarina kadar ferdin karsisina ¢ikacak olan her vasita ile yeni rejimin prensiplerini
halk kitlelerine ulastirdilar. Diger taraftan bu prensiplerin bilfiil yasanilacagi ve
tatbik edilecegi birtakim teskilatlar kurdular. Ayrica gelecek nesilleri ideolojinin ve
inkilap rejiminin destegi olacak zihniyette yetistirmek i¢in Sovyetler, ¢ok basarili
genclik teskilati kurmuslardir. Biiyiikler i¢in, cocuk ve genglerinkine benzer hususi
teskilat kurulmamistir. Fakat genglik ve parti terbiyesinin yani basinda okul, fabrika,
ordu ve ev terbiyesi belli gayeler i¢in birbirini tamamlayacak sekilde

teskilatlandirilmistir.

Ideoloji yayma ve ideolojik destek saglama yéniindeki propagandalarinda
Sovyetler basindan, radyodan ve sinemadan faydalanmislardir. Lenin
konusmalarinda "gazetenin bir propaganda ve tahrik araci oldugunu® sik sik
vurgulamistir. 1917 Bolsevik ihtilalinden sonra Sovyetler, radyonun propaganda
aract olarak potansiyelinin farkina varmislar ve ¢ok sayida giiclii radyo istasyonlari
kurmuglardir. Sinemaya da ©onem verilmis, Sovyet ideolojisine zit filmlerden
kurtulmak amaciyla Goskino, Sovyet filmleri yapmak i¢inde Sovkino adli orgiitler

kurulmustur.

Bolsevik yonetimi bir propaganda araci olarak miizige de Onem vermistir.
Ozellikle balalayka ve akordeonun halk arasinda yayilmasi igin 6zen gosterilmistir.
Ayrica halk yiginlarint heyecanlandirmak i¢in yeni marslar yazimina Onem
verilmigtir. Propaganda faaliyetlerinin vazgecilmez bir unsuru olan ve yigin
psikolojisi iizerinde etkili olan merasimler, semboller, bayramlar, ge¢it resimleri,
gosteriler Rusya’da inkilap tarihinin prensiplerini hatirlatacak ve yasatacak sekillerde

kullanilmistir.

Sovyetler Birligi’nde ¢ogu kez mahkemeler bile bir propaganda araci olarak
kullanilmistir. Baz1 eylem ve diisiincelerin yargilandigi mahkemelerin, lehte veya
aleyhte propagandanin yapildigi formlara donligmesini gosteren ¢ok Ornek vardir.
Bizzat devletin mahkemeleri bu yonde kullandig1 da goriilmiistiir. Ornegin, Sovyet

Rusya’da siyasal nitelikteki durusmalarin 1960°lara kadar bu 6zelligini korudugu ve
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bunun en agik bir bicimde, 1934-1936 yillarindaki “temizlik hareketi” ile ilgili
durugmalar sirasinda belirginlestigi bilinmektedir. Bu durusmalarda, dinleyiciler
dikkatle secilmekte, yargiclar davanin nedenlerini ve saniklarin suglarint doktriner
bir agidan dinleyicilere agiklamakta ve durugmalar ayrintili olarak kitle iletisim

araclar yoluyla yayilanmaktaydi.
6.1.4. italya’da Propaganda

I.Diinya Savasi’ndan sonra 1922 yilinda fasistler Italya’da yonetime hakim
oldular. Fagizmin en deger verdigi sey ferdin kendini milli suur ve milli menfaatler
ugruna feda etme arzusudur. Fasizmde disiplin, goreve adanmislik, savaskanlik ve
eylem yiiceltilir. Fagizme gore, ferdin haklar1 ancak devletin ihtiyaglar1 ile ¢atisma
haline gelmedigi nispette var olabilir. Fasist anlayisa gore, bir milleti ancak seckinler

ve se¢kinlerin i¢inde de ancak bir 6nder idare edilebilir.

Fasizm de akla, heyecanlara ve menfaatlere hitap eden her tiirlii vasitadan
faydalanmaya c¢aligmigtir. Halk kitlelerine kendi siyasi prensiplerine gore diinya
goriisti vermek i¢in o da birtakim teskilatlar kurmus, bir takim vasitalar kullanmastir.
Fagizm, devletin her sahaya miidahalesine taraftar oldugu ig¢in tabii olarak halk
kitlelerinin kafasini1 ve kalbini tayin ve kontrol edecektir. Fasizm propagandasinda,
kitlelere milli terbiye verilmesi 6nemli bir yer tutar. Fagistler kitlelere milli terbiye
verilmesinde kilise ile yakin miinasebet isbirligini benimsenmistir. Oysa gerek
Sovyetlerde gerekse Nasyonel Sosyalizm’de rejim vatandaslarinin  manevi
bagliliklarini kilise gibi kuvvetli ve teskilatli bir rakiple paylasmak zorunda
kalmamistir. Fagist yonetim doneminde ¢ikarilan 6zel kanunlarla okullarda dini
tedrisat zorunlu hale getirilmistir. Fagizmin yerlesmesinden sonra ¢ikarilan kanunlar
ve yapilan reformlarla, mektep tahsilinin daha ikinci yilindan itibaren fagizm fikrini
telkin edecek egitim okullarda uygulanmaya baslanmistir. Ayrica genglik teskilati ve

kamplarina biiylik 6nem verilmistir.

Fasistlerin Italya’da iktidara gelmelerinden sonra, liberal basin sistemi yavas
yavag terk edilerek yerine devlet kontroliindeki basin sistemi getirildi. 1922’den

sonra fasist olmayan gazeteler tek tek kapanmaya zorlandi. Kapatilan gazetelerin
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bircogu fasizme karsi olmamay taahhiit etmek sartiyla ¢ikarilmalarina izin verildi.
1928 yilinda basin tamamen fasistlestirildi. Fasizm, radyo ve sinemaya da biiyiik

Onem vermistir.

Fasizm, eski Roma Imparatorlugu idealinden gii¢ aldigmi her firsatta
vurgulamistir. Bu ideal etrafinda sembolleri, vecizeleri, hatiralari, bayramlari,
renkleri, efsaneleri ile adeta yeni bir din yaratilmistir. Siyah gomlek, fagist
tiniformasi, siyah bayrak, fagist selami, fasist armasi hep bu ge¢misten alinan

semboller ve vasitalardir ( A.g.e, s. 105).

6.1.5. Almanya da Propaganda

I.Diinya Savasi’ndan sonra biiylik halk kitlelerini tek bir gaye icin harekete
geciren, tek bir disiplin altinda toplayan, yeni nesilleri birkag prensibe gore yetistiren
ve biitiin diinyaya bunlar1 yaymak isteyen en dikkate deger propaganda teskilatinin
bir numunesini Nasyonel Sosyalizmde goriiyoruz. Nasyonel sosyalim I.Diinya
Savasi’ndan sonra Versailles Antlagmasinin, toprak kayiplarinin, askerlik prestijinin
diismesinin, orta sinif halkin gii¢ bir yasama durumuna diismesinin, genglik
arasindaki issizlik ve rahatsizliklarin, yliksek sanayi ve sermaye ziimrelerinin tekrar

kalkinmaya ¢abalamalarinin mahsulii olmustur ( A.g.e, s. 110).

Konusmalarinda sik sik Versailles Antlasmasinin agir hiikiimlerine boyun egen
“hainler”’den hesap sorma, Almanya’y1 yeniden silahlandirma ve iilkeye ekonomik
sosyal refah1 getirme sozii veren Hitler, tam 14 yil sonra “Alman Nasyonel Isci

Partisi” (NSDAP) adi altinda siyasi bir gii¢ haline gelmistir.

Nasyonel Sosyalistlere gore; Almanya savasta muharebe meydanlarinda
yenilmemis, iceride grevleriyle, istismarlariyla ve politikacilarin, Yahudilerin ve
komiinistlerin faaliyetleri yliziinden yenilmistir. Cereyanin onderi olan Hitler, ilk
zamandan itibaren Almanya’nin igine diistiigli halden, bunlart mesul tutmus,
Almanya’nin yeniden kalkinmasi i¢in bunlarin hepsinin Alman hayatindan sokiiliip
atilmast gerektigini baslica “Kavgam” adli eserinde ve bir¢cok nutuklarinda, halkin

lizerine kuvvetle tesir eden bir dille ileri siirmiistiir. Iktidara geldikten sonra, bir iki
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yil icinde memleketin biitiin parti teskilatini, terbiye sistemini, genglik hayatini ve

zihniyetini, milli tesekkiillerini bastanbasa degistirmistir ( A.g.e, s. 110).

Hitler, yogun bir propagandayla Alman irkinin ustiinliigii, yiice misyonu,
Almanya’nin biitlin Avrupa’ya egemen olmasi gerektigi tezini kitlelere telkin etti.
Bunun igin hiyerarsik bir parti teskilati kurdu. Isci sendikalari, spor ve jimnastik
kuruluslar1 ve genclik oOrgiitleriyle siki iligkiler kurarak onlarin desteklerini aldi.
Basinin ve askerlerin destegini aldi. Partinin vurucu giiclinii olusturan kahverengi
gomlekli S.S. askerlerini kendisine muhalefet edenleri susturmak, sindirmek ig¢in

kullanmaktan ¢ekinmedi.

Hitler, iktidara gelir gelmez egitimde beyin yikama, sartlandirma seferberligine
girigti. Kiiciik yasta 6grencilerin egitim gordiigii okullara irk-bilgisi, 1rk tarihi, askeri
ve spor dersleri kondu. Gengler, geng kizlar ve yetiskinlerin egitimi i¢in 6zel siyaset
okullar1 acildi. Nazi ilkelerinin benimsenmesini saglamak amaciyla genglik orgiitleri
kuruldu. Okullarda ve genglik orgiitlerinde sert bir askeri disiplin ve terbiye hakimdi.
Her gencin kendini 6nderin emri dogrultusunda feda edecek sekilde yetigsmesi
hedeflendi. Hitler doneminde kitlelerin heyecani hayatina ehemmiyet verilmistir.
Kitleleri harekete gecirmekte biiylik rol oynayan sembollerden ve isaretlerden her
firsatta yararlanmistir. Basta gamali ha¢ olmak {iizere, biiyikk gegit torenleri,
mitingler, flama ve bayraklar, beraberce soOylenen sarki ve marslar Kkitleleri

heyecanlandirmak, galeyana getirmek i¢in kullanilmustir.

Adolf Hitler, propagandaya ¢ok 6nem veren ve bunu i¢ ve dis politikada biiyiik
bir ustalikla kullanan sayili liderlerden birisi olmustur. Hitler’e gore “Propagandanin
ilk gorevi orgiit igin taraftar toplamaktir.” ikinci gorevi, “Yeni doktrini anlatmak ve
benimsetmektir.” Ayrica kitlelerin dikkatini belirli olaylar, ihtiyaclar ve gerekler
tizerine ¢ekmektir. Propagandanin manevi seviyesi, “Hitap ettigi toplulugun i¢indeki
en dar kafalilarin bile anlayacag diizeyde olmaliydi.” Birinci Diinya Savasi sirasinda
Miittefik iilkelerin propagandasinin Alman propagandasindan daha etkili oldugunu
diistinen Hitler, iktidara geldiginde Dr. Gobbels’i, “Halk Aydinlatimi ve Propaganda
Bakanligi’'na getirerek propagandaya verdigi dnemi gostermistir ( Ozsoy, 1998,

s.285). Hitler anilarinda I.Diinya Savasi'nda Alman propagandasinin Ingiliz
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propagandas1 kadar etkili olamadigim, Ingiliz propagandasmin gerisinde kaldigim

belirtmistir.

6.2. MiLLi MUCADELE’DE KAMUOYU VE
PROPAGANDA

Milli Miicadeleden birkag yil dnce baglayan Osmanli propaganda faaliyetleri,
agirliklt olarak Tegskilat-1 Mahsusa’nin {izerinde kalmistir. Onbinlerce kisiye
hiikmeden bu kurum, gizli olarak gonderdigi bilgin ve din adamlar1 ile halki
aydinlatma ve cihada destek olmalarin1 saglamaya calismiglardir. Yemen’den,
Liibnan’a, Trablusgarp’tan, Misir’a ve Anadolu’da her yerde bildiri, beyanname ve
kitap¢iklarla propaganda yapilarak, kamuoyu olusturulmaya ¢alistlmistir Stoddard,
1993, 5.49).

Okuryazarlik yiizdesinin tek haneli rakamlarda ifade edildigi bir donem olan
Milli Miicadele donemi, kamuoyunu olusturan 6gelere baktigimiz zaman, diinyanin
en eski kamuoyu olusturan araclar1 olan kutsallik adina islevde bulunan kurumlari
goriiriiz. Ornegin camiler, dinin kutsallik adma &rgiitledigi ve buray1 yonetenlerin
ifade gli¢lerinden alinan destekle, toplumun kendini ifade ve kimligini ag¢iga vurma
mekanlar1 olarak islevde bulunurlar (Sarisaman, 1999, s.8). Bu noktada camiler,
kamuoyunu olusturan 6nemli merkezlerdir. Camiler milli birlik beraberligin temsil
edildigi, gerektigi zaman toplantilarin yapildigi, kararlarin alindig1 bir merkez olarak
basindan sonuna kadar Milli Miicadelenin ana unsurlarindan birini olusturmuslardir.
Ciinkii camiler, Anadolu’nun iki-li¢ evi olan yerlerde dahi orgiitlenen kurumlar

olarak haberlesmeyi saglamis kamuoyunu temsil ve tesvik etmislerdir.

Kahvehaneler mahalle halki i¢in bulusma yeri ve haberlesme merkezleridirler.
Olup bitenler orada agizdan agiza yayilarak toplumun her kesimine yayilmaktadir.
Insanlar kahvehanelere kent merkezinin disindan gelen askerlerin, memurlarin, ya da
gezginlerin hikdyeleri sayesinde, kentin disindaki bolgelerden de bilgi almaktadirlar.
Ayni zamanda haberlesme araglarinin ve gazetelerin yoklugunda ya da sansiir
uygulandiginda, kahvehaneler az ¢ok denetim dist olan yer ve her tiirden dedikodu

kaynagi olarak islev gormektedirler. Kahvehaneler gayri resmi bulugsma ve
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orgiitlenme yerleridir. Ayrica bu gibi yerler halkin alt kesimine daha yakin olarak
islevde bulunduklarindan toplumu daha kapsayict bir Ozellige sahiptirler

(Alemdar,2005, s.122).

Kahvehanelerde halki etkilemek i¢in “Ey Osmanlilar vakit gegmektedir. Acele
ediniz. Batan gemiyi birakiniz batsin. Siz de Almanya ile beraber batmak ister

misiniz?” seklinde propaganda igerikli konusmalar yapilmistir (Ayhan, 2007, s.208).

Kamuoyu olusturan bir diger mekan ise okullardir. Okullar normal egitim ve
ogretimi disinda toplantt ve Orgiitlenme yeri olarak, Milli Miicadele’ye katkida
bulunmustur. Okullar genis toplanti yerleri ve diizgiin binalariyla halkin rahat¢a
birlikte olabilecegi yerlerdir. Bunlara okul muallim ve muallimelerin de eklenmesi,
yast biiyiik olan 6grencilerin zaman zaman muharebelere katilmasi, okulda derslerin
her tiirlii sartlarda devam etmesiyle, okullar toplumdaki s6z giiclinii temsil eden

birkac yerden biri olmustur ( A.g.e, s. 208).

Diger taraftan halkin nabzini tutan bir diger yar1 resmi yerler ise dernek ve
cemiyetlerdir. Reddi ilhaklardan Miidafaa-i Hukuk Cemiyetleri’ne, kadin
derneklerinden, Kizilay’a kadar biitiin dernekler, Milli Miicadele de milletin

olaganiistii durumlarda bilgi alma kanali olmuslardir.

Bu dénemde Istanbul’da subay, erat ve halkin okumasi i¢in olagan durumu
tasvir eden bildiriler yaymlanmustir. Istanbul’da kii¢iik ¢ocuklar bu bildirileri
gazetelerin igine koyarak “ondan da var ondan da var...” diye bagirarak
dagitmiglardir. Cok ciizii masraflar karsili§inda bir dagitim orgiitii kurulmus bunlarin
bel kemigini ¢ocuklar olusturmustur. Istanbul polisi ve isgal kuvvetlerinin kolluk
kuvvetleri bu ¢ocuklarin hakkindan gelememislerdir. Bu bildiriler askerler tarafindan

yazilmistir (Sarisaman, 1999, s.8).

Milli miicadelenin lideri ve sembolii Mustafa Kemal, kurtulus savasi 6ncesinde
itilaf devletleri yam sira karsisinda basini bulmustur. Ozellikle yerli basmin biiyiik
cogunlugu milli miicadeleye karsiydi (Ilgaz,1973, s.53). Atatiirk iin milli miicadele
fikirlerini dogrudan ve ilk elden halka yaymak ve bdylece halkin destegini alabilmek

i¢in kendi emriyle Selahattin Ulusalerk Bey’in sorumlulugu altinda ve Ismail Hami
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Danismend’in basyazisiyla, 14 Eyliil 1919°da Sivas’ta Idare-i Milliye Gazetesi’nin
yaymnlanmasint saglamistir. Bu gazetedeki imzasiz yazilardan bircogunun bizzat
Atatiirk’{in kaleminden ¢iktig1 bilinmektedir. Ayrica Itilaf Devletleri ve Istanbul
hiikiimeti tarafindan milli miicadeleyi engellemek icin yapilan faaliyetlere karsi
tedbir olarak; milli miicadelenin Tiirk Milleti adina yapildig1 gergegini halka
duyurmak, millete dogrular1 s6ylemek, aldatilmasina mani olmak ve neticede onun
destegini saglamak amaciyla Ankara’da “Anadolu Ajansi” kurulmustur (Ayhan,

2007, 5.209).

6.3. I1. Diinya Savasinda Propaganda

I. Diinya Savasi’nda uygulanan propaganda ile II. Diinya Savasi’nda uygulanan
propaganda arasinda baslica fark, II Diinya Savasi’nda radyo ve sinemanin ¢ok
yogun olarak kullanilmasidir. Radyo ve kisa filmler biiytlik kitlelere ulasarak etkin
propaganda araci olarak kullanilmustir. II. Diinya Savasi daha Onceki savaslardan
farklir olarak bir ideolojik miicadeleyi ve sistemlerin iistiinlilk ¢atigmasini ortaya
koyma maksadi tagimaktadir. Bunun disinda savasin merkezi olan Avrupa’da
okuryazar oranini ¢ok yiiksek olmasi da; yazili basin, kitaplar, el ilanlar1 ve posterler

araciligi ile gerceklestirilebilecek psikolojik savasin etkinligini arttirmistir.

II. Diinya Savasi’nda taraflar psikolojik savasa verdikleri 6nem dogrultusunda,
tilkelerindeki psikologlari, kitlelere ulasmak, en etkin yontemleri gelistirmek igin
hedef  kitlelerin  kiiltiirel ve  toplumsal  Ozelliklerini  saptamak  igin
gorevlendirmiglerdir. Ornegin Amerika, Amerika’da bulunan {iniversitelerde sosyal
bilimler alaninda ne kadar uzman varsa hepsini silahli kuvvetlerin maneviyati,
miittefik kamuoyuna haberlerin ulastirilmasi1 ve diisman maneviyatina saldirmak
amaciyla seferber etmistir. Tiim bunlar II. Diinya Savasi’nda psikolojik savasin ne
denli ciddiyetle yapildigimin kanitidir. Gerek Avrupa’da gerekse de Pasifik
cephesinde psikolojik savas ve propaganda uzmanlari, bilimsel yontemlerden azami
oOl¢iide yararlanarak ulusal ve uluslar arasi propaganda kampanyalar1 hazirlamislar ve

bunu uygulamiglardir (Mutlu, 2002, s. 36).
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6.3.1. Miittefiklerin Propagandalari

ingilizler, Almanlara karsi Hitler’in ithamlarina sabirla mukabele etmisler:
“Diinya herkesi doyuracak kadar biiyiiktiir. Lazim olan sey hayat sahas1 degil dogru
hayat formiiliidiir.” Diyerek bunun milletlerin istiklal ve hiirriyetlerine hiirmet etmek
ve is birligini kabul etmekle miimkiin olacagini, milletlerin er ge¢ kendini idare
etmek hakkini kazanacaklar1 tezini savunarak Onemli bir psikolojik savas

uygulamislardir.

Fransa ise uyguladifi propaganda faaliyetlerinde 1. Diinya Savasi
kahramanlarindan olan Maresal Petain’in popiiler kisiliginden yararlanmaya ¢alismis
ve bunu fazlasiyla vurgulamistir. Burada Maresalin vatanseverligini dile getiren
posterler her yerde sergilenmis ve yapilan psikolojik savas bir anlamda karizmatik
bir lider etrafinda toplanmistir. Ayrica Fransiz Hiikiimeti uyguladig: psikolojik savas
esnasinda 200 civarinda sinema ve 400 civarindada belgesel film iireterek dnemli

propaganda faaliyetlerinde bulunmustur.

Fransa II. Diinya Savasi’ndaki uyguladig1 propaganda ile daha ziyade halkinin
moralini ve maneviyatin1 yiikseltmek istemistir. Bu arada Fransizlar &zellikle,
Almanlari yildirim savagini kaybettiklerini, gecen zamanda Fransa’nmin her tiirli
savas hazirliklarini ikmal ettigini, savasin uzamasinin Almanya’nin aleyhine
oldugunu er ve ge¢ harbi kazanacaklarini, Alman halki ve ordusunun hiikiimetten
memnun olmadiklarini, firsat bulduklari takdirde birgok Alman’in Fransa’ya iltica

edecegini iddia ederek 6nemli bir psikolojik savas ylriitmiislerdir.

A.B.D tarafindan II. Diinya Savasi’nda uygulanan propaganda faaliyetlerinde
ise; Amerikan kamuoyuna neden Avrupa’da savasildigi aciklanmaya caligilmustir.
Savag siiresince hiikiimet kurumlari, askeri, sivil orgiitler ve ticari kuruluslar

propaganda kampanyalar1 diizenleyerek psikolojik savasa katkida bulunmuslardir.

II. Diinya Savasi’ndaki A.B.D psikolojik harbi ve propagandasi; zaman
kazanmak, denizlerde serbesti saglamak, Amerikalilar1 emniyet hudutlarinin Avrupa

kitasinda Ren Nehri’nden basladigina inandirmak, Japonya’nin Asya’ya yayilma
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tehlikesini 6nlemek ve Anglosakson prestijini himaye etmek ve desteklemek

amaglarini ihtiva ediyordu.

Amerika’da 1941°de savunma bakanligmin emriyle “Halkla Iliskiler” biirosu
acilmistir. Burada gorsel ve yazili medyanin siizgecten gecirilmesi, halkin moral
giiclinii zayiflatacak haberlerin konulmamasi amaclanmistir. Ayrica bu kurulus
A.B.D birlikleri nezdinde 500 kadar gazeteciyi savas bolgesine yollayarak savas

bolgesinden resim ve yazilarin hizla yurda ulagsmasini saglamistir.

Sovyetlerin uyguladigi psikolojik savasta ise; Moskova ve Leningrad
Radyolar1 halkin moralini yiikseltmek ve insanlarin zafere inancini tazelemek
amaciyla yaymlar yapmiglardir. Diger taraftan Komiinist Partisi ve askeri gazete,
nefret hislerini koriikleyerek ve bireysel kahramanlik hikayeleri anlatarak
propaganda faaliyetlerini yogun bir sekilde gerceklestirmistir. Sovyet psikolojik
savasinda; edebiyat, milliyet¢i sarkilar, Stalin’in soylevleri malzeme olarak
kullanilmistir. Ayrica sanatgilari, Almanlar1 canavar, sadist caniler ve yirtic
hayvanlar bi¢giminde gdsteren posterler hazirlamislardir. Yine II. Diinya Savasi’nin
sonlarina dogru Sovyetler tarafindan Almanlara karsi, onlarin moralini bozmaya
yonelik bir¢ok brosiir hazirlanmis ve bu brosiirler Alman askerlerinin mevzilerine

havadan atilmistir.

Sovyet iilkelerinde yapilan yayinlar ise Amerika ve Ingiltere’yi kotiiler
nitelikte olup Sovyet rejimin genis olanaklarindan bahsetmektedir. Yapilan
propagandalarda “Ingiltere ve Amerika yagmacidir, ahlaksiz ve dolandiricidir”
posterleri duvarlarda yerini almistir. Sovyetler’ in istila edilmis {lkeleri
diismanlardan kurtardigini, sulhun bekgisi oldugu dile getirilmistir. Sovyetler
isgalleri altinda bulunan iilkeleri komiinistlestirdikten sonra diinya ig¢in itidal
cagrisinda bulunmustur. Biitiin Asya ve Dogu Avrupa iilkelerini propaganda faaliyet

sahasi i¢ine almiglardir.

Rusya, teknisyen kilig1 altinda bir¢ok subayini savas oncesinde isgal edilecek
yerlere gondermistir. Araliksiz propaganda calismalarina devam eden bu subaylar

giiniin birinde girilecek olan o tilkenin altyapisini hazirlamislardir.



138

S.S.C.B. Tirkiye aleyhinde Ermeni halkim1 kigkirtarak Tiirkiye’deki
Ermenistan topraklarini talep etmistir. Hatta bunun i¢in tiim diinyada yasayan Ermeni
halkinin  birlesmesi ve ayaklanmasi i¢in yogun propaganda faaliyetlerinde
bulunmustur. Bunun i¢in Erivan, Misir ve Filistin’de subeler agmuslar, birbirlerine

diisman olan Tansak ve Hingaklarin igbirligi yapmasina olanak saglanmistir.

6.3.2. Mihver Devletlerinin Propagandalan

2. Diinya Savasi ya da Nazi Almanyasi dendiginde, Hitler’den bagka ilk akla
gelen isim kuskusuz Propaganda bakani Goebbels’tir. Propagandanin savas
cephelerinde kazanilan zaferler kadar 6nemli olduguna fark eden Hitler’in kurdugu
bu bakanligin basma getirdigi Goebbels, inanilmaz sayida ve ¢esitlilikte kullanilan
afislerin yani sira, radyonun kitlelere kolayca ulasan ve etkileyen, yaygin bir kitle

iletigim araci oldugunun farkindaydi (Kuruoglu, 2006, s.9).

Almanlar, II Diinya Savasinda gizli bir silah gelistirdiklerini, bununla kisa
zamanda diigmanlarin1 yok edecegini vb. soylentiler yayarak miittefiklerin moral

giiclinii yok etmeyi amaglamustir.

Almanya baris zamaninda propaganda taktigini Polonya iizerinde kullanmustir.
Polonya’da bulunan Alman azinligi ¢ok iyi kullanmis Alman baskini sirasinda
sabotaj ve kargasa cikarilarak panik ortamina siiriiklenen Polonya kisa zamanda

yenilgiye ugratilmistir.

Almanlarin savastan 6nce ve savag zamaninda Norveg’e teknisyen ve turist adi
altinda propagandaci gonderdikleri bilinmektedir. Norveg’ten memnun olmayan bazi
ist diizey yoOnetici kadrosunu teskilatlandirip savas zamaninda bunlardan
yararlanmigtir. Norveg’e miidahale etmeden birka¢ giin once degisik llkelerden
birgok riitbeli askerin bulundugu bir salonda Polonya harekatinin nasil kazanildigina
dair bir film gosterilmistir. Film Alman askeri giiciinii biitiin 6zellikleriyle
sunmustur, savasa girecek devletlerin moralini dogrudan etkilemeyi amacglayarak

hazirlanmistir. Bu film gosterildikten sonra ilgili makamlar savasa girmenin bir
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sonu¢ getirmeyecegini kabul ederek Alman hiikiimetinin taleplerini kabul

etmislerdir.

9 Nisan 1940’ta Almanlar Norveg’e girdiklerinde bir yandan kendi
propagandalarini yaparken bir yandan da Ingiliz Hiikiimetinin Norveg’ten habersiz
sahillerine mayin désedigini ve sinirlarina ihlallerde bulunduklarini yayinlamislardir.
Bu durum Norve¢ Hiikiimeti tarafindan zayif sekilde protesto edilmistir. Almanya bu

olaydan sonra Danimarka ve Norvec’i himayesi altina almak istemistir.

Almanlar; Polonya, Hollanda, Belcika ve Cekoslovakya’dan topladiklar1 bar
kadinlarindan bir birlik teskil etmisler ve Paris’e girmeden Once bunlar1 sehre
gondermislerdir. Ayrica fotograf¢i, sinema operatdrii ve ellerinde mikrofon ile radyo
yorumcular1 Paris’e gitmistir. Gorevleri zaferi tam zamaninda biitiin diinyaya
sunabilmekti. Kadin gruplar1 Fransiz kadinlarini temsilen figiiran roliini oynamis ve
Alman ordularin1 Paris sokaklarinda alkislamislardir. Daha sonra er ve subaylarin
kollarmma girerek halkin ydnetiminden ne kadar memnun oldugunu gostermeye

calismislardir.

Italya’da uyguladig1 psikolojik savas ve propaganda faaliyetlerini, fasist lider
Mussolini’nin  karizmast etrafinda gerceklestirmistir. Bu dogrultuda halk
Mussolini’nin savas biiltenlerini esas durusta dinlemek zorunda birakilmigtir. Ayrica
Italya uyguladigi psikolojik savas esnasinda ideolojik filmlerden de fazlasiyla
yararlanmaya calismistir. Bu amagla 1938 yilinda Roma’da Cinecitta film

stiidyolarii kurmustur.

Japon halkinin II. Diinya Savasindaki uyguladigi psikolojik savas ve
propagandanin amaci, Japon halkinin savasi hi¢ sorgulamadan desteklemesini
saglamak olmustur. Bu dogrultuda Japonya’nin zaferleri biiylik zaferlermis gibi
abartilarak ve yenilgileri de kiigiik gosterilerek hedefe ulasilmaya caligilmustir.
Japonya’nin uyguladig1 bu psikolojik savas esnasinda, Japon halkini ikna, miittefik
kuvvetlerin moralini bozmak ve isgal edilen yerlerdeki halki kontrol altinda tutma

amaciyla; radyo, basin, kitap, telefon, film ve mevcut tim teknolojilerini ve kitle
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iletisim araglarin1 kullanmistir. Ornegin Japonlar tarafindan II. Diinya Savas’inda
Hintlilere kars1 uygulanan psikolojik savas esnasinda: “Ingilizler bol bol yemek
yerken, siz Hintliler agliktan 6lmektesiniz” ifadelerinin yer aldig1 brosiirler 6nemli

bir propaganda vasitasi olarak kullanilmstir.

6.4. KORE SAVASI’ NDA PSIKOLOJIK SAVAS VE
PROPAGANDA

6.4.1. Kore’de Psikolojik Savasin Baslamasi

Kore’de psikolojik savas, Kore Savasi 6ncesinde baglamistir. 1945 yilin1 soguk
savasin baglayis zamani olarak kabul edebiliriz. 1945°de 38. Paralelin kuzeyinde
kalan Rusya, bir taraftan Kuzey Kore’de kendi giidiimiinde bir yonetim kurarken,
diger taraftan da, Kore’nin tiimiinii kendi himayesine almak i¢in Giiney Kore’de
gereken faaliyetleri gostermekten geri kalmamustir. Bu dogrultuda Kuzey Kore ile
Giliney Kore Hiikiimetleri arasinda 38. nci paralelin hudut olarak tayininden dogan
ihtilafin Kuzey Kore Hiikiimeti tarafindan Giiney Kore’ye karsi takip ettigi siyaset
“Ilerde muhtemel bir harbi dogurabilir.” seklinde nitelendirildiginden, her iki devlet
arasinda psikolojik savas o tarihte baglamistir. Kuzey Kore Hiikiimeti, Kizil Cin ile
anlagarak Giliney Kore’ye karsi psikolojik harbi esasl bir sekilde organize etmis ve
Giiney Kore’nin biiylik sehirlerinde propaganda ve sabotaj faaliyeti gosteren
ajanlarin1  gerilla birlikleri ile takviye etmistir. Giiney Kore Hiikiimeti’nin
propaganda faaliyetleri ise teknik imkansizliklar yiiziinden soniik gegmistir

(Yildirim, 2007, s.172).

Kuzey Kore Hiikiimeti’nin Giliney Kore halkina karsi girismis oldugu bu
psikolojik savasin amaci, Giiney Kore halkini, hiikiimet ve ordudan ayirip Komiinist

rejimi kabul ettirerek kendi saflarina katmakti (Varol, 1975, s.1).

Burada 6nemle sunu belirtmeliyiz ki, herhangi bir savasta carpisan giiclerin
psikolojik cephesi de en az fiili muharebeler kadar 6nemlidir. Kore Savasi’nda da bu
boyut ¢ok Onemlidir. Ciinkii Kore Savasi, aym1 zamanda “iki ideolojinin

diiellosu’dur. Bu nedenle her iki tarafta, diinya kamuoyuna yonelik propagandanin
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yaninda birbirlerine davalarinin hakliligin1 ve mesrulugunu kabul ettirebilmek i¢in
silahin disindaki metotlara da basvurmuslardir. Yani Kore’de iki tarafta, birbirinin
moralini bozmak, savas heves ve gayretini gevsetmek, karsi taraftaki personeli
kedere, timitsizlige diistirmek ve teslim olmaya tesvik etmek i¢in ¢esitli faaliyetlerde
bulunmuslardir. Ornegin, savasta Kuzey Kore’nin yaninda yer alan Komiinist Cin,
uyguladig1 psikolojik savas faaliyetleri ile B.M Ordulari’nda korkunun yani sira, sila

ve aile hasreti duygularim1 uyandirarak onlarin morallerini bozmaya c¢alismistir

(Yildirim, 2007, s.173).

25 Haziran 1950 tarihinde, Kuzey Korelilerin 38 nci Paraleli giineye dogru
gecmeleriyle Kore’de sicak savas baslamistir. Sicak savasin baslamasi {izerine her iki
taraf arasinda psikolojik savas daha esasli olarak organize edilmis ve baslangigta sivil
halki hedef olan psikolojik savas faaliyetleri, gerilerden asil muharebe sahasina

intikal ederek esas hedefini askerler {izerine yoneltmislerdir.

6.4.2. Kore’de Taraflarin Uyguladiklar1 Psikolojik Savasin Stratejik
ve Taktik A¢idan Amaclari

Kore Savagi’nda her iki tarafta birbirlerinin moralini bozmak, muharebe heves
ve gayretini gevsetmek, personeli kedere, iimitsizlige diisiirmek ve onlar1 teslim
olmaya tesvik etmek icin yogun bir sekilde psikolojik savas faaliyetlerinde
bulunmuslardir. Ozellikle mevzi harbi devresinde bu faaliyetler pek ¢ogalmis ve ¢ok
genis kapsamli bir sekilde uygulanmistir. Savas siiresince de psikolojik savas her iki
tarafa da gerekli bir silah mahiyetinde olarak devamli gelistirilmis ve ¢ogaltilarak

stirdliriilmiistiir.

Kore Savasi’nda her iki tarafin da girismis olduklar psikolojik savas faaliyetleri
baslangicta hedef ve amag¢ bakimindan farkli degildir. Baslangicta her iki tarafta 38.
Paralel ile boliinmiis olan Kuzey ve Giliney Kore’yi birlestirme ve kendi saflarina
katma c¢abasi i¢indeydiler. Fakat taraflar arasinda, iistiin malzeme giicline karsi
biiylik insan giici kullanilmak suretiyle de olsa denge saglaninca bu kez taraflar,
Kore’nin kendi ellerinde kalan kismini koruma ¢abasi ve amaci i¢ine girmislerdir.

B.M. Uzak Dogu Komutanligi, diisman askerlerinin savas azmini kirmak ve Kuzey
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Kore halkini, kazanamayacaklar1 bir savasi bosuna desteklediklerine inandirarak
Kore Savasi’ni lehine ¢evirmeye caligmistir. Buna karsilik Kuzey Kore ve Komiinist
Cin makamlar1 da, B.M askerlerini bosuna kan doktiiklerine inandirmaya ¢alismiglar
ve Giiney Kore halkin1 kendi tarafina ¢ekmek icin yogun bir propagandaya
girismiglerdir. Kore Savasi siliresince her tiirlii psikolojik savas yOntemini ve
dolayistyla propagandayr kullanan taraflar, propaganda vasitalar1 olarak; radyo,
hoparldr, bildiri ve brosiirler, gerilla ve ajanlar, gece harekati, aldatma, ses ve 1s1k

gosterileri, afig ve levhalardan yararlanmiglardir (Yildirim, 2007, s.175).

6.4.3. Kore Savasi’nda Taraflarin Psikolojik Savas Teskilatlar1 ve

Uygulamalan

Kore Savasi’nda B.M’nin psikolojik savas faaliyetleri, B.M Uzak Dogu
Komutanlig: tarafindan planlanmis ve uygulanmistir. Savas boyunca B.M’ nin biiyiik
onem verdigi bu savagin idaresini ve teskilatlandirilmasinit A.B.D Uzak Dogu
Komutanligr Karargdhi biinyesinde bulunan birimler saglamistir. Ayrica Kore’de
savasan B.M askerlerini diigmanin kullandig1 silahlar ve taktikler hakkinda
bilgilendirmek amaciyla c¢esitli kitap ve brosiirlerin basim ve dagitimini da

saglamiglardir ( A.g.e, s. 175).

Savas sirasinda elde edilen istihbarat raporlari, esir sorusturmalarinin sonuglari
ve diinya haberleri, B.M. Ordusu Karargahina bagli bulunan ve emrinde on hoparlor
ve brogiir boliigli bulunan “Psikolojik Savas Subesi” tarafindan incelenmis ve
degerlendirme sonuglar1 kullamilmigtir. Psikolojik Savas Subesi, savasilan rakibe
kars1 ulastirilmasini yararli goérdiigii biitiin haberleri ve diisman arazisindeki dost
unsurlar1 aydinlatacak her tiirlii bilgiyi tespit ediyor ve bunlarida basili olarak karsi
taraf arazisine ucaklara yerlestirilen hoparldrlerle Cince ve Korece olmak iizere
dogrudan dogruya cephedeki diisman askerlerine sesle ulastirtyordu. Bu amagla,
cephedeki her kolordu bdlgesinde hoparlérlii propaganda makinesine sahip ii¢ ekip
vardi. Mevcut olan hoparlorlii cipler ise, diisman hatlarinin iki mil yanlarma
sokularak propaganda yapmaktaydilar. Tokyo’da bulunan bu psikolojik savas
subesinde, kars1 taraf iizerine atilan resmi bildirileri hazirlamakla gorevli akademik

personelde bulunuyordu (Erkmen, 1951, s.110)
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Komiinist cephesi ise, diinya milletlerini Kore Savasi’nda hakli olduklarinda
inandirmak i¢in, daha savasin baslangicindan itibaren en etkili birimlerden biri,
“Genel Sevk ve Idare Karargah1” idi. Bu karargahin siyasi emniyet kismi olan birinci
kisim; “firsatgilik ve korkaklikta” suclu olanlar1 elemek ve parti iiyelerini gézaltinda
tutmakla gérevliydi. Ikinci kisim olan teskilat ve planlama kismi; esir kamplariyla
haberlesme akisini temin etmekle gorevliydi. Ugiincii kistm olan muhafiz birligi ise;
dokiiman ve muharebelerin emniyetini saglamakla gorevliydi. Dordiincii kisim olan
tahrik ve propaganda kismi da; istatistik ve dokiimanlari muhafaza etmek ve talimat
ve propaganda icin plan ve malzeme hazirlamakla gorevliydi. Bu maksatla ¢alisan bu
teskilatin hedefi; diinya kamuoyunu ve orduyu propaganda yoluyla baski altinda
tutmak ve yurt ig¢indeki rejim karsitlarini zararsiz hale getirmekti. Bu dogrultuda
teskilat gazeteler ¢ikartyor, kita eglenceleri tertipliyor ordudaki mubhalifleri bulup

cikariyor ve ajanlar yetistiriyordu.

Ayrica, Kolordular biinyesinde teskil edilmis bulunan “Kiiltiir Alaylari™’da
vardi. Bunlarin gorevi ise, sahne temsilleri vermek suretiyle personeli eglendirerek
moralini yiikseltmek ve ayn1 zamanda komiinist ideolojisini asilamakti (Vasfi, 1959,

s.8)

Kore savasi’nda uygulanan psikolojik savas esnasinda Komiinistler tarafindan
ayrica personelin takdiri ve terfi isleri de morali muhafaza amaciyla kullanilmis, bol
miktarda madalya ile takdirname dagitilmistir. Terfi ve taktir i¢in zaman kavrami
kaldirilmigtir. Diger taraftan Komiinistler, B.M Kuvvetlerinin zayiatlarinin yiiksek
oldugunu, kendi kuvvetlerinin daha az zayiat verdigini gosteren asilsiz bilgilerin
yayin1 suretiyle moral istiinliigiiniin teminine c¢alismiglardir. Ayrica Amerikan
Birlikleri igerisinde zenci askerler bulunmasida Kuzey Kore propagandacilar
tarafindan kullanilmigtir. Komiinistler “zenci askerler, esir aldiklar1 askerlerin etini
yiyorlarmig” seklinde bir propaganda ortaya atmislar ve buna inanan Komiinist
askerleri, bu birliklere esir olmamak ig¢in Oliinceye kadar miicadele etmislerdir (

A.ge, s. 21).
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6.4.4. Birlesmis Milletlerin Psikolojik Savas Genel Taktigi ve

Birlesmis Milletler Tarafindan Kullanilan Propaganda Vasitalari

Komiinist ideolojiyi benimseyen Kuzey Kore ve Cin’e karsi yapilan Kore
Harbi’ni, B.M Kuvvetleri namina Amerikalilar organize etmistir. Bu savasin B.M
icin amacini; “Diigmana karsi mukabil psikolojik savas faaliyetini diisiinmeden,
eldeki genis teknik imkanlardan ve hava kuvvetlerinden yararlanarak stratejik ve
taktik sahalarda faaliyet gosterip Kore ve Komiinist Cin askerlerini maglup ederek

B.M idealini askeri sahada gerceklestirmek™ olarak ifade edebiliriz.

Bu amac1 gergeklestirmek tizere Kore Savasi’nda B.M’ in Komiinistlere kars1
uyguladiklar1 psikolojik savas esnasinda kullandiklar1 propaganda vasitalari

sunlardir:

6.4.4.1. Radyo ve Hoparlor Yayim

Psikolojik savasin bu safhasinda teknik imkanlar oldugundan, savasin degisen
durumlarina uygun olarak Kuzey Kore ve Komiinist Cin Ulkelerinin iglerine ve
muharebe sahasindaki Komiinist askerlere genis capta seri radyo yayinlari

yapilmigtir.

Uzun dalga lizerinden yapilan yayinlarda; Japonya ve Giiney Kore’de mevcut
bulunan sabit verici istasyonlarindan, Cince ve Kore’ce yapilan propaganda
yayinlarinin hedefi; Kuzey Kore ve Komiinist Cin sivil halki idi. Bu yayinlarda
komiinist rejiminin kotiiliikleri, bu iki devletin nasil olsa savastan bir giin maglup
olarak ¢ikacaklari, B.M ucaklarmin yakinda {ilkelerini bastanbasa harabeye
cevirecegi, bu nedenle sivil halkin orduya desteklemekten vazge¢melerinin daha iyi
olacagi seklinde mevzular ifade edilmekte idi. Kisa dalga iizerinden yapilan
yaymlarda; muharebe sahasindaki Komiinist askerleri hedef alinmistir, Giiney
Kore’de bulunan seyyar istasyonlardan Cince ve Korece olarak yapiliyordu. Bu
yayinlarda Komiinist askerlere yakin bir zamanda maglup olacaklar1 ve bu yilizden

biran dnce bos yere kan dékmeden teslim olmalari telkin ediliyordu
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Hoparl6r yayilari, muharebe sahasinda sicak savas olmadigi zamanlarda ve
gece sakin havalarda, B.M. asil muharebe hattinin gerisinden tanklara ve C—47
ucaklarina giiclii hoparldrler monte edilerek Cince ve Korece yapiliyordu. Yapilan
yayin ve propaganda konusmalari, 2-3 dakikalik mesajlar halinde tekrar edilmek
suretiyle, 30—40 dakika kadar devam ediyordu. Karsidaki birligin o andaki muharebe
durumu ve moral vaziyetine gore yapilan hoparlor yayininda, muharebe hattinin o
kesiminde bulunan komdiinist askerlerin toptan teslim olmalar1 veya B.M hatlarina
iltica etmeleri isteniyordu. Ayrica 3-5 dakika bir, ilgi ¢ekip olumlu bir hava
yaratmak i¢in, Kuzey Kore ve Cinliler tarafindan en ¢ok sevilen miizik plaklari
calintyordu. Ayrica Komiinist Cin ve Kuzey Kore askerlerinin teslim olmalari i¢in
kendi kumandalarinin ya da B.M hatlarina iltica eden ya da esir diisen arkadaslarinin
plaga alinmis sesleri yayinlaniyordu. Bu yaymnlarda konusanlar iyi muamele
gordiiklerinden, B.M. askerlerinin bolluk i¢inde bulundugundan ve bu sartlarda harbe
devam etmenin bosuna 6liim olacagindan bahsediyor ve karsi tarafi miimkiin oldugu
kadar etkilemeye calistyorlardi. Ornegin; 1953 Subat Mart aylarinda, cephenin orta
kesiminde, li¢ ay 6nce B.M hatlarina iltica eden bir Kuzey Koreli Albay’in banda
almmig sozleri, muharebe hatlar1 lizerinde geceleri ucaga monte edilen hoparldrler
vasitastyla kendi askerlerine yaymlanmistir. Bu tip yaymlarin disinda kadinlarin
banda alinmis etkileyici sesleriyle, genellikle anne ve babadan, agktan ve baristan s6z
eden yayinlar sirasinda giizel plaklar ¢caliniyor ve cephelerin o kismina ugaklardan

cikolatalar atiliyordu (Varol, 1975, s.12).

6.4.4.2. Beyanname ve Brosiirler:

Beyanname, bildiri ve brosiirler, Kore Savasi’nin basindan sonuna kadar B.M
tarafindan en c¢ok kullanilan propaganda araci olmustur. B.M. Kuvvetlerinin
hazirladig1 beyanname, bildiri ve brosiirler, havan ve topcu mermileri ve B.M
ucaklar1 vasitasi ile Kuzey Kore muharebe hatlarina, geri bolgelere ve Kuzey
Korelilerin eline ge¢mis bulunan topraklardaki sivillere karsi atilmistir. Bu
beyanname ve bildirilerin amaci; rakibe karst duyulan nefreti istismar etmek sivil

halkin bunlara yardimlarini engellemekti.
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A.B.D Hava Kuvvetleri miimkiin olan her yere beyanname ve brosiirl atmistir.
Brogsiirlerden bazilart BM’ in hava taarruzlarina karsi uyari niteligindeydi. Bu
brostirlerde, sivil halka yollardan, demiryollarindan ve diger askeri hedeflerden uzak
durmalar1 konusunda uyarilar yapiliyordu. Askerleri hedef alan brosiirlerde ise,
“Ozgiir Diinyanin Ugan Kaplanlari’'ndan kurtulmanin tek yolu teslim olmaktir
seklinde uyarilar yapiliyordu.Miisait hava ve muharebe sartlarinda ve savasin devami
siiresince giiniin olaylar1 ile ilgili olarak sik¢a kullanilan bu beyanname bildiri ve

brosiirleri kullanislart bakimindan sdyle siniflandirabiliriz.

B.M tarafindan Kuzey Koreli ve Cinlilere kars1 atilan bu beyanname, bildiri ve
brosiirlere su Ornekleri verebiliriz. Kuzey Kore halkina ve askerlerine atilan
brosiirlerin birinde, Cinlilerin verdigi istihkak belgelerinin gegersiz oldugu
vurgulanmistir. Bu bildirinin 6n sayfasinda, onleri istihkak belgeleriyle dolu bir
tencere ile yemek masasina oturmus Koreli bir aile ile arka sayfasinda ise
“Pirincinizi saklaymiz. Cinli Komiinistler, hayatinizi siirdiirmeniz i¢in gerekli ne
varsa alip gotirmektedirler. Buna karsilik bizlere faydasiz kagit parcalari

vermektedirler” yazilrydi.

6.4.4.3 Savas Esirlerinin Psikolojik Savasta Kullanilmasi

Esir kamplarinda ilk giinden itibaren sistemli bir beyin yikama operasyonuna
bashyorlardi. Cinliler bu beyin yikamayi ii¢ donemde uyguluyorlardi. Birinci
donemde esirlerin dengeleri bozuluyor, liderden kopartiliyor ve sert davraniglarla
bunaltiliyordu. Esirlere az yemek veriliyor ayn1 zamanda hasta ve yaralilar tedavi
edilmiyordu. Giigsiiz ve dayaniksiz diisen esirler artik her tiirlii psikolojik etkiye
hazir konuma geliyorlardi. Ikinci donemde esirler liderlerinden koptuklari igin
odiillendiriliyor, daha ¢ok yemek verilerek dostluk kuruluyor. Sinemalara ve
gosterilere gotiirtiliiyor. Cinlilerin iyi insanlar olduklarma inandiriliyorlardi. Son
asamada ise Komiinizm propagandasina baslaniyor, bu konuda cesitli dersler,
seminerler ve konferanslar veriliyordu. Boylece esirlerin kendilerinden biri olmalari
saglaniyordu. Esir alinan BM personeline Cin’e oradan da goétiiriilecekleri sdylenmis,
tabi tutulduklar egitimde” Cin diinya baris1 i¢in g¢arpisiyor” temasi islenmistir.

Ayrica esirlerin disartyla irtibat kurmalar1 engellenmis, onlara aralarinda riitbe farki
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kalmadigini, hepsinin esit oldugunu sdylenerek emir komuta zinciri kirilmaya

calisiimustir.

6.5. Vietnam Savasi’nda Uygulanan (1954-1975) Psikolojik

Savas ve Propaganda Uygulamalan

Vietnam Savasi, Sovyet- Cin ideolojik ayriliginin ve her iki iilkenin komiinist
blogunun liderligini ele ge¢irmek icin giristikleri miicadelenin en yogun dénemde
cikmistir. Bu nedenle gerek Sovyetler gerekse de Cin, Kuzey ve Giliney Vietnam
arasindaki ¢atismayi birbirleri aleyhinde psikolojik savas ve propaganda yapmak ve
kendi ulusal ¢ikarlarini savunmak i¢in kullanmislardir (Bektas, Kamuoyu Iletisim ve

Demokrasi, 2002, s. 177).

Bunun yani sira 1965 yilindan itibaren, Amerika’da, Vietnam’da belki de
diinyada o giline kadar yapilmis en yogun psikolojik savas kampanyasini
gerceklestirmistir. Bu psikolojik harbe karsi komiinist iilkeler, Vietnam Savagi’ndan
batiy1 kiiciik diisiirmek ve tarafsiz iilkeleri kendi yanlarma c¢ekebilmek igin
yararlanmaya calismiglardir. Komiinistler yaptigi psikolojik savasta, A.B.D ve bu
tilkenin ¢ok uluslu sirketlerini kii¢lik uluslarin biitlinliik ve bagimsizliklarina yonelik
bir tehdit olarak sunmustur. Bu psikolojik savas sirasinda yapilan propaganda ile tim
Vietnamlilara “Vietnam’t Amerikan emperyalizminden kurtarma”  ¢agrisi
yapiliyordu. Bu propaganda, A.B.D tiim diinyadaki devrimci miicadeleleri zayiflatip
bastirmay1 amaglayan siiper bir gli¢ biciminde tanitiliyordu (Yildirim, 2007, s.179).
Ayrica Giliney Vietnam Hiikiimeti Amerikan kuklasit bir hiikiimet, buna karsilik
Kuzey Vietnam, vahsi bombalara maruz kalan cesur insanlar iilkesi olarak

nitelendiriliyordu ( A.g.e, s. 179).

Diger taraftan Kuzey ve Giiney Vietnam’da birbirlerini ve siiper giigleri hedef
alan bir psikolojik savas faaliyetine girismislerdir. Kuzey Vietnam’da Giineye kars1
savas propagandasi yapilirken A.B.D kars1 gosterilere ve haberlere hiz verilmistir.
Bu alanda A.B.D hava saldirilarinda dlen siviller ve yerle bir olan evler medya

kanaliyla kitlelere gosterilerek arzulanan destek saglanmaya calisilmistir. Buna
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karsilhik Giliney Vietnamlilarla A.B.D’ 1i miittefikleri, kamuoyunu komiinizm
tehlikesini konu alan filmler, televizyon programlari, radyo yayinlari, gazete

makaleleri ve kitapgiklarla etkilemeye calismislardir (Harrison, 1982, 5.210).

Vietnam’a yonelik A.B.D askeri miidahalesini arttiran “Tonkin Korfezi” olay1
etrafinda yapilan psikolojik savas ve propaganda, bir anlamda bu savag siiresince
yapilan psikolojik savasin en iyi Ornegini olusturur. Bu noktada A.B.D Bagkani
Johnson, Amerika’nin daha yogun askeri miidahalesini mesrulagtirmak i¢in siyah
propagandaya bagvurmustur. Askeri makamlarin ceset sayilarina iligkin agiklamalari,
operasyonlara katilan birliklerin mevcutlari, c¢atismalarin hangi bdlgelerde

gerceklestigi gibi konularda saptirmalar yapiliyor ve yanlis bilgiler iletiliyordu.

Vietnam Savasi siiresince savas karsit1 olanlar ya da savasa muhalefet edenler,
A.B.D askeri tlizerinde ciddi moral sorunlar1 yaratmistir. Medyanin savasin
kaybedilmekte oldugu yolundaki yorumlar1 ise durumu daha da kétiilestirmistir.
Amerika bu olumsuzluklar1 gidermek ve savasin hakliligiyla Amerikan ulusal
¢ikarlarinin korunacagina kamuoyunu inandirmak i¢in ¢ok sayida film iiretmistir.
Ornek olarak: Neden Vietnam? Benzersiz Savas, Vietnam Kdyii Yeniden Doguyor
vb. Filmler Vietnam’da savasacak askerleri bu géreve hazirlamay1 amagliyordu. Bu
filmlerin tiimiinde aldatma ve saptirma Ornekleri kullaniliyor ve Amerikan

miidahalesinin sadece olumlu yanlar1 gosteriliyordu (Jowett, 1999, s.261-263).

6.6. Korfez Savasi’nda (1990-1991) Uygulanan Psikolojik

Savas ve Propaganda Uygulamalan

Amerika’nin Irak’a miidahalede bulundugu Korfez savasinda, gerek savas
baslayincaya kadar, gerekse de savas siiresince taraflarca yogun psikolojik savas

faaliyetleri gergeklestirilmistir.

Korfez Savasi’nda Amerikan askerlerinin, Suudi Arabistan’a “Col Kalkan1”
olarak adlandirilan bu operasyon ¢ercevesinde gonderilmeleri, II. Diinya Savasi’ndan
sonra goriilen en biiylik ve en dnemli askeri konuslanmaydi. Bu operasyon askeri

oldugu kadar, bir olgiide de propaganda savasiydi. Cilinkii bilindigi gibi
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propagandacinin hedefi, kendi ideolojisinin hem kendi taraftarlarinca hem de
karsitlarinca kabuliinii saglamaktir. Bu dogrultuda Korfez Savasi’ndaki psikolojik
savag ve propaganda ancak bu ideolojik hedefler géz Oniine alindigi zaman

anlasilabilir.

Korfez Savasi esnasinda uygulanan psikolojik savasta A.B.D’ nin altin1 ¢izdigi
kavramlar, katilimci demokrasi ve serbest pazar ekonomisiydi. Bu nedenle soz
konusu propagandada siirekli olarak Irak Yonetimi’nin, vatandaglarina ve isgal ettigi
tilkelerdeki bireylere temel siyasal haklari taninmamasinin iizerinde durulmustur

(Bektas, Kamuoyu Iletisim ve Demokrasi, 2002, s.183).

Savag boyunca A.B.D, baskici Irak diktatorliigiiniin, serbest secimlerle is
basia gelen bir hiikiimete sahip olan Kuveyt’i isgal ettigini ve bu iilkeyi ortadan
kaldirmaya calistigini iddia etti. Bu ayn1 zamanda Amerika’nin, Irak halkina karsi
yaptig1 psikolojik savasin onemli bir mesajiydi. Cilinkii bu mesajla Irak halkina,
Saddam’1 devirmeleri i¢in dogrudan bir bagvuru yapilmis ve savasin Irak halkina

degil Saddam diktatorliigiine kars1 oldugu vurgulanmustir.

Diger taraftan Amerika, yapmis oldugu psikolojik savas esnasinda tiim onde
gelen televizyon kanallarini kullanarak, bu kanallarca canli olarak verilen iyi
diizenlenmis basin bilgilendirme toplantilar1 ile mesajlarint kamuoyuna iletmistir.
Ayrica Irak birliklerine havadan, teslim olacak askerlere iyi davranilacagini belirten
milyonlarca el ilan1 atilmigtir. Bunlar bir Amerikan dolar1 biiytikliigiinde olup,
Arapga ve Ingilizce olarak kaleme alinmislardi ve iizerinde Iraklilarin sempatisini

kazanacak resimler bulunmaktaydi ( A.g.e, s.184).

Irak yonetimi ise, tarihsel temellere inen bir psikolojik savas uygulayarak, hem
Arap Birligi temasmni islemis, hem de bolgedeki bati etkisinin tamamen sona
erdirilmesi arzusunu dile getirmistir. Irak lideri Saddam yaptig1 propagandada ilk
olarak Kuveyt’i kendi iilkesinin petroliinii c¢almakla suglamig, daha sonra ise
Kuveyt’in tarihsel olarak Irak’in ayrilmaz bir pargasi oldugunu savunmugstur (Jowett,

1999, 5.312).
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Saddam Hiiseyin yapmis oldugu psikolojik savas ve propagandada televizyonu
kullanmaya calismistir. Televizyonda Saddam’1 destekleyen biiyilik kalabaliklar ve
gosteriler seyredenlere yansitilmistir. Ancak Irak’taki baski rejimini bilen

uluslararasi kamuoyu bu yayinlara fazla deger vermemistir.

6.7. A.B.D-Irak Savasi’nda Uygulanan Psikolojik Savas Ve
Propaganda Uygulamalari (2002)

Psikolojik savasin onemli ve son Orneklerinden birini de A.B.D- Irak
Savasi’nda gormekteyiz. Her iki taraf da savas esnasinda psikolojik savas ve
yontemlerini uygulamaya calismuslardir. Ozellikle Saddam Hiiseyin’in Amerika
tarafindan yakalanmasinin ardindan yakalandigi pis ¢ukurdan ¢ikarilisini ve eli yiizii
kirli, pasakli, sa¢1 sakalina karismis ve ¢Okmiis halini ortaya koyan goriintiilerinin
televizyonlarda Iraklilara ve tiim diinya kamuoyuna gosterilmesi Onemli bir
psikolojik savas uygulamasi olarak nitelendirilebilir. Bu uygulama A.B.D, Irak
halkina: “Bak lideriniz ne halde, artik ondan korkmaniza gerek yok, Saddam artik
bitti.” Mesajim1 vermeye calismistir. Boylece Irak halkinin silahlarin1 birakarak

teslim olmalar1 istenmistir (Yildirim, 2007, s.245).

Amerikan ordusu, Irak Savasi’nin baglamasindan itibaren silahli savasin
yaninda ayrica psikolojik savas da yiiriitmiistiir ve halen de yliriitmektedir. Bu savas
esnasinda Amerika’nin medyay1 ¢ok yonlii olarak kullanmasi ve tiim diinya
kamuoyuna Irak halkina 6zgiirliik getirmek i¢in harekati yaptigini1 duyurmasi, girdigi
sehirlerde su ve yiyecek gibi temel ihtiya¢ malzemelerinin yoklugunu hissettirdikten
sonra halka askerleri araciligryla bunlar1 dagitmasi, Saddam Hiiseyin’in ve rejiminin
sona erdigini gostermek icin Saddam heykelinin bagina Amerikan bayragi sarilarak

yikilmasi, psikolojik savas kapsaminda degerlendirilmelidir ( A.g.e, s.245).

Bu psikolojik savagsta, Irakli generallere fakslar c¢ekilmis, ugusa yasak
bolgelerden milyonlarca el ilan1 ve brosiirler atilmis ve C-130 tipi ugaklardan Arapga
radyo ve televizyon yayinlar1 yayimlar yapilmistir. Bu yayinlarda Iraklilara miittefik

kuvvetlere ates agmamalari uyarisinda bulunulmustur. Savas boyunca bu kargo
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ucaklarindan 28 milyon adet “Teslim OI” bildirisi Iraklilara atilmistir (Hiirriyet, 25
Mart 2003, s.16).

Yeni Irak’taki Amerikan askerleri, sert direnis yiiziinden kente girememeleri
nedeniyle, kente girebilmek ve Irakli milisleri saklandiklar1 yerlerden cikarabilmek
icin Ozellikle geceleri yogun bir sekilde psikolojik savas uygulamalarina
basvurmuslardir. Amerikalilar bu psikolojik savas faaliyetleri esnasinda, dev
hoparlorlerle rock miizik ve Arapga kiifiirler, sinirleri bozacak kadar ¢ok kedi ve
kopek sesleri yaymlamak gibi uygulamalara fazlasiyla bagvurmuslardir. Ancak daha
once 1990 yilindaki Korfez Harekati’'nda yapilan buna benzer psikolojik savas
uygulamalarinda tuzaga diisen Irakli milisler bu defa tuzaga diismemislerdir

(Hiirriyet, 18 Nisan2004, s.23.)

Savas esnasinda CIA ve Pentagon Irakli generallerle pazarlik yapmistir. Bu
yiriitilen pazarliklarin ardindan Irakli askerler gokyiiziinden atilan bildirilerle
uyarilmislardir. Bu bildirilerde, zirhli birliklere: “Tank namlularinizi miittefik
kuvvetlere yoneltmeyin, aksi halde yok edilirsiniz” uyaris1 yapilmigtir. Namlusunu
yere dogru ceviren tanklara ise, teslim oldu kabul edilerek ates edilmeyecegi

bildirilmistir (Vatan, 20 Mart 2003, s.15)

Ingiltere’nin Sandhurst Akademisi’nde askeri psikolojik dersleri veren Dr.
John Potter’in goriistine gore, A.B.D-Irak savasinda, psikolojik savasi Amerikal1 ve
Ingilizler baglatmistir. Ancak Iraklilar ¢ok cabuk cevap vermislerdir. Amerika
savasta, dogrudan liderligi hedef alan “Kafa Koparma” ve “Firsat Hedefi” gibi
sOzciikler ortaya siirmiis ve daha sonra Bagdat’t “Sok ve Dehset” bombardimanina
tutmustur. Ancak Saddam bu edebiyatin ardindan defalarca kez televizyona ¢ikmis

konusmalar yapmustir (Hiirriyet, Sozler Savasi, 25 Mart 2003, s.16)

Ancak savast yorumlayan tiim yorumculara gore Irak yonetimi, psikolojik
savas ve propaganda savasinda Amerika’yr gecmistir. Irak tarafindan, iilkedeki
direnisin simgesi olarak esir alinan Amerikali askerlerin ekrana ¢ikarilmas1 Bagdat
propagandasinin en onemli ayagi olmustur. Bdylece, sok ve dehset gecesinde 300
fiize diisen Bagdat’ta Saddam’a inananlarin maneviyatt giiclenmistir. Burada sunu

belirtmeliyiz ki, Irak propagandasinin kaydettigi basarinin ardinda yatan bir diger
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onemli unsur da Amerika’nin bazi konular1 yalanlamakta ¢ok acele etmesinden
kaynaklanmustir. Ornegin; Irak Devlet Baskan Yardimcist Taha Yasin Ramazan:
“Elimizde esirler var, bir siire sonra onlar1 gosterecegiz.” demistir. Pentagon ise bu
sOzleri hemen yalanlamistir. Ancak birkag saat sonra biitliin diinya Irak’in esir aldig
Amerikal1 askerlerle yapilan konusmalar1 izlemistir. Bunun iizerine Amerika zor

durumda kalmis ve on askerin esir alindigini dogrulamistir (Yildirim, 2007, s.247).

Bu savas esnasinda Bagdat psikolojik savasimin diger bir ayagi da Dicle
Nehri’nde yasanan pilot avi olmustur. Ugaklar1 diisen Ingiliz pilotlarin nehre atladig
sOylentisi biitiin Bagdat halkin1 bu nehrin kiyisina hiicum ettirmistir. Koalisyon
kuvvetleri bu dedikodular1 kesinlikle yalanlamiglardir. Ancak Bagdat’taki heyecan
dalgasin1 bu yalanlama yatigtirmaktan uzak kalmistir. Her gece Iraklilar tarafindan
pilot avi devam etmistir. Dicle’de gece saatlerinde “pilot, pilot” sesleri ylikselmis ve

sazlar atese verilmistir (Hiirriyet, 25 Mart 2003, s.16).

Tiirkiye’de, A.B.D-Irak Savasi’nda, Irak’a asker gondermeye hazirlanirken, bir
yandan da Irak halkina yonelik olarak psikolojik savas ¢aligmalarina baglamistir. Bu
dogrultuda Tiirkiye, Irak’a asker gondermeden once Irak halkini kazanmak i¢in bir
dizi yardim kampanyasi baglatmay1 planlamistir. Boylece halka: “Biz digerleri gibi
isgalci degiliz, sizin i¢in geliyoruz.” Mesaj1 verilmeye calisilacakti. Ayrica Tiirkiye
tarafindan Irakli genglere dagitilmak tizere, Tiirk-Irak bayraklarinin bulundugu bes

bin tisort hazirlanmistir (Finansal Forum, 13 Ekim 2003, s.7)

Sonug olarak A.B.D- Irak savasinda, savasan taraflar cephenin bir yaninda
bombalar, fiizeler, silahlar ile ¢arpisirken; diger yandan psikolojik savas ve
propaganda faaliyetlerini fazlasiyla yiiriitmiisler ve halen de yiiriitmeye devam

etmektedirler.
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SONUC

Savasmadan kazanmak en iyisidir.

Zaman ve zemini olmayan tek savas psikolojik savastir. Insanoglu ile baslayan
psikolojik savas insanlik var oldugu siirece devam edecektir. Tiim tarih boyunca bu
savast bilingli olarak yapan devletler basartya ulagsmiglardir. Savas sadece karsilikli
iki ordunun ¢arpigmasindan ibaret degildir. Milletlerin, toplumlarin, kiiltiirlerin biitiin
varliklariyla, maddi ve manevi gii¢ ve nitelikleriyle carpistigi bir 6liim kalim alanidir.

Bir milletin ruhuna niifuz edilmedikce o millete egemen olmanin imkani yoktur.

Savasta yapilan propagandanin en yeni orneklerinden biri olarak A.B.D- Irak
harbinde Irak’li Enformasyon Bakanin savas siiresince yaptigi konusmalar1 ve
aciklamalar1 gosterebiliriz. Ayn1 sekilde savas boyunca Koalisyon Giiglerinin yaptigi
psikolojik harekat basarilarinda O6nemli bir faktér olmustur. Hatta kimi zaman

yaptiklar1 yayinlar kullandiklar1 silahlardan daha etkili olmustur.

Insanlarin bizzat askerlikten kagarak ihanet etmeleri, muharebe meydanindaki
hezimetten daha yikicidir. Diigmani bizzat kendi ordusuna sadakatinden vazgegirerek
teslim olmaya razi etmek biiylik bir zaferdir. Savas boyunca koalisyon gii¢lerinin
uyguladigi propaganda sebebiyle binlerce Irak”li asker savagsmadan teslim olmustur.
Bu da bize eskiden oldugu gibi bugiin ve gelecekte de psikolojik savasin dnemini

koruyacagini hatta arttiracagini gostermektedir.

Psikolojik savasin silah1 propagandadir. Gilinlimiizde artik kitle iletisim
araglarinin inanilmaz gelisimi ve davranis bilimlerinde kaydedilen ilerlemeyle
gelisen insanin eskiye oranla daha fazla propagandaya maruz kaldig1 ve buna daha az
kars1 koyabildigi bilinmektedir. Propaganda artik hayatimizin her anindadir biz ise
ona kars1 tamamen savunmasiz durumdayiz. Carl Von Clausewitchz’ in belirttigi

gibi;

“Maddi nedenler ve sonuglart hemen hemen silahin odundan yapilmis
kundagi gibi, manevi nedenler ve sonuglari ise silahin madenden yapilmis, parlak

yontulmus ¢eligi gibidir (Clausewitchz, 1986, s.96).
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OZGECMIS

Cankirn ili Orta ilgesi Dodurga Koyii niifusuna kayithdir. 24.01.1982
tarihinde, ~Uskiidar Istanbul’da dogmustur. Ilk ve orta 6grenimini Istanbul’da
tamamlamus, Liseyi Kuleli Askeri Lisesi (Istanbul, 1996-2000)’ da okumustur. 2000
yilinda Kara Harp Okulu ( Ankara )’na girmistir. 2004 yilinda tegmen riitbesiyle
mezun olmustur. Ayn1 yil, Tuzla Piyade Okulu ( Istanbul )’na katilmis ve 2005
yilinda Piyade Okulu”nu bitirerek gorevine baglamistir. 2005- 2008 yillarinda cesitli
yurt i¢i mesleki gelisim kurslarina katilmis ve basariyla bitirmistir. Halen Tuzla
Piyade Okulu Gosteri ve Tatbikat Taburu ZMA Egitim Boligin de gorev
yapmaktadir. Yabanci dili Ingilizce’dir.
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EK- 1: Almanlar Hakkinda Hazirlanms Bir Ingiliz Beyannamesi:

- Ey Osmanlilar, Almanya, Almanlar ve Alman Imparatoru hakkinda ne
diisiiniiyorsunuz?

- Tiirkiye’nin himayesini vadeden kimdir?

- Wilhelm’in Tiirkiye’yi himaye ettigini vaat ettigi andan beri Tirkiye kag
velayet kaybetti?

- On iki

- Wilhelm’in Osmanli ordusunu tazyik i¢in gonderdigi generallerin tarih-i
muvasalatindan beri hastalilk ve yaradan telef olan askerin adedi ne
kadardir?

- 800,000

- Tiirkiye’yi Ingiltere ile harbe icbar etmek icin Enver Pasaya riisvet verdiren
kimdir?

- Wilhelm.

- Olii cesetleriyle harabelerden baska Tiirkiye bu savastan ne kazandi?

- Hig.

- Tiirkiye’nin parasini ¢arpan ve kanini emen kimdir?

- Wilhelm.

- Wilhelm, aldig1 para ve doktiirdiigii kanla mukabil ne verdi?

- Demir haglar.

- Hezimet saatinde Tiirkiye’yi en evvel terk edecek olan kimlerdir?

- Almanlar.

- Istanbul’u tedhis i¢in sehri top altinda tutanlar kimlerdir?

- Almanlar.

- Abdiilhamit’e yaltaklananlar kimlerdir?

- Almanlar.

- Halani(Hilali)alkislayanlar kimlerdir?

- Almanlar.

- Sizi katlettirdikten sonra vataninizi gasp etmek emeline diisen kimlerdir?

- Almanlar.
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EK —2: Alman Propaganda Posterleri

T S
)

Ein Volk.ein Reich.ein Fiihrer/

Piyadeler Savasin Krahdir
Tek Halk, Tek Devlet, Tek Onder
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Hitler, bir halk kahramam gibi gosteriliyordu. Ulkenin her tarafina fasist
liderin posterlerinin asilmasinin en 6nemli amag¢larindan biri, insanlara liderin

her an her yeri izlediginin ve gordiigiiniin telkin edilmesiydi.

"HITLER SiZi HER YERDE GORUYOR" TELKINI
Fasist rejimlerde lider posterlerinin her bir yana asilmasimin amaci, Kitlelere
sanki siirekli lider tarafindan izlendikleri hissini vermektir. Boylece bir "korku

toplumu" olusturulur.
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Hitler ve kurmaylari, birer sivil olmalarina ragmen hep askeri iiniforma
giyiyor ve askeri torenler yonetiyorlardi. Ama¢, Alman toplumunu savas

atmosferine sokmak ve II. Diinya Savasi'nin isgallerine hazirlamakt.

ol mu' .:I.: LLLL LLLL]
o ””""‘r‘h.-.--

IHTISAM GOSTERISi

Fasist rejimlerde, kitlesel gosterilere, yiiriiyiislere, torenlere, sembollere,
heykellere, anma giinlerine, bayrak ve flamalara biiyiik onem verilir. Kitleler

bu gosterisle biiyiilenir, gercekleri gormeleri engellenir.
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EK- 3: Tarihteki En Unlii Propaganda Posteri; ABD Ordusu Asker
Toplamaya Calisiyor.

1 WANT YOU



http://tr.wikipedia.org/wiki/Resim:Iwantyou.jpg
http://tr.wikipedia.org/wiki/Resim:Iwantyou.jpg
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EK-4: S.S.C.B Propaganda Posteri

P
HAPOA W APMHA EAHHDI®

"Halk ve Ordu Birdir"


http://tr.wikipedia.org/wiki/Resim:Soviet_propaganda.jpg
http://tr.wikipedia.org/wiki/Resim:Soviet_propaganda.jpg

EKk-5: Sivilleri Bilgi Paylasmaya Karst Uyaran Propaganda Posteri

WANTED!

_ -
i " ot i ]

Her careless talk costs lives



http://tr.wikipedia.org/wiki/Resim:Carelesstalk.jpg
http://tr.wikipedia.org/wiki/Resim:Carelesstalk.jpg
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Ek-6: Irkcilik Karsiti Propaganda Posterleri

“‘above and beyond the call of duty™
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